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บทท่ี 1 
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บทท่ี 2   
 รายการที่เปลี่ยนแปลงจากข้อเสนอโครงการท่ีได้รับอนุมัติ  
 

โครงการพัฒนาและยกระดับสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย 
จากการด าเนินงานของคณะท่ีปรึกษาได้มีการประชุมและลงพื้นท่ีพบผู้ประกอบการท่ีเข้าร่วมพัฒนา
ผลิตภัณฑ์  ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย  จากข้อเสนอโครงการท่ีได้รับอนุมัติ จ านวน  14 ราย  ขอ
เปล่ียนแปลงรายการ จากข้อเสนอโครงการท่ีได้รับอนุมัติฯ จ านวน 8 ราย  ดังตารางท่ี 2.1  

 

ตารางที่ 2. 1  รายการที่ขอปรับเปลี่ยนแปลงจากข้อเสนอโครงการที่ได้รับอนุมัติ 

ล าดับ
ท่ี 

ผู้ประกอบการ/ชื่อ-ที่อยู่ 
(ที่ติดต่อได้) 

ประเด็นการพัฒนาฯ /ผล
ที่คาดว่าจะได้รับ 

การเปลี่ยนแปลงจากข้อเสนอ
โครงการที่ได้รับอนุมัติ 

1 กลุ่มที่ 2  
นางพัชรินทร์ แก้วฝ่าย 
กลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้า
บ้านสามัคค ี3 หมู่ 9 
ต าบล สามัคคีพัฒนา  
อ าเภออากาศอ านวย  
จังหวัดสกลนคร 
เบอร์โทร.086 -2250072 

1.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 
ได้ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ้าย้อม
ครามสีธรรมชาติให้มี
หลากหลาย ไม่น้อยกว่า 3 
ผลิตภัณฑ์ 
2.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 
ได้ตราสินค้า บรรจุภัณฑ์ ท่ีมี
ความโดดเด่น 
3.พัฒนาและออกแบบ
เคร่ืองจักร  
ได้ครื่องจักรเพ่ือลดระยะเวลา
ในการปั่นด้าย 

เพิ่มผู้เชียวชาญด้านการตัดเย็บและ
เครื่องจักรเป็นที่ปรึกษา จ านวน 2 
รายได้แก่ 
1.ดร.เสกสรร พลสุวรรณ  
2 นางฉัตรชนก ไกยะฝ่าย 
 

2. กลุ่มที่ 6  
ทอผ้าครามสีธรรมชาติ 
นางนิระพัน ขวาวงศา 
149 หมู่ 6 ต าบลโพนงาม  
อ าเภออากาศอ านวย  
จังหวัดสกลนคร 
โทร.098 1074207 

 

1.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 
ได้การแปรรูปผลิตภัณฑ์ที่ มี
ความหลากหลาย ไม่น้อย 
 3 ผลิตภัณฑ์ 
2.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 
ได้บรรจุภัณฑ์, ตราสินค้าให้มี
ความโดดเด่น 
3.พั ฒ น า แ ล ะ อ อ ก แ บ บ
กระบวนการผลิต 
ได้วิธีการย้อมครามให้มีสีติดทน
นานและมีลวดลายสวยงาม  

แก้ไขประเด็นการพัฒนา/ผลที่คาดว่า
จะได้รับดังน้ี 
3.พัฒนาและออกแบบกระบวนการ
ผลิต เป็น การพัฒนาคุณภาพวัตถุดิบ
ต้นน้ า 
   ได้วิธีการย้อมครามท่ีได้คุณภาพ 
ตัดประเด็น  
2.การพัฒนาและออกแบบบรจจุ
ภัณฑ์ 
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ล าดับ
ท่ี 

ผู้ประกอบการ/ชื่อ-ที่อยู่ 
(ที่ติดต่อได้) 

ประเด็นการพัฒนาฯ /ผล
ที่คาดว่าจะได้รับ 

การเปลี่ยนแปลงจากข้อเสนอ
โครงการที่ได้รับอนุมัติ 

4.พัฒนาระบบมาตรฐาน 
ได้ข้ันตอนการย่ืนการขอรับรอง
มาตรฐาน มผช. 

3 กลุ่มที่ 7 
นางค าพูล  สุราชวงค์  
กลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติ 
บ้านพันนา   
ต าบลพันนา อ าเภอสว่างแดน
ดิน จังหวัดสกลนคร 
47240 
เบอร์โทร 080 6237553 

ประเด็นการพัฒนา 
1.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 
ออกแบบแพ็คเกจ กล่องถุง
กระดาษ  บรรจุภัณฑ์ให้มีความ
โดดเด่น 
2.พั ฒ น า แ ล ะ อ อ ก แ บ บ
กระบวนการผลิต 
ออกแบบแปรรูปผลิตภัณ ฑ์ 
การออกแบบ  พัฒนาทักษะ
ก า ร แ ป ร รู ป  ฝึ ก อ บ ร ม   
เยาวชนมีส่วนร่วม 
แนวทางการพัฒนา 

1. พัฒนาลายผ้าใหม่ ให้เป็นที่
ต้องการของตลาดรวมถึงการ
แปรรูปผลิตภัณฑ์ใหม่ 
2. ออกแบบบรรจุภัณฑ์ และ
ออกแบบตราสินค้าให้เหมาะ
กับกลุ่มเช่นใช้ลายผ้าโบราณ 
ซึ่งเป็นเอกลักษณ์ของกลุ่มท า
บรรจุภัณฑ์ 
3. ศึกษาประวัติของกลุ่ม และ
เรื่องราวของสินค้า 
ผลที่คาดว่าจะได้รับ 
1. ได้ลายผ้ าใหม่อ ย่าง น้อย
จ านวน 1 ลายได้ผลิตภัณ ฑ์
แปรรูปประเภทผ้าและเครื่อง
แต่งกายตามความต้องการของ
กลุ่มและความต้องการของ
ตลาดของกลุ่ม ส าหรับลูกค้า 
เช่น ลูกค้ากลุ่มใหม่ วัยท างาน 

ประเด็นการพัฒนา แนวทางการพัฒนา
และผลประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับใน
ข้อเสนอโครงการที่ได้รับอนุมัติไปแล้ว
ไม่มีความสอดคล้องกัน             
ขอเปลี่ยนแปลงเป็น 
1.พัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
    ได้ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ ที่เป็น
เอกลักษณ์ที่น่าสนใจของกลุ่ม 
2. พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 
    ได้ลายผ้าใหม่ซึ่งเป็นเอกลักษณ์ของ
กลุ่มอย่างน้อยจ านวน 4 ลาย และจัดท า
แคตตาล็อคเพ่ือรวบรวมลายผ้า 
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ล าดับ
ท่ี 

ผู้ประกอบการ/ชื่อ-ที่อยู่ 
(ที่ติดต่อได้) 

ประเด็นการพัฒนาฯ /ผล
ที่คาดว่าจะได้รับ 

การเปลี่ยนแปลงจากข้อเสนอ
โครงการที่ได้รับอนุมัติ 

วัยรุ่น เป็นต้น ได้ผลิตภัณฑ์ 3 
ผลิตภัณฑ์ได้แก่ กระเป๋า หมวก 
เสื้อแฟชั่นสตรี 
2. ได้ตราสินค้าได้บรรจุภัณฑ์ 
ของกลุ่ม 
3.ผลิตภัณ ฑ์มีความโดดเด่น 
และมีเอกลักษณ์เป็นที่น่าสนใจ
ของกลุ่ม 

4. กลุ่มที่ 8 
นางทองสิริ  ปุกแก้ว 
กลุ่มสตรีทอผ้าชุมชน 2 เลขที่ 
233 หมู่ 3 ถ.ราษฎร์พัฒนา ต.
อากาศ อ.กากาศอ านวย จ.
สกลนคร 47170 
086 239 9992 
 
 

1.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 
ออกแบบตราสินค้าให้มีความ
เป็นเอกลักษณ์ของทางกลุ่ม 
2.พั ฒ น า แ ล ะ อ อ ก แ บ บ
เคร่ืองจักร 
ออกแบบเครื่องทอขนาดเล็ก  
เพ่ือลดการใช้ก าลังคนที่ขาด
แคลนและเพ่ิมปริมาณการผลิต 
3.พัฒนาคุณภาพวัตถุดิบ 
แนะน าวิธีการผลิตน้ าครามให้
ได้เพียงพอต่อความต้องการใน
การผลิต 

เปลี่ยนแปลงประเด็น 
2.พัฒนาและออกแบบเคร่ืองจักร
ออกแบบเครื่องทอขนาดเล็ก  เพ่ือลด
การใช้ก าลังคนที่ขาดแคลนและเพ่ิม
ปริมาณการผลิต 

เป็นประเด็น 
2.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 
 เพ่ิมลวดลายผ้าให้สามารถใช้ได้ทุกกลุ่ม    
 อายุ ทุกเพศ ทุกวัย 
เหตุผล จากการลงพ้ืนที่จริง พบว่า
ผู้ประกอบการ ขาดทักษะการใช้
คอมพิวเตอร์และโปรแกรมคอมพิวเตอร์
เพ่ือช่วยในการออกแบบลายผ้า การ
จัดหาอุปกรณ์และระบบดังกล่าว ไม่
ก่อให้เกิดประโยชน์แก่ผู้ประกอบการ  
ตัดประเด็นที่ 3 พัฒนาคุณภาพวัตถุดิบ 

5. กลุ่มที่ 9 
นางสาวพิลัยวรรณ  ไชยตะมาตร์ 
กลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านตอ
เรือ เลขที่ 83 หมู่ 5 ต าบลนา
หัวบ่อ อ าเภอพรรณานิคม 
จังหวัดสกลนคร 47220 
087 236 9884 

1.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์
แบบใหม่ๆเพ่ือตอบสนองความ
ต้องการของลูกค้าทุกกลุ่ม 
2.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 
อ อ ก แ บ บ บ ร ร จุ ภั ณ ฑ์ ที่
เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ของทาง
กลุ่ม 

เปลื่ยนชื่อประเด็น 
3.พัฒนาและออกแบบกระบวนการ
ผลิต 
วิธีการลดระดับความเป็นกรดเป็นด่าง
ของคราม  
เป็น 3. การพัฒนาคุณภาพวัตถุดิบต้น
น้ าวิธีการลดระดับความเป็นกรดเป็นด่าง
ของคราม  
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ล าดับ
ท่ี 

ผู้ประกอบการ/ชื่อ-ที่อยู่ 
(ที่ติดต่อได้) 

ประเด็นการพัฒนาฯ /ผล
ที่คาดว่าจะได้รับ 

การเปลี่ยนแปลงจากข้อเสนอ
โครงการที่ได้รับอนุมัติ 

3.พั ฒ น า แ ล ะ อ อ ก แ บ บ
กระบวนการผลิต 
วิธีการลดระดับความเป็นกรด
เป็นด่างของคราม  
4.พั ฒ น า แ ล ะ อ อ ก แ บ บ
เคร่ืองจักร 
เค รื่ อ ง อ อ ก แ บ บ ล าย ผ้ า ที่
รวดเร็ว และทันสมัย 
5.พัฒนาคุณภาพวัตถุดิบ 
วิธีการปลูกครามและเทคนิค
การเก็บครามให้มคีุณภาพและ
ได้ปริมาณน้ าครามที่เพียงพอ 

ตัดประเด็น  
4.พัฒนาและออกแบบเคร่ืองจักร 
เครื่องออกแบบลายผ้าที่รวดเร็ว และ
ทันสมัย 
 เหตุผล จากการลงพ้ืนที่จริง พบว่า
ผู้ประกอบการ ขาดทักษะการใช้
คอมพิวเตอร์และโปรแกรมคอมพิวเตอร์
เพ่ือช่วยในการออกแบบลายผ้า และ
ผู้ประกอบการได้รับการสนับสนุนเครื่อง
ทอผ้าจากหน่วยงานอื่นแล้ว  
และตัดประเด็น 
5.พัฒนาคุณภาพวัตถุดิบ 

วิธีการปลูกครามและเทคนิคการเก็บ
ครามให้มีคุณภาพและได้ปริมาณน้ า
ครามที่เพียงพอ 

เหตุผล เวลาและงบประมาณไม่เพียง
พอที่จะด าเนินการ 

6 กลุ่มที่ 10 
นางจูม  ฝุ่นเงิน 
จูมทองผ้าไหมไทย 
เลขที ่161 หมู่ที่ 01 ต. ตาลโกน 
อ.สว่างแดนดิน จ.สกลนคร  
087 944 0078 

1.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ ตราสินค้า 
2.พัฒนาคุณภาพวัตถุดิบ 
ส่งเสริมการปลูกหม่อนเลี้ยง
ไหม   

เปลี่ยนประเด็น 
2.พัฒนาคุณภาพวัตถุดิบ 

ส่งเสริมการปลูกหม่อนเลี้ยงไหม  
เป็น  
2.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 
ได้ผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของกลุ่ม
และมีความหลากหลายมากย่ิงข้ึน 
เหตุผล 
จากการลงพ้ืนที่จรงิ พบว่า สมาชิกใน
กลุ่มส่วนใหญ่ ไม่ได้ปลูกหม่อนเลี้ยงใหม
เพ่ือน ามาผลิตแล้ว  จึงใช้วิธีการสั่งซื้อ
ไหมจากจังหวัดใกล้เคียงมาใช้แทน  
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ล าดับ
ท่ี 

ผู้ประกอบการ/ชื่อ-ที่อยู่ 
(ที่ติดต่อได้) 

ประเด็นการพัฒนาฯ /ผล
ที่คาดว่าจะได้รับ 

การเปลี่ยนแปลงจากข้อเสนอ
โครงการที่ได้รับอนุมัติ 

7 กลุ่มที่ 12 
นางกัณหา  วงศ์อินทร์อยู่ 
กลุ่มทอผ้าสี่เขาลายดอกแก้ว
บ้านนาอ่าง เลขที่ 35 หมู่ที่ 01 
ต. นาตาล อ.เต่างอย  
จ.สกลนคร 47260 
083 326 5816 

1.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 
ได้ตราสินค้า บรรจุภัณฑ์   
2.พั ฒ น า แ ล ะ อ อ ก แ บ บ
กระบวนการผลิต 
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์
ให้ มี ค วามแปลก ให ม่  แล ะ
สามารถผลิตได้รวดเร็วข้ึน 
3.พัฒนาคุณภาพวัตถุดิบ 
ขาดต้นทุนในการจัดท า จัดหา
วัตถุดิบ 

แก้ไขประเด็น 
2.พัฒนาและออกแบบกระบวนการ
ผลิต 

ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความ
แปลกใหม่ และสามารถผลิตได้รวดเร็ว
ข้ึน 

เป็น 

2.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 

- เพ่ิมการออกแบบลวดลาย สีสัน ให้เข้า
กับความต้องการของผู้ใช้ในแต่ละกลุ่ม 
ร่วมถึงพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์ออนไลน์  
เหตุผล 
ปรับเปลี่ยนประเด็นให้สอดคล้องกับ
สภาพการด าเนินงานจริงของกลุ่ม จาก
การลงพ้ืนที่จริง พบว่า ผลิตภัณฑ์ของ
กลุ่มเป็นงานฝีมือ ไม่สามารถเร่งการผลิต
ได้แต่ควรเพ่ิมการออกแบบลวดลาย 
สสีัน ให้เข้ากับความต้องการของผู้ใช้แต่
ละกลุ่ม และในส่วนของวัตถุดิบ
ผู้ประกอบการไม่ได้เป็นผู้ผลิตเอง แต่
เป็นการสั่งซื้อมาผลิต ไม่สามารถควบคุม
คุณภาพได้  
ตัดประเด็น 

3.พัฒนาคุณภาพวัตถุดิบ 
ขาดต้นทุนในการจัดท า จัดหาวัตถุดิบ 
ไม่เกียวข้องกับการพัฒนาตามแนวทาง
คูปองวิทย์ฯ 
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ล าดับ
ท่ี 

ผู้ประกอบการ/ชื่อ-ที่อยู่ 
(ที่ติดต่อได้) 

ประเด็นการพัฒนาฯ /ผล
ที่คาดว่าจะได้รับ 

การเปลี่ยนแปลงจากข้อเสนอ
โครงการที่ได้รับอนุมัติ 

8 กลุ่มท่ี13 
นางค าศิลป์  วงศ์อินทร์อยู่ 
วิสาหกิจชุมชนทอผ้าส่ีเขา
ลายดอกแก้วบ้านอ่างค า 
109 ม.7 ต าบลนาตาล 
อ าเภอเต่างอย จังหวัด
สกลนคร 
เบอร์โทร.081-2589931 
 
 

1.พัฒนานวัตกรรม
ผลิตภัณฑ์ 
พฒันาและออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ผ้าห่มฝ้ายกันไร
ฝุ่น เบาะรองนั่ง และ
อุปกรณ์ตกแต่ง ด้วยนาโน
เทคโนโลยี 
2.พัฒนาและออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ 
ได้บรรจุภัณฑ์และตรา
สินค้าท่ีมีความสวยงาม
โดดเด่น 

3.พัฒนาและออกแบบ
กระบวนการผลิต 

ลาย กระบวนการผลิต 
สร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ เช่น 
ปอกหมอน และออกแบบ
ลายของผ้า /สีผ้า 

4.พัฒนาฝ้ายเข็นมือส าหรับ
ผลิตผ้าห่ม 

แก้ไขเนื้อหาของประด็นที่ 1 
และรวมประเด็นที่ 3 และ 4 
เข้าด้วยกันเป็น 
1.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 

เป็น  
พัฒนาผลิตภัณฑ์โดยการออกแบบ
ลาย คู่สี ส าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าห่ม 

และผ้าห่มต้องการความนุ่มจึง
เปล่ียนเป็นฝ้ายซีกวงแบบ 4 ตะกอ 
และย้อมด้วยสีธรรมชาติ เช่น 
เปลือกไม้   คราม   เป็นต้น เพื่อลด
การใช้ด้ายย้อมสารเคมีจากโรงงาน
อุตสาหกรรม  และแปรรูปเป็น
เบาะรองนั่งสมาธิเพิ่มคุณสมบัติ
พิเศษด้วยเทคโนโลยีนาโนสะท้อน
น้ า   
เหตุผล 

ระยะเวลาด าเนินการไม่เพียงพอ 

8 กลุ่มที่ 14 
นางพิสมัย  บาตดี 
กลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านบัว
ทอง 
42 ม. 11 บ้านบัวทอง  
ต าบลสว่าง อ าเภอพรรณา
นิคม  
จังหวัดสกลนคร  
เบอร์โทร.063-0320164 
 

 1.การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 
ได้ผ้าย้อมคคราม ลวดลายที่
เป็นเอกลักษณ์ของกลุ่ม และ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ เช่น ของใช้
ส าหรับเด็กและผู้สูงอายุ หรือ
ผ้าลวดลายใหม่ที่มีเอกลักษณ์
ของกลุ่ม 
2.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 
ออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
3.การพัฒนาและออกแบบ
กระบวนการผลิต เส้นใยนาโน
สะท้อนแสง เน้นผลิตภัณฑ์
กระเป๋า 

1.ปรับกระบวนการผลิต เส้นใยนาโน
สะท้อนแสงเป็นสะท้อนน้ า เน้น
ผลิตภัณฑ์กระเป๋า 

 
เหตุผล 
เน่ืองจากกรอบเวลาในการท างานวิจัย 
จึงใช้เทคโลยีที่มีอยู่ 
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ตารางที่ 2.2   ผลท่ีคาดว่าจะได้รับภายหลังการเปล่ียนแปลง 

ผลิตภัณฑ์ของผู้ประกอบการท่ีได้รับการยกระดับตามแนวทางคูปองวิทย์ฯ ดังนี้  
 

ผู้ประกอบการ ประเด็นการพัฒนา ต้นแบบผลิตภัณฑ์/วิธีการ จ านวน 
กลุ่มที่ 1 กลุ่มทอผ้าย้อมคราม
และสีธรรมชาติ บ้านกุดเรือ
ใหญ ่

1.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 1. เสื้ อบุรุษ  /เสื้อท างาน/ เสื้ อ
แฟชั่น /เสื้อคลุม  

3 

2.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 

2.ได้บรรจุภัณฑ์ /ตราสินค้าพร้อม
ฉลากที่มีรายละเอียด(story) ของ
ผลิตภัณฑ์ 

1 

กลุ่มที่2 กลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์
จากผ้าบ้านสามัคคี 

1.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 1. เสื้ อสตรี/ เสื้ อท างาน/ เสื้ อ
แฟชั่น/ เสื้อคลุม 

3 

2.พั ฒ น า แ ล ะ อ อ ก แ บ บ
เคร่ืองจักร 

2. เครื่องมือในการปั่นด้าย  1 

3.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 

3.ได้บรรจุภัณฑ์ /ตราสินค้าพร้อม
ฉลากที่มีรายละเอียด(story) ของ
ผลิตภัณฑ์ 

1 

กลุ่มที่ 3 กลุ่มทอผ้าย้อมคราม
บ้านดงเสียว 

1.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 1. หมวก/ กระ เป๋ า/ เสื้ อและ
กางเกง  

3 

2.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 

2.ได้บรรจุภัณฑ์ /ตราสินค้าพร้อม
ฉลากที่มีรายละเอียด(story) ของ
ผลิตภัณฑ์ 

1 

กลุ่มที่ 4 กลุ่มแปรรูปผ้าบ้าน
ขัวก่าย 

1.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 1.ชุดราตรี พร้อมเครื่องประดับ 
ต่างหู สร้อยคอ ก๊ิบติดผม 

4 

2.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 

2.ได้บรรจุภัณฑ์ /ตราสินค้าพร้อม
ฉลากที่มีรายละเอียด(story) ของ
ผลิตภัณฑ์ 

1 

กลุ่มที่ 5 กลุ่มสตรีทอผ้าย้อม
ครามบ้านโพนก่อ 

1.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 1.ชุ ด เสื้ อ แ ฟ ชั่ น /  ก า ง เก ง / 
กระโปรง 

3 

2.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 

2.ได้บรรจุภัณฑ์ /ตราสินค้าพร้อม
ฉลากที่มีรายละเอียด(story) ของ
ผลิตภัณฑ์ 

1 

กลุ่มที่  6 กลุ่มทอผ้าครามสี
ธรรมชาติบ้านโพนงาม 

1.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 1. ชุดท างานสตรี 3 
2.พั ฒ น า แ ล ะ อ อ ก แ บ บ
กระบวนการผลิต แก้ไขเป็น
พัฒนาคุณภาพวัตถุดิบต้นน้ า 

2.การย้อมครามที่ได้มาตรฐาน (สี
ติดทนนานและมีลวดลายสวยงาม)  

1 

3.พัฒนาระบบมาตรฐาน 3.ได้ข้ันตอนการย่ืนขอการรับรอง 
มผช. 

1 

4.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 

4.ได้บรรจุภัณฑ์ /ตราสินค้าพร้อม
ฉลากที่มีรายละเอียด(story) ของ
ผลิตภัณฑ์ 

1 
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ผู้ประกอบการ ประเด็นการพัฒนา ต้นแบบผลิตภัณฑ์/วิธีการ จ านวน 
กลุ่ มที่  7 กลุ่มทอผ้า ย้อมสี
ธรรมชาติบ้านพันนา 

1.พั ฒ น า แ ล ะ อ อ ก แ บ บ
กระบวนการผลิต แก้ไขเป็น 
1.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 

1. ได้ลายผ้าใหม่ รวมถึงการแปร
รูปผลิตภัณฑ์ 

3 

2.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 

2.ได้บรรจุภัณฑ์ /ตราสินค้าพร้อม
ฉลากที่มีรายละเอียด(story) ของ
ผลิตภัณฑ์ 

1 

กลุ่มที่ 8 กลุ่มสตรีทอผ้าชุมชน 
2 

1.พั ฒ น า แ ล ะ อ อ ก แ บ บ
เคร่ืองจักร 
เปลี่ยนเป็น 1.นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 

1. โมเดลต้นแบบเครื่องทอผ้าที่
เหมาะสมกับกลุ่ม 
1.ออกแบบลายผ้าใหม่ จ านวน 2 ลาย 

1 
 
2 

2.พัฒนาคุณภาพวัตถุดิบ 2. วิธีการผลิตน้ าครามท่ีมีคุณภาพ
และปริมาณท่ีเพียงพอต่อการผลิต 

1 

3.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 

3.ได้บรรจุภัณฑ์ /ตราสินค้าพร้อม
ฉลากที่มีรายละเอียด(story) ของ
ผลิตภัณฑ์ 

1 

กลุ่มที่ 9 กลุ่มทอผ้าย้อมคราม
บ้านตอเรือ 

1.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 1. ได้ผลิตภัณฑ์ลวดลายใหม่ๆ 
เช่น ผ้าพันคอ ผ้าคลุมไหล่ ผ้าผืน 

2 3 

2.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 

2.ได้บรรจุภัณฑ์ /ตราสินค้าพร้อม
ฉลากที่มีรายละเอียด(story) ของ
ผลิตภัณฑ์ 

1 

3.พั ฒ น า แ ล ะ อ อ ก แ บ บ
กระบวนการผลิต แก้ไขเป็น 
พัฒนาคุณภาพวัตถุดิบ 
 
 
 

3 . ไ ด้ วิ ธีการผลิต น้ าครามที่ มี
คุณภาพลดความเป็นกรดเป็นด่าง
ที่เหมาะสมต่อการผลิต และคู่มือ
แนวทาง วิ ธีก ารปลู กและการ
บ ารุงรักษาคราม พร้อมวิธีการเก็บ
ครามเพ่ือรักษาคุณภาพของคราม 

1 

4.พั ฒ น า แ ล ะ อ อ ก แ บ บ
เคร่ืองจักร 

4. เครื่องออกแบบลายผ้าท่ีรวดเร็ว 
และโปรแกรมในการออกแบบลาย
ผ้ าที่ ใช้ ง าน ง่ า ย แล ะ ทั น ส มั ย 
จ านวน 1 เครื่องและ 1 โปรแกรม 

1 

กลุ่มที่ 10 จูมทองผ้าไหมไทย 1.พั ฒ น า แ ล ะ อ อ ก แ บ บ
กระบวนการผลิต  
เปลี่ยนเป็น  
1.นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 

1. คู่มือแนวทางการปลูกหม่อน
เลี้ยงไหมและวิธีการบ ารุงรักษาที่
ถูกต้อง 
1.ออกแบบลวดลายผ้าใหม่  

1 
 
 
1 

2.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 

2.ได้บรรจุภัณฑ์ /ตราสินค้าพร้อมฉลาก
ที่มีรายละเอียด(story) ของผลิตภัณฑ์ 

1 

กลุ่มที่ 11 กลุ่มทอผ้าห่มลาย
ดอกแก้ว บ้านม่วงค า 

1.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 

ได้บรรจุภัณฑ์ /ตราสินค้าพร้อมฉลาก
ที่มีรายละเอียด(story) ของผลิตภัณฑ์ 

1 

เพิ่ ม เติม  พั ฒ นานวั ตกรรม
ผลิตภัณฑ์ 

การจับคู่สี ลวดลายใหม่ 2 
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ผู้ประกอบการ ประเด็นการพัฒนา ต้นแบบผลิตภัณฑ์/วิธีการ จ านวน 
กลุ่มที่ 12 กลุ่มทอผ้าสี่เขาลาย
ดอกแก้วบ้านนาอ่าง 

1.พั ฒ น า แ ล ะ อ อ ก แ บ บ
กระบวนการผลิต 
 

1.รูปแบบข้ันตอนกระบวนการ
ผลิตที่เป็นมาตรฐานสามารถผลิต
ได้รวดเร็ว  

1 

2. พัฒนาคุณภาพวัตถุดิบ 2.ได้ระบบในการจัดหาวัตถุดิบเพ่ือ
ป้อนเข้าสู่กระบวนการผลิต 

1 

3.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 3.มีผลิตภัณฑ์ลวดลายใหม่ๆ เช่น 
ผ้าปูที่นอน ปลอกหมอน ปลอก
หมอนข้าง และการแปรรูปเศษผ้า
ที่เหลือเป็น พรมเช็ดเท้ารูปทรง
การ์ตูน หลากหลายขนาด 

1-3 

4.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 

4.ได้บรรจุภัณฑ์ /ตราสินค้าพร้อม
ฉลากที่มีรายละเอียด(story) ของ
ผลิตภัณฑ์ 

1 

กลุ่มที่ 13 วิสาหกิจชุมชนทอ
ผ้าสี่เขาลายดอกแก้วบ้านอ่าง
ค า 

1.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 1. ผ้าคลุมเตียง ผ้าห่ม และเบาะ
รองน่ังสมาธิ 
2. แนวทางการทอเพ่ือป้องกันไร
ฝุ่นด้วยเทคโนโลยีนาโนในการ
เคลือบเส้นใย เปลี่ยนเป็นสะท้อนน้ า 
3.เพ่ิมเลือกการจัดคัด เลือกสี คู่สี 

3 
 
1 

2.พั ฒ น า แ ล ะ อ อ ก แ บ บ
กระบวนการผลิต 

  

กลุ่มที่ 13 วิสาหกิจชุมชนทอ
ผ้าสี่เขาลายดอกแก้วบ้านอ่าง
ค า (ต่อ) 

3.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 

3.ได้บรรจุภัณฑ์ /ตราสินค้าพร้อม
ฉลากที่มีรายละเอียด(story) ของ
ผลิตภัณฑ์ 

1 

กลุ่ มที่  14 กลุ่ มทอผ้ า ย้อม
ครามบ้านบัวทอง 

1.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 1. ได้ผ้าย้อมคราม ลวดลายที่เป็น
เอกลักษณ์ของกลุ่ม และผลิตภัณฑ์
ใหม่ เช่น ของใช้ส าหรับเด็ก และ
ผู้สูงอายุหรือผ้าลวดลายใหม่ที่มี
เอกลักษณ์ของกลุ่ม 
2. แนวทางการพัฒนาเส้นใยฝ้าย
เค ลื อ บ น า โ น ส ะ ท้ อ น แ ส ง 
เปลี่ยนเป็นสะท้อนน้ า(ผลิตภัณฑ์
กระเป๋า) 

2 
 
 
 
 
1 

2.พั ฒ น า แ ล ะ อ อ ก แ บ บ
กระบวนการผลิต 

  

2.พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 

ได้บรรจุภัณฑ์ /ตราสินค้าพร้อมฉลาก
ที่มีรายละเอียด(story) ของผลิตภัณฑ์ 

1 

 รวมทั้งหมด  57 
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บทท่ี  3 
ผลความก้าวหน้าในแต่ละสถานประกอบการ 

กลุ่มที่ 1 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าย้อมครามและสีธรรมชาติบ้านกุดเรือใหญ่ 
           อ าเภอวานรนวิาส จังหวัดสกลนคร 
ผลิตภัณฑ์ :   การแปรรูปผ๎าย๎อมคราม 
ประเด็นที่ต้องการพัฒนา : พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ อยํางน๎อย 3 ผลิตภัณฑ์  
                                       และพฒันาและออกแบบบรรจุภณัฑ์ 
อาจารย์ที่ปรึกษา :  ผ๎ูชํวยศาสตราจารย์ ดร. เพชรไพรริน  อุปปิง 

ผ๎ูชํวยศาสตราจารย์ ดร. สุริยา   แก๎วอาษา 
อาจารย์ศจีมาฎ   ชาวชายโขง 

ผลความก้าวหน้า (กุมภาพันธ์ – 1 มิถุนายน 2561) 
1.1 ผลการด าเนินงานตามแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถานประกอบการ 
ตารางที่ 1.1แผน-ผลการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถานประกอบการ 

กิจกรรม 
ธ.ค. 
60 

ระยะเวลา 
ผลการด าเนินงาน 

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

(1) วินิจฉัยสถาน
ประกอบการ 

          ด าเนินการแล๎ว 

( 2) พัฒนาและ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ 

          ออกแบบเสื้อบุรุษ 
เสื้อท างาน เสื้อคลุม 
เสื้อแฟชั่น และ
ถํายทอดฯ ไปเมื่อ
วันที่ 2 – 3 มิ.ย. 

(3)  ถํายทอด
เทคโนโลยี  

          

( 4) พัฒนาและ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

          ด าเนินการแล๎ว 

(5) ทดสอบตลาด/
วางแผนการผลิต 

          ด าเนินการแล๎ว 

(6) สรุปผลการ
ด าเนินโครงการ
และจัดท ารายงาน 

          ด าเนินการแล๎ว 
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1.2 รายละเอียดผลการด าเนินงานตามแผน 
(1) การวินิจฉัยปัญหาการส ารวจสถานท่ีผลิตและให๎ค าปรึกษาเชิงลึก 
 จากการส ารวจข๎อมูลเบ้ืองต๎น สามารถรวบรวมเรื่องราวของกลํุม ได๎ดังนี้ นางบุญเรือง สุนา
รักษ์ ประธานกลํุมทอผ๎าย๎อมครามและสีธรรมชาติบ๎านกุดเรือใหญํ เป็นคนหนึ่งท่ีมีความสนใจในการ
ท าผ๎าย๎อมครามต้ังแตํเมื่อครั้งแมํบุญเรืองยังเด็ก  แมํบุญเรืองก็เห็นคุณแมํท าครามย๎อมคราม ปลูกฝ้าย 
และเข็นให๎เป็นด๎ายทอมาเป็นผืนผ๎าเพื่อน ามาใช๎ในชีวิตประจ าวัน ซึ่งในปัจจุบันเมื่อวํางเว๎นจากการ
เก็บเกี่ยวผลผลิตทางการเกษตรในการท านาปีเดิมทีก็จะทอผ๎ามัดหมี่(เครือขวา) ผ๎าขาวม๎าและผ๎าหํม
(ฝ้ายคอเส้ือ)ซึ่งการท าผ๎าในแตํละชํวงเวลานั้นก็จะเป็นไปตามสมัยความนิยมของแตํละปีในชํวงนั้น
ตํอมาจึงได๎เริ่มการปลูกครามสมัยกํอนเมื่อยังเป็นเด็ก แมํบุญเรืองเคยเห็นคุณแมํปลูกต๎นคราม กํอหม๎อนิล
ย๎อมครามซึ่งเป็นการสืบทอดกรรมวิธีในการปลูกและกํอหม๎อนิลย๎อมครามจากรุํสืบทอดกันมาจากรุํนสํูรุํน 
 ตํอมาเมื่อปีพ.ศ. 2546 นางบุญเรืองได๎เริ่มรักและสนใจในการท าผ๎าย๎อมครามอยํางจริงจัง
และได๎ท าผ๎าย๎อมครามต้ังแตํนั้นเป็นต๎นมาและเมื่ออายุมากขึ้นไมํมีก าลังในการท านาก็ได๎หันมาท าการ
ปลูกครามและผลิตผ๎าย๎อมครามแทนการท านา เมื่อน าไปจ าหนํายก็ท าให๎มีลูกค๎าสนใจและเดินทางมา
ซื้อถึงท่ีบ๎านกุดเรือใหญํซึ่งถือเป็นการสร๎างรายได๎เพื่อใช๎ในการด ารงชีพและตํอมามีญาติและคนใน
หมูํบ๎านให๎ความสนใจและหันมาท าผ๎าย๎อมครามด๎วยกันในปี 2555 จึงรวมตัวกันในกลํุมพี่น๎องและคน
ในหมูํบ๎านท่ีให๎ความสนใจหลายคนจึงรวมตัวจัดต้ังเป็นกลํุมผลิตภัณฑ์ผ๎าย๎อมคราม แตํยังไมํได๎จดทะเบียน 
 ตํอมาในปี 2557 มีหนํวยงานของรัฐ(พช.)มาให๎ค าแนะน าในการจัดต้ังเป็นกลํุมอาชีพและมี
การประชุมจัดต้ังกลํุมในช่ือกลํุมทอผ๎ายอมครามและสีธรรมชาติหมูํ 2 บ๎านกุดเรือใหญํเมื่อวันท่ี 8 
เดือนพฤษภาคม พุทธศักราช 2557 มีจ านวนสมาชิก 15 ราย  โดยมีนางบุญเรืองสุนารักษ์ เป็น
ประธานกลํุม รายช่ือสมาชิกกลํุม มีดังนี้ 

1. นางบุญเรือง  สุนาลักษณ์ 
2. นางค าเซียม มืดอินทร์ 
3. นางวิมานทอง อาตมาตร์ 
4. นางบุญรัตน์ แก๎วบัวสา 
5. นางทัศนีย์ แก๎วบัวสา 
6. นางรัศมี โพธิ 
7. นางสาววิไลลักษณ์ประศรี 
8. นางสุขใจ อัคจันทร์ 
9. นางดารุณี พลาผล 
10. นางระยับ สุไชยสิทธิ์ 
11. นางสียา ป่งกวาน 
12. นางยงค์ใจ แจ๎งสีใส 
13. นางเกษรา ป่งกวาน 
14. นางละคร สุไชยสิทธิ์ 
15. นายธีระพงษ์ ช านาญหลํอ 
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 กลํุมทอผ๎าย๎อมครามและสีธรรมชาติมีการจดทะเบียนวิสาหกิจชุมชนวันท่ี 5 มิถุนายนพ.ศ. 2557 
รหัสทะเบียน4-47-08-09/ 1-0040 และจัดท าเป็นกลํุมต้ังแตํนั้นเป็นต๎นมาหลังจากนั้นก็มีการสํงผ๎า
เพื่อขอใบรับรองมาตรฐานการผลิตโดยเริ่มจากผ๎าชนิดตําง ๆ และได๎รับการรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.)  

1. ผ๎ามัดหมี่ ชนิดเส๎นใยผสม มาตรฐานเลขท่ี มผช. 17/2557 วันท่ี 4 ธันวาคม พ.ศ. 2557 
2. ผ๎ายกดอก ชนิดเส๎นใยผสม มาตรฐานเลขท่ี มผช. 63/2557 วันท่ี 21กันยายน พ.ศ. 2558 
3. ผ๎าคราม ชนิดเส๎นใยผสม มาตรฐานเลขท่ี มผช. 1418/2556 วันท่ี 21 ตุลาคม พ.ศ. 2558 
4. กระเป๋าผ๎า ได๎ใบรับรอง มาตรฐานเลขท่ี มผช. 417/2557 วันท่ี 21 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2558 

 กลํุมบ๎านกุดเรือใหญํได๎จดทะเบียนเครื่องหมายการค๎าเมื่อวันท่ี 14 ธันวาคมพ.ศ. 2558 และ
ได๎ด าเนินการสํงผ๎าเพื่อท าการคัดสรรดาวซึ่งผ๎าของนางบุญเรือง  สุนารักษ์ ก็ได๎รับการคัดสรรเป็นผ๎า
ระดับ 5 ดาวประเภทผ๎าและเครื่องแตํงกายต้ังแตํวันท่ี 15 กรกฎาคม 2559 แล๎วก็ด าเนินงานเป็นกลํุม
ต้ังแตํนั้นเป็นต๎นมาซึ่งคุณแมํบุญเรืองก็ยังมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให๎มีความแปลกใหมํอยูํตลอดเวลา   
ซึ่งการมีการพัฒนาต้ังแตํลวดลายผ๎าท่ีมัด ใช๎วิธีการมัดย๎อม แล๎วก็แปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีพร๎อมใช๎งาน 
อาทิเชํน ท าเป็นเส้ือ กระเป๋า หมวก กระโปรง กางเกง ปัจจุบันทางกลํุมจะน าผ๎าไปให๎ร๎าน และชํางท่ีมี
ฝีมือในท๎องถิ่นท าการการตัดเย็บและสร๎างผลิตภัณฑ์ช้ันตํางๆ ให๎กับกลํุม เพราะในยุคปัจจุบันมีการ
แขํงขันทางการตลาดท่ีคํอนข๎างสูง และให๎ผลิตภัณฑ์ของกลํุมเหมาะกับการใช๎งาน และไลฟ์สไตล์ของ
ลุกค๎าทุกกลํุมเนื่องจากสมาชิกของกลํุมไมํมีความช านาญในการแปรรูป 
 ในปี 2558 แมํบุญเรืองได๎รับคัดเลือกให๎เป็นศิลปินพื้นบ๎านอีสาน ในงานเชิดชูเกียรติศิลปิน
พื้นบ๎านอีสานและผ๎ูมีผลงานดีเดํนทางวัฒนธรรม ประจ าปี 2558 จัดโดยสถาบันวิจัยศิลปะและ
วัฒนธรรมอีสาน มหาวิทยาลัยมหาสารคาม นับเป็นเกียรติแกํวงศ์ตระกูล และสมาชิกกลํุมทอผ๎าย๎อม
ครามและสีธรรมชาติบ๎านกุดเรือใหญํ รวมถึงชาวจังหวัดสกลนคร 

ทีมงานผ๎ูรับผิดชอบโครงการฯ ได๎ท าการลงพื้นท่ีส ารวจประเด็นความต๎องการจากกลํุมทอผ๎า
ย๎อมครามและสีธรรมชาติบ๎านกุดเรือใหญํ ในวันท่ี 2 เมษายน 2561 เพื่อยืนยันความถูกต๎องตามท่ี
กลํุมได๎แจ๎งความต๎องการไว๎กับทางกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี พร๎อมกับช้ีแจงข๎อตกลง
ระหวํางกลํุมผ๎ูประกอบการกับทีมผ๎ูรับผิดชอบโครงการฯ ถึงความรํวมมือภายใต๎ “โครงการพัฒนาและ
ยกระดับสินค๎าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทผ๎าและเครื่องแตํงกาย ด๎วยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี 
และนวัตกรรม พื้นท่ีจังหวัดสกลนคร ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2561” พร๎อมท้ังส ารวจวัตถุดิบ 
อุปกรณ์ เครื่องมือตํางๆ เพื่อเตรียมการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ และพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

จากเหตุผลท่ีกลําวมาข๎างต๎น คณะผ๎ูจัดท าจึงท าการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ และพัฒนา
และออกแบบบรรจุภัณฑ์ท้ังนี้จากการรวบรวมข๎อมูลของผ๎ูประกอบการ พบวํา ทางกลํุมเองมีศักยภาพ
ด๎านการผลิต คือการทอผ๎า  สมาชิกมีความสามารถและภูมิปัญญาในการผลิตผ๎าย๎อมคราม และมี
ความพร๎อมในการพัฒนาอยํางตํอเนื่องในอีกหลายด๎านแตํกลํุมยังไมํสามารถแปรรูปผลิตภัณฑ์เองได๎ 
ปัจจุบันได๎ท าการจ๎างแปรรูป กลํุมจึงมีความสนใจในการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ด๎วยการแปรรูปผ๎า
ย๎อมครามเป็นเส้ือบุรุษ และเส้ือสตรี  ซึ่งเป็นเส้ือผ๎าท่ีเป็นของใช๎ท่ีจ าเป็นตํอการด ารงชีวิต และสวมใสํ
ในชีวิตประจ าวันท้ังนี้คาดวําจะสามารถเพิ่มรายได๎ให๎กับกลํุมได๎และมีความต๎องการพัฒนาด๎านบรรจุภัณฑ์
ให๎สามารถเป็นส่ือโฆษณาและเป็นท่ีจดจ าของลูกค๎า รวมถึงการจัดท าตราสินค๎า และแผํนพับ
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ประชาสัมพันธ์ที่สามารถบอกเลําเรื่องราวความเป็นมาของกลํุม ท้ังนี้คาดวําจะสามารถสํงผลให๎ลูกค๎า
รู๎จักสินค๎าของทางกลํุม เกิดการจดจ าตราสินค๎าและกลับมาซื้อสินค๎าของกลํุมบ๎านกุดเรือใหญํในอนาคต 

 
ผลการวินิจฉัยเชิงลึก: 

ทีมท่ีปรึกษาฯ ด าเนินการลงพื้นท่ีรวบรวมข๎อมูลของผ๎ูประกอบการพร๎อมท้ังวิเคราะห์ความ
ต๎องการพัฒนาด๎านตํางๆ รวมไปถึงความต๎องการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ และพัฒนาและออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ของกลํุมทอผ๎าย๎อมครามและสีธรรมชาติ บ๎านกุดเรือใหญํ อ าเภอวานรนิวาส จังหวัด
สกลนคร พบวําข๎อมูลของสถานประกอบการมีสภาพสอดคล๎องตรงกับข๎อมูลผ๎ูประกอบการตาม
ข๎อเสนอโครงการฯ และพบประเด็นส าคัญตําง ๆ ดังนี้ กลํุมยังไมํเคยมีการรวบรวมข๎อมูลความเป็นมา
และมีการบันทึกเรื่องราวใดๆ (ข๎อมูลมือสอง) ท่ีจะสามารถน ามาถํายทอดได๎ไมํวําจะประวัติเป็นความ
เป็นมาของการกํอตั้งกลํุม กระบวนการผลิตสินค๎า รายการสินค๎า หรือการได๎รับรางวัลตํางๆ สมาชิก
กลํุมไมํมีทักษะในการแปรรูปไมํมีจักรเย็บผ๎าอุตสาหกรรมของกลํุม มีเพียงสมาชิกบางคนเทํานั้น กลํุม
ไมํมีสถานท่ีจ าหนํายสินค๎าของกลํุม  ปัจจุบันใช๎บ๎านของประธานกลํุม ซึ่งไมํได๎จัดแบํงสํวนส าหรับ
จ าหนํายผลิตภัณฑ์ของกลํุมไว๎อยํางชัดเจน ท่ีต้ังของกลํุมอยูํในท๎องท่ี หํางไกลจากชุมชนเมือง การ
คมนาคมไมํสะดวก แตํกลํุมได๎มีโอกาสน าผลิตภัณฑ์ไปจ าหนํายจ านวนมากในงานโอทอปตําง ๆ ท่ี
เมืองทองธานี เซ็นทรัลเวิร์ล และโอทอปตามจังหวัดตําง ๆ  เนื่องจากได๎รับคัดสรรเป็นผลิตภัณฑ์ 5 
ดาว ท าให๎ผลิตภัณฑ์ของกลํุมเป็นท่ีรู๎จักในนาม “บุญเรือง ผ๎าย๎อมครามและสีธรรมชาติ” ลูกสาวของ
แมํบุญเรือง สุนารักษ์ คือ น๎องอ๎อม หรือนางสาวลลิตา  สุนารักษ์ เป็นฝ่ายการตลาด เมื่อไปออกร๎าน
ท าให๎ทราบวําลูกค๎ามีความต๎องการสินค๎าแปรรูปจ านวนมาก กลํุมจึงมีความต๎องการพัฒนาความรู๎ขั้น
พื้นฐานในการแปรรูปท่ีจะสามารถประยุกต์ไปตามสภาพแวดล๎อมท่ีเปล่ียนแปลงไป ประเด็นความ
ต๎องการในการแปรรูปผลิตภัณฑ์เพื่อสร๎างมูลคําเพิ่ม เชํน จากเดิม เส้ือผ๎าบุรุษ เส้ือท างานเส้ือคลุม ส้ือ
แฟช่ัน แตํกลํุมก็มีความต๎องการแปรรูปเส้ือผ๎าสตรีเพิ่มเติมด๎วยนอกจากนี้ยังมีความต๎องการในการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อให๎ลูกค๎าเกิดการจดจ าและเพื่อเป็นการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ รวมถึงการ
สร๎างเอกลักษณ์ของกลํุมด๎วย  
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รูปที่ 1.1 การลงพื้นท่ีรวบรวมข๎อมูลของผ๎ูประกอบการ 
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รูปท่ี 1.2 ผลิตภัณฑ์ของกลํุม 
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รูปท่ี 1.3 วัสดุอุปกรณ์การทอผ๎าย๎อมคราม 
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รูปท่ี 1.4 ประธานกลํุมรับรางวัลศิลปินพื้นบ๎านอีสาน 
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(2) แผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ตามแนวทางท่ีก าหนด 
 หลังจากท่ีทีมท่ีปรึกษาลงพื้นท่ีส ารวจและรวบรวมข๎อมูลจริงและได๎รับทราบความ
ต๎องการของผ๎ูประกอบการแล๎วจึงได๎น าข๎อมูลกลับมาท า จัดท าแผนพัฒนาและยกระดับ
ผลิตภัณฑ์ดังแสดงในตารางท่ี 1.2 
ตารางที่ 1.2 แผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ 
ท่ี แผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ การด าเนินการ 
3.1 การออกแบบพัฒนาแปรรูปผลิตภัณฑ์ 

เส้ือบุรุษ เส้ือท างาน เส้ือคลุม เส้ือ
แฟช่ัน 

ด าเนินการแล๎ว 100% 
(ถํายทอดเทคโนโลยี วันท่ี 2-3 มิ.ย. 61 เรียบร๎อย
แล๎ว) 

3.2 การจัดท าออกแบบบรรจุภัณฑ์และตรา
สินค๎า 

ด าเนินการแล๎ว 100% 
 

3.3 การจัดท ารายละเอียด ( Story) ของ
กลํุม โบชัวร์ประชาสัมพันธ์ 

ด าเนินการแล๎ว 100% 
 

3.4 การทดลองตลาดผลิตภัณฑ์ใหมํ ด าเนินการแล๎ว 100% 
 

4 ให๎ค าปรึกษาเชิงลึกและถํายทอด
เทคโนโลยี 

ด าเนินการแล๎ว 100% 

 
5 สรุปผลการด าเนินโครงการและการ

จัดท ารายงาน 
รายงานความก๎าวหน๎า รอบแรก 11 มิ.ย.61 
รายงานความก๎าวหน๎า รอบสอง  17-18  ก.ย. 61 
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(3.1) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต๎นแบบ ดังแสดงในตารางท่ี 1.3 
ตารางที่ 1.3 ต๎นแบบผลิตภัณฑ์จ าแนกตามกลํุมผ๎ูประกอบการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 
ล าดับ ชื่อกลุ่ม/ชื่อผู้ประกอบการ ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
1 จังหวัดสกลนคร 

กลุ่มทอผ้าย้อมครามและสีธรรมชาติ 
บ้านกุดเรือใหญ่ ต าบลนาซอ  
อ าเภอวานรนิวาส  จังหวัดสกลนคร 
 
1. นางบุญเรือง  สุนารักษ์  ประธานกลํุม 
2. นางสาวลลิตา  สุนารักษ์   
 
 
 
 
 
 

   
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
      
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

กางเกงชาย
ชาย               

เสื้อล าลองชาย               

เสื้อแขนกุด เสื้อแขนตุ๊กตา
ชาย               

เสื้อคอจีนชาย
ชาย               

เสื้อแฟชั่นหญิง               
เสื้อคอปีน 

เสื้อคอจีนหญิง
ชาย               

(3) ด าเนินการตามแผนพัฒนาและยกระดับของสถานประกอบการ 
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3.1.1 การรวบรวมและออกแบบผลิตภัณฑ์ต๎นแบบ 
 กลํุมทอผ๎าย๎อมครามและสีธรรมชาติ บ๎านกุดเรือใหญํ ต าบลนาซอ อ าเภอวานรนิวาส 

จังหวัดสกลนคร ผลิตภัณฑ์ต๎นแบบจ านวน 8 ชนิด ดังนี้ 
วิธีการตัดเย็บผลิตภัณฑ์ กลุ่มทอผ้าย้อมครามและสีธรรมชาติ บ้านกุดเรือใหญ่ 
1. เสื้อล าลองชาย 
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รูปท่ี 1.5 แสดงกระบวนการออกแบบเส้ือล าลองชาย 
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2. กางเกงชาย 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 1.6 แสดงกระบวนการออกแบบกางเกงชาย 
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3. เสื้อคอจีนชาย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
\ 
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รูปท่ี 1.7 แสดงกระบวนการออกแบบเส้ือคอจีนชาย 
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4. เสื้อคอจีนหญิง 
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รูปท่ี 1.8 แสดงกระบวนการออกแบบเส้ือคอจีนหญิง 
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5. เสื้อแขนตุ๊กตา 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

  

 

 

 

 



73 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 1.9 แสดงกระบวนการออกแบบเส้ือแขนตุ๏กตา 
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6. เสื้อแขนกุดคอฮาวายซิปรูด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

  

  

  

รูปท่ี 1.10 แสดงกระบวนการออกแบบเส้ือแขนกุดคอฮาวายซิปรูด 
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7. เสื้อแฟชั่นหญิง 
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รูปท่ี 1.11 แสดงกระบวนการออกแบบเส้ือเสื้อแฟชั่นหญิง 
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8. เสื้อคอปีน 
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รูปท่ี 1.12 แสดงกระบวนการออกแบบเส้ือเสื้อคอปีน 
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3.1.2 การค านวณต้นทุน 
การศึกษาการวิเคราะห์ต๎นทุนและผลตอบแทนจากการแปรรูปผ๎าย๎อมครามและสีธรรมชาติ 
กรณีศึกษา  : กลํุมทอผ๎าย๎อมครามและสีธรรมชาติบ๎านกุดเรือใหญํ ต าบลนาซอ อ าเภอวานรนิวาส 
จังหวัดสกลนคร  
ตารางที่ 1.4 แสดงต๎นทุนการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ๎าย๎อมคราม (ตํอช้ิน) 

ผลิตภัณฑ์ 
ต้นทุน 
วัตถุดิบ 

ค่าแรงงานใน 
การแปรรูป 

ค่าใช้จ่ายใน 
การแปรรูป 

รวมต้นทุน 
การแปรรูป
ทั้งสิ้น (บาท) 

1. เส้ือล าลองชาย 551.32 1,200 160.5 1,911.82 
2. กางเกงชาย 689.15 300 136.5 1,125.65 
3. เส้ือคอจีนชาย 826.98 1,200 160.5 2,187.48 
4. เส้ือคอจีนหญิง 826.98 600 129.5 1,556.48 
5. เส้ือแขนตุ๏กตา 551.32 300 123.5 974.82 
6. เส้ือสตรีแฟช่ันคอฮาวายซิปรูด 413.49 300 114.5 827.99 
7. เส้ือแฟช่ันหญิง 826.98 600 79.5 1,506.48 
8. เส้ือคอปีน 826.98 600 135.5 1,562.48 

ท่ีมา : จากการสัมภาษณ์ 
                   จากตารางท่ี 1.4  แสดงต๎นทุนการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ๎าย๎อมคราม (ตํอช้ิน) พบวํา  
เส้ือล าลองชาย มีต๎นทุนการแปรรูปตํอช้ินท้ังส้ิน เทํากับ 1,911.82 บาท กางเกงชาย มีต๎นทุนการแปร
รูปตํอช้ินท้ังส้ินเทํากับ 1,125.65 บาท เส้ือคอจีนชาย มีต๎นทุนการแปรรูปตํอช้ินท้ังส้ิน เทํากับ 
2,187.48 บาท เส้ือคอจีนหญิง มีต๎นทุนการแปรรูปตํอช้ินท้ังส้ิน เทํากับ 1,556.48 บาท เส้ือแขน
ตุ๏กตา มีต๎นทุนการแปรรูปตํอช้ินท้ังส้ิน เทํากับ 974.82 บาท เส้ือแขนกุดมีต๎นทุนการแปรรูปตํอช้ิน
ท้ังส้ินเทํากับ 827.99 บาท เส้ือแฟช่ันหญิง มีต๎นทุนการแปรรูปตํอช้ินท้ังส้ิน เทํากับ 1,506.48 บาท 
เส้ือคอปีนมีต๎นทุนการแปรรูปตํอช้ินท้ังส้ิน เทํากับ 1,562.48 บาท  จากการวิเคราะห์พบวํา เส้ือบุรุษ
จะมีต๎นทุนในการผลิตสูงกวําเส้ือสตรี เชํน วัตถุดิบ คําแรงงานในการตัดเย็บและคําใช๎จํายในการแปรรูป เป็นต๎น 
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3.1.3 ผลตอบแทนจากการแปรรูปผ้าย้อมครามและสีธรรมชาติ 
ตารางที่ 1.5 แสดงต๎นทุนและผลตอบแทนจากการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ๎าย๎อมครามตํอช้ิน 

ผลิตภัณฑ์ 

ราคาขายต่อชิ้น 
(บาท) 

ราคาต้นทุนต่อชิ้น 
(บาท) 

ก าไรขั้นต้นต่อชิ้น 
(บาท) 

ราคาขาย อัตรา
ร้อยละ 

ราคา
ต้นทุน 

อัตรา
ร้อยละ 

ก าไร
ขั้นต้น 

อัตรา
ร้อยละ 

1. เส้ือล าลองชาย 2,190 100 1,911.82 87.30 278.18 12.70 
2. กางเกงชาย 1,790 100 1,125.65 62.89 664.35 37.11 
3. เส้ือคอจีนชาย 2,390 100 2,187.48 91.52 202.52 8.48 
4. เส้ือคอจีนหญิง 1,850 100 1,556.48 84.13 293.52 15.87 
5. เส้ือแขนตุ๏กตา 1,990 100 974.82 48.99 1,015.18 51.01 
6. เส้ือแขนกุดคอฮาวายซิปรูด 1,990 100 827.99 41.60 1,162.01 58.40 
7. เส้ือแฟช่ันหญิง 1,950 100 1,506.48 77.26 443.52 22.74 
8. เส้ือคอปีน 1,950 100 1,562.48 80.13 387.52 19.87 

ท่ีมา : จากการสัมภาษณ์ 
 
จากตารางท่ี 1.5 แสดงต๎นทุนและผลตอบแทนจากการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ๎าย๎อมครามตํอช้ิน 
พบวํา เส้ือล าลองชาย มีต๎นทุนเทํากับ 1,911.82 ขายในราคาตัวละ 2,190 บาท ได๎ก าไรสํวนสํวนตําง
เทํากับ 278.18 บาท กางเกงชาย มีต๎นทุนเทํากับ 1,125.65 บาท ขายในราคาตัวละ 1,790 บาท ได๎
ก าไรสํวนตํางเทํากับ 664.35 บาท เส้ือคอจีนชาย มีต๎นทุนเทํากับ 2,187.48 บาท ขายในราคาตัวละ 
2,390 บาท ได๎ก าไรสํวนตํางเทํากับ 202.52 บาท เส้ือคอจีนหญิง มีต๎นทุนเทํากับ 1,556.48 บาท 
ขายในราคาตัวละ 1,850 บาท ได๎ก าไรสํวนตํางเทํากับ 293.52 บาท เส้ือแขนตุ๏กตา    มีต๎นทุนเทํากับ 
974.82 บาท ขายในราคาตัวละ 1,990 บาท ได๎ก าไรสํวนตํางเทํากับ 1,015.18 บาท เส้ือแขนกุด มี
ต๎นทุนเทํากับ 827.99 บาท ขายในราคาตัวละ 1,990 บาท ได๎ก าไรสํวนตํางเทํากับ 1,162.01 บาท 
เส้ือแฟช่ันหญิงขายในราคาตัวละ 1,950 มีต๎นทุนเทํากับ 1,506.48 บาท ได๎ก าไรสํวนตํางเทํากับ  
443.52 บาท และเส้ือคอปีน มีต๎นทุนเทํากับ 1,562.48 บาท ขายในราคาตัวละ 1,950 บาท ได๎ก าไร
สํวนตํางเทํากับ 387.52 บาท  จากผลการวิเคราะห์พบวําการผลิตเส้ือส าหรับบุรุษ มีต๎นทุนสูง และท า
ก าไรได๎ต่ ากวําเส้ือสตรี และพบวําเส้ือสตรีประเภทเส้ือแขนกุดคอฮาวายซิปรูป ท าก าไรได๎สูงสุดคือ 
58.40% 
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3.2  การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

พัฒนาและออกแบบตราสินค้าให้โดยมีรายละเอียดข้อมูลของกลุ่ม ดังแสดงในรูปที่ 1.13 
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3.3 การจัดท าแผ่นพับประชาสัมพันธ์ 

History of Indigo  and Natural dyed cotton Ban Kod Reu Yai 
Mrs. Boonrueng Sunarak is a chairman of the group who is interested in indigo dyed when she was young. She found the usefulness of 
using natural cotton and naturally dyed. She think that to make the indigo dyed cotton is able to earn money.  Hence, after finished 
harvest and free from other seasonal activity, she tried to gather with other member to weave Mud Mee cotton, Pha Kao Ma and 
blanket. Later on they started to grow indigo tree and they have followed what their ancestor inherited from generation to generation.  

In year 2006, As she got older and was not able to do the rice farm Mrs. Boonrueng has firmly started the indigo dyed cotton business 
and continued since then. She started growing indigo tree and indigo dyed cotton. She sold it at Ban Kud Rue Yai and found that her 
business was very good. Later on her relatives and other villagers were interested in her business and wanted to join. She gathered the 
villagers and set up the group which is called Indigo dyed Ban Kud Rue Yai. In Year 2014, Community Development Department 
suggested that they should better set up the group and they set it up as a group under the name “Natural Indigo and color  dyed Moo 
2 Ban Kud Rue Yai on 8th May 2014 with 15 members and Mrs. Boonrueng Sunarak is a chairman.  

Ban Kud Rue Yai has registered to be the Community Enterprise on 5th June 2014 code 4-47-08-09/1-0040 and they tried to develop 
their product and get TISI community standards as follows;  

1. Mud Mee mixed  cotton community Standard No. 17/2557  
 4th December 2014 

2. Brocade mixed cotton community standard No. 63/2557  21st September 2015 
3. Indigo dyed mixed cotton Community Standard No. 1418/2558 21st October 2015 
4. Cotton bag with Community Standard No. 417/2557 21st February 2015 

Ban Kud Rue Yai has received the Trade Mark on 14th December 2015 and send out their cotton for the competition. The cotton sent by 
Mrs. Boonrueng has received the 5 stars type: cloth and costume from 15th July 2016.  Mrs. Boonrueng has developed and created her 
patterns and style binding and process her cloth into the costume. Later on the group and Mrs. Boonrueng has created variety of 
product such as hat, skirts, pants, shirts and blouses.  

According to the rapidly change, Mrs. Boonrueng and the members has tried hard to created and developed their products to serve the 
needs and life style of all ages.  

In 2016, Mrs. Boonrueng has been selected to be one of the Folk Artist who has created the outstanding culture aspect year 2016. This 
is given by The research Institute of Northeastern Art and culture Mahasarakham University.  

In 2018, Ministry of Science and Technology together with Asst. Prof. Dr. Phetprairin Upping and teams of Rajamangala Univers ity of 
Technology Isan, Sakon Nakhon campus, granted the project to improve and enhance the OTOP products and found that Indigo cotton 
and natural dyed Ban Kud Rue Yai  Tumbon Nasor, Wanornniwas, Sakon Nakhon has their potential in weaving but they are insufficient 
in processing their cloth into costume. Recently, they have to employ the skillful tailors. Due to the increasing need of the customer, 
Ban Kud Rue Yai has an idea to produce the daily shirt and lady costume. They aim that this change will increase their income and they 
will have better life. The story of Ban Kud Rue Yai has never been released. They hope this story will help the customer understand 
their history and understand the process of their products. Ministry of Science and Technology together with Asst. Prof. Dr. Phetphrairin 
Upping, Rajamangala University of Technology Isan, Sakon Nakhon campus aim to improve Ban Kud Rue Yai quality of life by help them 
to develop the patterns and process their cotton cloth to be the men shirt and lady costume and also develop their brand and package 
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โครงการพัฒนาและยกระดับสินค้า 

หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ด้วยวิทยาศาสตร์เทคโนโลยีและนวัตกรรม 

พื้นที่จังหวัดสกลนคร 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสกลนคร 
WWW.SKC.RMUTI.AC.TH 

 

กลุ่มทอผ้ายอมครามและสีธรรมชาติบ้านกุดเรือใหญ่  
เลขที่ 71 หมู่ 2 บ้านกุดเรือใหญ่ ต าบลนาซอ  
อ าเภอวานรนิวาส จังหวัดสกลนคร 
 

 

 

 
 
 
 
แผนที่กลุ่มทอผ้ายอมครามและสีธรรมชาติบ้านกุดเรือใหญ่ 
เลขที่ 71 หมูํ 2 บ๎านกุดเรือใหญํ ต าบลนาซอ อ าเภอวานรนิวาส จังหวัดสกลนคร 
คุณแมํบุญเรือง สุนารักษ์    ,    คุณลลิตา  สุรารักษ์ 

เบอร์โทรศัพท์ 086-0433172  , 080-6237553 
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3.4 ทดสอบตลาด 
ด าเนินการทดสอบตลาดผลิตภัณฑ์ต๎นแบบ เมื่อวันท่ี  11 สิงหาคม 2561 ณ ถนนผ๎าคราม 

จังหวัดสกลนคร วันท่ี 19 สิงหาคม 2561 ณ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขต
สกลนคร และ งาน OTOP ศิลปาชีพประทีบไทย ก๎าวไกลด๎วยพระบารมี ระหวํางวันท่ี 11-19 
สิงหาคม 2561 ณ อาคารชาเลนเจอร์ 1 ศูนย์การแสดงสินค๎าและการประชุมอิมแพค เมืองทองธานี  
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รูปท่ี 1.13 การเก็บแบบสอบถาม ผลิตภัณฑ์จากกลํุมทอผ๎าย๎อมครามและสีธรรมชาติบ๎านกุด
เรือใหญํ วันท่ี 19 สิงหาคม 2561 ณ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสกลนคร 
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3.4.1 วิเคราะห์ข้อมูล 
ตารางที่ 1.6 แสดงคําเฉล่ีย และสํวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ผลิตภัณฑ์ท้ัง 8 ชนิด ประกอบด๎วย เส้ือ
ล าลองชาย กางเกงชาย เส้ือคอจีนชาย เส้ือคอจีนหญิง เส้ือแขนตุ๏กตา เส้ือแขนกุด เส้ือแฟช่ันหญิง 
และเส้ือคอปีน (กลํุมทอผ๎าย๎อมครามและสีธรรมชาติ บ๎านกุดเรือใหญํ) โดยภาพรวม 
 

ผลิตภัณฑ์ 𝑥 S.D. ระดับ 
ความคิดเห็น 

1. เส้ือล าลองชาย 3.73 0.59 มาก 
2. กางเกงชาย 3.68 0.54 มาก 
3. เส้ือคอจีนชาย 
4. เส้ือคอจีนหญิง 
5. เส้ือแขนตุ๏กตา 
6. เส้ือแขนกุด 
7. เส้ือแฟช่ันหญิง 
8. เส้ือคอปีน 

3.44 
3.66 
3.70 
3.68 
3.70 
3.43 

0.54 
0.60 
0.56 
0.54 
0.56 
0.47 

มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 

โดยรวม 3.69 0.56 มาก 
 

จากตารางท่ี 1.6 พบวําผ๎ูบริโภคมีความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์โดยภาพรวม อยูํในระดับมาก มี
คําเฉล่ียเทํากับ 3.69 สํวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทํากับ 0.49 เมื่อพิจารณาเป็นรายผลิตภัณฑ์พบวํา  เส้ือ
ล าลองชาย มีคําเฉล่ียสูงสุดเทํากับ 3.73 สํวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทํากับ 0.59รองลงมา คือ เส้ือแฟช่ัน
หญิง 3.70 สํวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทํากับ 0.56  เส้ือแขนตุ๏กตา 3.70 สํวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทํากับ  
0.56  เส้ือแขนกุด 3.68  สํวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทํากับ  0.54 กางเกงชาย 3.68 สํวนเบ่ียงเบน
มาตรฐานเทํากับ  0.54  เส้ือคอจีนหญิง  มีคําเฉล่ียเทํากับ 3.66 สํวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทํากับ 0.60 
เส้ือคอจีนชาย มีคําเฉล่ียเทํากับ 3.44 สํวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทํากับ  0.54 และเส้ือคอปีนหญิง มี
คําเฉล่ียน๎อยท่ีสุดเทํากับ 3.43 สํวนเบ่ียงเบนมาตรฐานเทํากับ 0.47 

จากตารางท่ี 1.7 พบวําผ๎ูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเกี่ยวกับความพึงพอใจของกลยุทธ์ทาง
การตลาด ท้ัง 4 ด๎านในภาพรวมอยูํในระดับมาก มีคําเฉล่ียเทํากับ 3.69  เมื่อพิจารณาเป็นรายด๎าน
ของกลยุทธ์ทางการตลาดผลิตภัณฑ์ต๎นแบบท้ัง 8 ชนิด พบวํา ด๎านผลิตภัณฑ์ มีคําเฉล่ียสูงสุดเทํากับ 
4.04  รองลงมา ด๎านชํองทางการจัดจ าหนําย มีคําเฉล่ียเทํากับ 3.62 และด๎านราคา  มีคําเฉล่ียเทํากับ 
3.61 สุดท๎ายด๎านการสํงเสริมการขายมีคําเฉล่ียน๎อยท่ีสุดเทํากับ 3.47  
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ตารางที่ 1.7 แสดงคําเฉล่ีย และสํวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของกลยุทธ์ทางการตลาด ท้ัง 4 ด๎าน ประกอบด๎วย ด๎านผลิตภัณฑ์  ด๎านราคา ด๎านชํองทางการจัด
จ าหนําย และด๎านการสํงเสริมการขาย (กลํุมทอผ๎าย๎อมครามและสีธรรมชาติ บ๎านกุดเรือใหญํ) โดยภาพรวม 

ด้าน 
เสื้อล าลอง
ชาย 

กางเกงชาย เสื้อคอจีน
ชาย 

เสื้อคอจีน
หญิง 

เสื้อแขน
ตุ๊กตา 

เสื้อแขนกุด เสื้อแฟชั่น
หญิง 

เสื้อคอปีน 
รวม 

ระดับความพึงพอใจ 
 𝑥 ระดับ 𝑥 ระดับ 𝑥 ระดับ 𝑥 ระดับ 𝑥 ระดับ 𝑥 ระดับ 𝑥 ระดับ 𝑥 ระดับ 𝑥 ระดับ 
ด้านผลิตภัณฑ์ 4.11 มาก 4.03 มาก 4.03 มาก 4.06 มาก 4.06 มาก 4.05 มาก 4.07 มาก 3.84 มาก 4.05 มาก 
ด้านราคา 3.64 มาก 3.59 มาก 3.28 ปาน

กลาง 
3.60 มาก 3.62 มาก 3.60 มาก 3.61 มาก 3.36 ปาน

กลาง 
3.61 มาก 

ด้านช่องทางการ
จัดจ าหน่าย 

3.68 มาก 3.63 มาก 3.39 ปาน
กลาง 

3.48 ปาน
กลาง 

3.64 มาก 3.63 มาก 3.64 มาก 3.39 ปาน
กลาง 

3.62 มาก 

ด้านการส่งเสริม
การขาย 

3.49 ปาน
กลาง 

3.47 ปาน
กลาง 

3.12 ปาน
กลาง 

3.48 ปาน
กลาง 

3.48 ปาน
กลาง 

3.46 ปาน
กลาง 

3.48 ปาน
กลาง 

3.11 ปาน
กลาง 

3.47 ปาน
กลาง 

รวม 3.73 มาก 3.68 มาก 3.44 ปาน
กลาง 

3.66 มาก 3.70 มาก 3.68 มาก 3.70 มาก 3.43 ปาน
กลาง 

3.69 มาก 
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3.4.2 จัดแสดงผลงานผลิตภัณฑ์ต๎นแบบ 
ได๎น าตัวอยํางผลิตภัณฑ์ต๎นแบบกลํุมทอผ๎าย๎อมครามและสีธรรมชาติ บ๎านกุดเรือใหญํ ไปจัด

แสดงในงาน  ได๎น าตัวอยํางผลิตภัณฑ์ต๎นแบบไปจัดแสดงในงาน  OTOP ศิลปาชีพ ประทีบไทย ก๎าว
ไกลด๎วยพระบารมี  โดยจัด ณ บูธแสดงผลงานของกระทรวงอุตสาหกรรม  ณ อาหารชาเลนเจอร์  1 
ศูนย์การแสดงสินค๎าและการประชุมอิมแพค เมืองทองธานี ในระหวํางวันท่ี 11-19 สิงหาคม 2561 ได๎
น าตัวอยํางผลิตภัณฑ์ต๎นแบบ ของกลํุมทอผ๎าย๎อมครามและสีธรรมชาติ บ๎านกุดเรือใหญํ ไปจัดแสดง
ในงาน ถนนผ๎าคราม จังหวัดสกลนคร ในวันท่ี 11 สิงหาคม 2561 และ ณ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสกลนคร ในวันท่ี 19 สิงหาคม 2561  

ผลจากการส ารวจข๎อมูล 3 แหลํง พบวํา กลํุมผ๎ูตอบแบบสอบถามในการจัดแสดงในงาน 
OTOP เป็นกลํุมผ๎ูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายได๎สูง และมีความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ของกลํุมอยูํระดับ
มากถึงมากท่ีสุด เนื่องจากผลิตภัณฑ์ของบ๎านกุดเรือใหญํ ได๎รับการรับรองให๎เป็นมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน (มผช.) ระดับ 5 ดาว ดังนั้น ผ๎ูตอบแบบสอบถามจึงพอใจมากท่ีจะซื้อสินค๎าในราคาสูง 
เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ย๎อมครามธรรมชาติ ไมํมีสารเคมี และได๎รับความนําเช่ือถือวําเป็นครามแท๎ จึง
ท าให๎ผ๎ูบริโภคพึงพอใจในระดับมาก  

 
3.4.3 สรุปผลการด าเนินงานตามค่าเป้าหมายตัวชี้วัด 

 

ตัวชี้วัด เป้าหมาย ผลการด าเนินงาน 
1. พัฒนาและยกระดับผ๎ูประกอบการ OTOP 
พื้นท่ีจังหวัดสกลนคร 
2. ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ต๎นแบบ 
3. ทดสอบตลาดของผลิตภัณฑ์ต๎นแบบ 
4. จัดแสดงผลงานของผลิตภัณฑ์ต๎นแบบ 
 

1 กลํุม 
 
8 ผลิตภัณฑ์ 
8 ผลิตภัณฑ์ 
- 

1 กลํุม 
 
8 ผลิตภัณฑ์ 
8 ผลิตภัณฑ์ 
3 ครั้ง 

 

        3.4.4 ปัญหาและข๎อเสนอแนะส าหรับกลํุม 
             จากการศึกษาการผลิตและการแปรรปูผลิตภัณฑ์จากผ๎ายอ๎มคราม รวมถึงการศึกษาต๎นทุน
และผลตอบแทนจากการแปรรูปผ๎าย๎อมครามและสีธรรมชาติ กรณีศึกษา : กลํุมทอผ๎าย๎อมครามและสี
ธรรมชาติบ๎านกุดเรือใหญํ ต าบลนาซอ อ าเภอวานรนิวาส จังหวัดสกลนคร 
             พบวาํ มีปัญหาบางประการจึงได๎สรุปปัญหาพรอ๎มท้ังข๎อเสนอแนะได๎ดังนี้  
ตารางที่ 1.8  แสดงปัญหาและข๎อเสนอแนะของการทอผ๎าย๎อมครามและสีธรรมชาติ 
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3.4.5 ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะในการด าเนินโครงการ 

1. ปัญหาด๎านการลงพื้นท่ีปฏิบัติงาน 
การด าเนินโครงการฯ  นี้ มีลักษณะการท างานท่ีเน๎นการลงพื้นท่ีเพื่อส ารวจโจทย์  ปัญหา 

ความต๎องการท่ีแท๎จริงในการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์  OTOP ถึงแม๎ผ๎ูประกอบการ  OTOP 
อาศัยอยูํในพื้นท่ีจังหวัดสกลนคร  แตํก็ยังมีปัญหาในด๎านการรวบรวมข๎อมูล และการให๎ค าปรึกษา
ในชํวงของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต๎นแบบ  การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ การทดสอบตลาด และการจัดท าแผํน
พับโบชัวร์เพื่อการประชาสัมพันธ์ เนื่องจากกลํุมผ๎ูประกอบการ กับคณะผ๎ูด าเนินงานมีเวลาวํางไมํคํอย
ตรงกัน ส่ิงท่ีผ๎ูด าเนินโครงการได๎ใช๎ในการแก๎ไขปัญหาและอุปสรรคดังกลําวนี้  คือ การใช๎วิธีการส่ือสาร
บางสํวนผํานทางโซเซียลเน็ตเวิร์ค อาทิ เฟสบุ๏ค ไลน์ ซึ่งพบวําส่ือเหลํานี้สามารถลดปัญหาการท างาน
ได๎เป็นอยํางดี 

2. ปัญหาด๎านการยึดติดในวิธีการท างาน/ปฏิบัติงานแบบเดิมของผ๎ูประกอบการ 
สมาชิกท่ีเป็นผ๎ูประกอบการ OTOP บางสํวนมีความเช่ือและยึดติดกับวิธีการท างานแบบเดิม  

โดยมีความเช่ือวําวิธีการท างานแบบใหมํยังไมํสามารถแก๎ปัญหาท่ีสะสมมาเป็นเวลายาวนานได๎  
ประกอบกับในกลํุมของตนก็มีวิธีการท างานแบบเดิมนี้มาช๎านานแล๎ว  ซึ่งไมํได๎กระทบอะไรมาก  เกิด
การไมํเข๎าใจในการท างานชํวงแรกจึงต๎องใช๎วิธีการท างานแบบมีสํวนรํวมรํวมกับการส่ือสารให๎เข๎าใจ
วิธีการท างานท่ีมุํงประโยชน์สํวนรวม และมีเป้าหมายในการพัฒนาท้ังตัวสินค๎าและผ๎ูประกอบการ  ซึ่ง
จะได๎รับประโยชน์ในภาพรวมขององค์กร และประเทศชาติตํอไป 

3. ปัญหาด๎านการเบิกจํายงบประมาณจากกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีเนื่องจาก
โครงการฯ  นี้ งวดแรกเบิกจํายได๎ในชํวงพฤษภาคม และงวดสองเบิกได๎ในชํวงเดือนสิงหาคม                    
มีชํวงเวลาการด าเนินโครงการเพียง 6 เดือน (180 วัน นับจากวันลงนามในสัญญา ) จึงต๎องเรํงด าเนิน
โครงการเพื่อให๎สามารถนาสํงข๎อมูลและผลิตภัณฑ์แกํส านักงานปลัดกระทรวงวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีได๎ทันตามข๎อก าหนดของสัญญาจ๎างท่ีปรึกษา  แตํด๎วยปัญหาและอุปสรรคการเบิกจําย
งบประมาณจากกระทรวงวิทยาศาสตร์ฯ ถึงมหาวิทยาลัยคํอนข๎างลําช๎า จึงสํงผลกระทบตํอการด าเนิน
โครงการบางสํวนซึ่งได๎แก๎ไขปัญหาโดยการส ารองเงินจํายโดยท่ีปรึกษาของกลํุมเพื่อน าไปใช๎ในการ
ด าเนินกิจกรรม 
 

 

 

 

 

 

 



กลุ่มท่ี 2  กลุ่มผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์จากผ้าบ้านสามัคคี 

ประเด็นที่ต้องการพัฒนา : 1. พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ ออกแบบผ้าย้อมครามให้มีความหลากหลาย  
    2. พัฒนาออกแบบบรรจุภัณฑ์ ออกแบบบรรจุภัณฑ์และตราสินค้าให้มีความโดดเด่น  
       3. พัฒนาและออกแบบเครื่องจักร ออกแบบเครื่องจักรเพื่อลดระยะเวลาในการปั่นด้าย  
อาจารย์ที่ปรึกษา : 1. อาจารย์ ดร.เพ็ญแข   วงศ์สุริยา  
   2. อาจารย์ ดร.เสกสรร พลสุวรรณ 

3. อาจารย์ศจีมาฎ   ชาวชายโขง 
2.1  แผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถานประกอบการ 
ตาราง 2.1 จัดท าแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถานประกอบการ 
กิจกรรม  ผลการด าเนินงาน 

ม.ค. กพ มีค เมย พค มิย กค สค กย 
1.วินิจฉัยสถานประกอบการ          
2. วิเคราะห์กระบวนการผลิต           
3. จัดท าแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์
ตามแนวทางท่ีก าหนด  

         

4. ด าเนินการตามแผนพัฒนา  
      1. ออกแบบเครื่องปั่นด้าย 

         

- สร้างเครื่องปั่นด้าย           
- ทดสอบเครื่องปั่นด้าย           
- ส่งมอบเครื่องปั่นด้าย พร้อมคู่มือ

การใช้  
         

      2. ออกแบบผ้าย้อมครามสีธรรมชาติใหม่
ความหลากหลาย  

         

- ออกแบบผลิตภัณฑ์ตามความ
ต้องการของตลาด  

         

- จัดอบรมการออกแบบและตัดเย็บ
เส้ือผ้า  

- แบบกางเกง ผญ 1 M L XL 
- แบบเส้ือเช้ิตผู้ชาย M L XL  
- เส้ือแฟช่ัน ผญ M L XL  

 

         

        3. ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์          
- ออกแบบตราผลิตภัณฑ์ และบรรจุ          
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กิจกรรม  ผลการด าเนินงาน 

ม.ค. กพ มีค เมย พค มิย กค สค กย 
ภัณฑ์  

- ส่งมอบแบบตราผลิตภัณฑ์และบรรจุ
ภัณฑ์  

         

5. ถ่ายทอดเทคโนโลยีให้ค าปรึกษาเชิงลึก           
6. สรุปผลการด าเนินโครงการและ จัดท า
รายงานผล  

         

 
ตารางที่ 2.2 แผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ 
ท่ี แผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ การด าเนินการ 

3.1 การออกแบบพัฒนาแปรรูปผลิตภัณฑ์ 
เส้ือบุรุษ เส้ือสตรี กางเกง เครื่องปั่นด้าย  

ด าเนินการแล้ว 100% 
(ถ่ายทอดเทคโนโลยี วันท่ี 9-10 มิ.ย. 61 เรียบร้อยแล้ว) 

3.2 การจัดท าออกแบบบรรจุภัณฑ์และตราสินค้า ด าเนินการแล้ว 100% 
 

3.3 การจัดท ารายละเอียด (Story) ของกลุ่ม โบ
ชัวร์ประชาสัมพันธ์ 

ด าเนินการแล้ว 100% 
(อยู่ระหว่างด าเนินการทวนสอบข้อมูลและจัดพิมพ์) 

3.4 การทดลองตลาดผลิตภัณฑ์ใหม่ ด าเนินการแล้ว 100% 
 

4 ให้ค าปรึกษาเชิงลึกและถ่ายทอดเทคโนโลยี ด าเนินการแล้ว 100% 

5 สรุปผลการด าเนินโครงการและการจัดท า
รายงาน 

รายงานความก้าวหน้า รอบแรก 11 มิ.ย.61 
รายงานความก้าวหน้า รอบสอง  17-18  ก.ย. 61 

 

กลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าบ้านสามัคคี เป็นกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรท่ีรวมตัวกันขึ้นมาเพื่อผลิต และแปรรูปผ้าย้อม
คราม โดยการรวมตัวของสมาชิกจ านวนมากกว่า 30 คน โดยการน าของ นางพัชรินทร์ แก้วฝ่าย จากการลงพื้นท่ี
ศึกษาสภาพการผลิต และ สภาพปัญหาในการผลิต รวมถึงการพัฒนาในการผลิตและแปรรูปทางกลุ่มพบว่า 
ผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับการแปรรูปท่ีทางกลุ่มมีนั้นมีน้อยและไม่มีความทันสมัย อีกท้ังเมื่อไปวางจ าหน่ายท่ีต่างๆ เช่น         
ท่ีเมืองทองธานี หรืตามศูนย์การค้าต่าง มีผู้มาสอบถามถึงผลิตภัณฑ์ต่าง เช่น เส้ือผ้าบุรุษ และสตรี รวมถึงกางเกง
ของสตรี อีกด้วย ในด้านของเครื่องจักร พบว่า เครื่องปั่นด้าย นั้นยังต้องใช้แรงงานคนในการปั่นด้ายซึ่งท าให้
เสียเวลาในการปั่นด้าย อีกท้ังเครื่องปั่นด้ายท่ีมีอยู่ในตลาดนั้น มีราคาท่ีค่อนข้างสูง ทางกลุ่มจึงอยากได้เครื่องปั่น
ด้ายท่ีมีคุณภาพท่ีดี ราคาท่ีเหมาะสมมไว้ใช้ในการปั่นด้ายในทุกครัวเรือนของสมาชิกกลุ่ม ทางด้าน ตราสินค้า และ 
บรรจุภัณฑ์ ทางกลุ่มแปรรูปผ้าบ้านสามัคี ยังไม่มีตราสินค้า และผลิตภัณฑ์ท่ีใช้ในเชิงพาณิชย์แบบจริงๆจังๆ เคยมี
หน่วยงานราชการให้ทางกลุ่มใช้ช่ือ “อารายา” “Araya” ซึ่งมาจากค าว่า อารยธรรม แต่ทางสมาชิกกลุ่ม รวมถึง
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ผู้น ากลุ่มเห็นว่า ช่ือนี้ไม่ส่ือ และไม่มีความเกี่ยวข้องกับ กลุ่มแปรรูปผ้าบ้านสามัคคี จึงยกเลิกและไม่ได้ถูกน ามาใช้
อีกเลย  
จากเหตุท่ีกล่าวมาทางคณะผู้จัดท า ได้แยกประเด็นการปัญหาเพื่อการพัฒนาออกเป็น 3 ด้านดังต่อไปนี้  

1. ความต้องการในการแปรรูปผ้าย้อมครามมีมากขึ้น  
2. ต้องเครื่องปั่นด้าย  
3. ต้องการตราผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ 
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2.2 วิเคราะห์กระบวนการผลิต/ แปรรูปผลิตภัณฑ์หลังได้รับการพัฒนา/ ปรับปรุง 

  

 

รูปท่ี 2.1 กระบวนการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าย้อมครามกลุ่มแปรรูปผ้าบ้านสามัคคี 
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2.3 การพัฒนาและออกแบบงาน  

การพัฒนาและออกแบบการแปรรูปผ้าย้อมครามได้แก่ ผ้ามัดหมี่ย้อมคราม ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ และการแปรรูป
ผ้าคราม เช่น เส้ือเช้ิตบุรุษ และเส้ือสตรี รวมถึงกางเกงสตรี โดยมีวัตถุประสงค์ให้การผลิตมีคุณภาพมากยิ่งขึ้น ตรง
กับความต้องการของผู้บริโภค และลดขั้นตอนการผลิตลง โดยมุ่งเน้นเพิ่มรายได้ให้กับชุมชนมากยิ่งขึ้น โดยมี
ขั้นตอนการด าเนินงานดังต่อไปนี้  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 2.2 ขั้นตอนการแก้ปัญหา และพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแผนพัฒนา 

เส้นด้ายยืน (ทางเครือ) 

กระบวนการย้อม  

กรอด้าย (แรงงานคน / เคร่ืองมือไม่พร้อม) 

ทอผ้า  

ผลติภณัฑ์ ผ้าคลมุไหล ่ผ้าพนัคอ ผ้ามดัหม่ี 

สีล้วน 4 เมตร ผ้าเมตร  

แปรรูป กางเกง เสือ้ สตรี  

จดัจ าหน่าย   

ในขัน้ตอนนี ้ เคร่ืองกรอด้ายจะถกูน ามาใช้แทนเคร่ืองเดมิท่ีใช้แรงงานคน และมือ

หมนุ ซึ่งจะท าให้ลดขัน้ตอนและเวลาในการกรอด้าย  

ในขัน้ตอนการแปรรูป ทางกลุ่มผู้แปรรูป มีความประสงค์ จะได้ แบบเสือ้เชิต้ 

ผู้ชาย ขนาด M X XL ,เสือ้แฟชัน่สตรี ส าหรับวยัท างาน 2 แบบ M L XL และ

กางเกงสตรี M L XL 1 แบบ  

    

ในขัน้ตอนนี ้ตราสนิค้า และบรรจภุณัฑ์ท่ีบง่บอกเอกลกัษณ์ของกลุม่แปรรูป

ผลติภณัฑ์จากผ้า บ้านสามคัคีจะถกูออกแบบ ให้เหมาะสมและตรงกบัความ

ต้องการของกลุม่  
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ผลการวินิจฉัยเชิงลึก : จากการลงพื้นท่ี และวินิจัยปัญหาจากการพูดคุยกับสมาชิกกลุ่มเม่ือวันท่ี 3 เมษายน 2561 
พบว่า กลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าบ้านสามัคคี มีการแปรรูปเส้ือผ้าในรูปแบบง่ายๆ เช่น เส้ือปีกนก กางเกงขาก๊วย 
กรือกางเกงขาส้ัน เป็นต้น โดยเส้ือผ้าดังกล่าวจะเป็นผลิตภัณฑ์หลักของกลุ่ม แต่ทางกลุ่มประสบปัญหา ดังนี้  

ตารางท่ี 2.3 สภาพปัญหาและสาเหตุของปัญหา  

ปัญหาท่ีพบ  สาเหตุของปัญหา  
1. ปัญหาเครื่องกรอด้าย หรือเครื่องปั่นด้าย  1. ปัจจุบันทางกลุ่มยังใช้การกรอด้าย หรือการ

ปั่นด้ายด้วยแรงงานคน ท าให้ความสามารถ
ในการกรอด้ายนั้นล่าช้า  

2. การแปรรูปเส้ือผ้า  2. เการแปรรูปผ้า มีเพียงรูปแบบเดียว ซึ่งไม่
ตอบสนองต่อความต้องการของตลาด และอีกท้ัง
ยังไม่ทันต่อการก้าวกระโดดของกลุ่จ าหน่ายผ้า
ครามกลุ่มอื่นๆ  
 

3. กลุ่มไม่มีตราสินค้า  3. กลุ่มไม่มีตราสินค้าละบรรจุภัณฑ์ท่ีเหมาะสม  
โดยทางกลุ่ม มีความต้องการพัฒนาและออกแบบผ้าย้อมครามให้มีความทันสมัย และหลากหลายเพื่อสนอง
ความต้งการของตลาด โดยทางกลุ่มมี 

1. ผ้ามัดหม่ีย้อมคราม 2. ผ้าคลุมไหล่ 
  

3. ผ้าพันคอ  4. ฝ้ายเข็นย้อมคราม  
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2.4 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  

ตารางท่ี 2.4 ต้นแบบผลิตภัณฑ์จ าแนกตามกลุ่มผู้ประกอบการกลุ่มแปรรูป 

ล าดับ ชื่อกลุ่ม/ช่ือผู้ประกอบการ ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
จังหวัดสกลนคร  

กลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าบ้านสามัคคี  
ต.สามัคคี จ.สกลนคร 

1. นางพัชรินทร์ แก้วฝ่าย ประธานกลุ่ม  
2. นางวิลัย คุณบุราณ รองประธาน  
3. นางเกษร  แก้วน้ าเลขานุการ  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

1. เสื้อสตรี 2 แบบ 

 
2. กางเกงสตรี 

 
3. เสื้อเชิ้ตบุรุษ  
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2.5 การค านวนต้นทุน  

การศึกษาการวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนกลุ่มลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าบ้านสามัคคี ต. สามัคคี อ. 
อากาศอ านวย จ.สกลนคร มีผลิตภัณฑ์ต้นแบบท้ังหมด 4 ชนิด ดังนี้  

ตารางที่ 2.5 แสดงต้นทุนการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าย้อมคราม (ต่อช้ิน) 
 

ผลิตภัณฑ์ 
ต้นทุน 
วัตถุดิบ 

ค่าแรงงานใน 
การแปรรูป 

ค่าใช้จ่ายใน 
การแปรรูป 

รวมต้นทุน 
การแปรรูป

ทั้งสิ้น (บาท) 
1. เส้ือสตรี 1 500 350 150 1000 
2. เส้ือสตรี 2  500 350 150 1000 
3. เส้ือกางเกงสตรี  600 350 150 1100 
4. เส้ือเช้ิต  650 450 150 1150 

ท่ีมา : จากการสัมภาษณ์ 

       จากตารางท่ี 2.5 แสดงต้นทุนการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าย้อมคราม (ต่อช้ิน) พบว่า เส้ือสตรี 1  มีต้นทุนการ
แปรรูปต่อช้ินท้ังส้ิน เท่ากับ 1000 บาท เส้ือสตรี 2  มีต้นทุนการแปรรูปต่อช้ินท้ังส้ินเท่ากับ 1000 บาท เส้ือ
กางเกงสตรี  มีต้นทุนการแปรรูปต่อช้ินท้ังส้ิน เท่ากับ 1100 บาท เส้ือเช้ิตผู้ชาย  มีต้นทุนการแปรรูปต่อช้ินท้ังส้ิน 
เท่ากับ 1150 บาท  

2.6 ผลตอบแทนจากการแปรรูปผ้าย้อมครามและสีธรรมชาติ 

ตารางที่ 2.6 แสดงต้นทุนและผลตอบแทนจากการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าย้อมครามต่อช้ิน 

ผลิตภัณฑ์ 

ราคาขายต่อชิ้น  
(บาท) 

ราคาต้นทุนต่อชิ้น  
(บาท) 

ก าไรขั้นต้นต่อชิ้น  
(บาท) 

ราคาขาย อัตรา
ร้อยละ 

ราคา
ต้นทุน 

อัตรา
ร้อยละ 

ก าไร
ขั้นต้น 

อัตรา
ร้อยละ 

1. เส้ือสตรี 1  1200 100 1000 80.00 200.00 20.00 
2. เส้ือสตรี 2  1200 100 1000 80.00 200.00 20.00 
3. กางเกงสตรี  1350 100 1100 77.27 250.00 22.73 
4. เส้ือเช้ิตชาย 1500 100 1150 69.57 350.00 30.43 

ท่ีมา : จากการสัมภาษณ์ 

จากตารางท่ี  2.6 แสดงต้นทุนและผลตอบแทนจากการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าบ้านสามัคคี  พบว่า เส้ือสตรี 1 มี
ต้นทุนเท่ากับ 1000 บาท ขายในราคาตัวละ 1200 บาท ได้ก าไรในส่วนต่าง เท่ากับ 200 บาท เส้ือสตรี 2 มีต้นทุน 
1000 บาท  ขายในราคา 1200 บาท มีอัตราก าไร เท่ากับ 200 บาท ต่อ หนึ่งตัว กางเกงสตรี มีต้นทุนการผลิตท่ี 
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1100 บาท ขายในราคา 1350 บาท ได้ก าไรเท่ากับ 250 บาท คิดเป็นร้อยละ 22.73 บาท ต่อ 1 ตัว เส้ือเช้ิตผู้ชาย 
ราคาต้นทุน 1150 บาท ขายในราคาตัวละ 1500 บาท ได้ก าไรตัวละ 350 บาท คิดเป็นร้อยละ 30.43  

2.7 การบรรจุภัณฑ์  

บรรจุภัณฑ์ของกลุ่มแปรรูปผ้าจากบ้านสามัคคีใช้ผ้าจากบ้านสามัคคีมาตัดเย็บเป็นกระเป๋าผ้า และ น ามาย้อมคราม 
แล้วน ามาสกรีนตราสินค้า โดยมีตราสินค้า ดังนี้  

 

 
 

 

2.8 การจัดท าแผ่นพับประชาสัมพันธ์ 
History of Indigo dyed cotton Ban Samakki, Akat amnuay. Sakon nakhon  

Ban Samakki Farm women clothes processing group is located at Moo 9 Ban Samakki, Tumbon 
Samakki, Akat Amnuay District, Sakon Nakhon which is about 11 Km from Akat anuay district. 
The majority of population are farmer. They do agriculture. Besides farmimg, they also do 
animal husbandry, rubber farm, fishery and food processing.  

In 2005, the group had been founded with 15 members in order to process food for their 
family. Above and beyond, they learned how to weave cotton cloth. They grew cotton farm. 
Recently, the members of this group have been increased to 43 members. Mrs. Patchrin Kaewfai 
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is a chairman. This group has registered as the Community Enterprise named “The community 
Enterprise of cloth processing Ban Samakki”  

The Mud Mee cotton indigo dyed of Ban Samakki is very unique and has been inherited from 
generation to generation, from mothers to their children. They started from learning the easy 
stuff like weaving the plain white cotton then shifted to the complicated patterns. They 
initiated with simple patterns with no force. The children learned by doing. They saw their 
parent do weaving and imitate it. Eventually, they have improved and created the new patterns 
but still as beautiful as they used to do. Actually, the cotton weaving is made for giving as a gift 
for parents – in – law. Then they can wear to the temple or special occasions.  

The cotton indigo dyed from Ban Samakki is the harmoniousness as “samakki” means “unity or 
harmoniousness”  of people in the community. The patterns created from this community may 
have shown how their community is united. The outstanding tradintional patterns of Ban 
Samakki are “Lai Nak Ton Son”, “Lai Kor Nak”, “Lai Gra Jab”, and “Lai Dao Kra Jai”.  

Recently, the group has created new patterns of indigo dyed cotton which remain the same 
quality as they used to be. 

กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าบ้านสามัคคี ต้ังอยู่ หมู่ท่ี 9 บ้านสามัคคี ต. สามัคคีพัฒนา อ. อากาศอ านวย 

 จ. สกลนคร อยู่ห่างจาก อ. อากาศอ านวย 11 กิโลเมตร ประชากรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพท านา ท าสวนเป็น
อาชีพหลัก โดยมีอาชีพเสริม ได้แก่ การเล้ียงโค – กระบือ การทอผ้า การปลูกยางพารา การปลูกคราม และแปรรูป
ผลผลิตการเกษตร เป็นต้น  

วันท่ี 29 สิงหาคม 2548 มีสมาชิกก่อต้ังจ านวน 15 คน รวมตัวกันผลิตอาหารเพื่อบริโภค มีสมาชิกกลุ่ม 15 คน 
โดยมีการผลิตอาหาร เรียนรู้การปลูกพืชเล้ียงสัตว์ มีการผลิตผ้าฝ้ายทอมือเพื่อเพิ่มรายได้นอกภาคการเกษตร
ปัจจุบันได้มีการผลิตผ้าฝ้ายย้อมคราม ปลูกครามและน าผ้ามาย้อมคราม ปัจจุบันมีสมาชิกจ านวน 43 คน มีนางพัช
รินทร์ แก้วฝ่ายเป็นประธานกลุ่ม ได้จดทะเบียนเป็นวิสาหกิจชุมชน ช่ือ วิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลิตภัณฑ์ผ้าจาก
บ้านสามัคคี  

ผ้าฝ้ายมัดหมี่ย้อมครามบ้านสามัคคีเป็นผ้าท่ีมัดและทอกันมาต้ังแต่โบราณ สืบทอดกันมาจากรุ่นสู่รุ่น จากแม่สู่ลูก 
โดยการฝึกหัดให้ลูกทอ โดยมิได้เข้มงวดอะไรอาศัยแม่ท า และจดจ าเอาไว้และหัดทอเอง เริ่มจากทอลายง่ายๆ หรือ 
ทอผ้าขาวก่อน ค่อยพัฒนาสู่การทอผ้ามัดหมี่ และการหัดมัดย้อม ในการผลิตจะผลิตกันในหน้าแล้ง ท่ีว่างจากการ
ท างาน ท าไร ส่วนใหญ่ทอผ้าไว้ใช้สอยในครัวเรือน และงานต่างๆ เช่นน าไปเป็นของก านัลพ่อแม่สามี ให้แม่สามีไป
ท าบุญท่ีวัดในเทศกาลต่างๆ เดิมทอกันอยู่ใต้ถุนบ้าน จากนั้นก็ได้จัดต้ังกลุ่มเพื่อหารายได้เสริมเข้าครอบครัวและ
ชุมชน 
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ผ้าย้อมครามบ้านสามัคคีมีความสามัคคีคือ ลายมัดหมี่ จะมีการมัดย้อมสีเข้ม สีอ่อน และเป็นลายโบราณ เช่น ลาย
นาคต้นสน ลายขอนาค ลายกระจับ ลายดาวกระจาย และต่อมาทางกลุ่มก็ได้มีการพัฒนาลายใหม่ แต่คงไว้ซึ่งลาย
เดิม แต่มีความละเอียดอ่อน สวยงามการย้อมครามเนื้อดี และสีไม่ตก 

โครงการพัฒนาและยกระดับสินค้า 

หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ด้วยวิทยาศาสตร์เทคโนโลยีและนวัตกรรม 

พื้นที่จังหวัดสกลนคร 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสกลนคร 
WWW.SKC.RMUTI.AC.TH 

 

กลุ่มแปรรูปผลติภัณฑ์จากผ้าบ้านสามัคค ี  

หมู่ท่ี 9  ต าบลสามัคค ี

อ าเภออากาศอ านวย จังหวัดสกลนคร 
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แผนที่กลุ่มแปรรูปผลติภัณฑ์จากผ้าบ้านสามัคคี 
หมู่ที่ 9 ต าบลสามัคคี อ าเภออากาศอ านวย  จังหวัดสกลนคร 
คุณพัชรินทร์ แก้วฝ่าย     
เบอร์โทรศพัท์ 086-2250072 
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2.9 ทดสอบตลาด 

ด าเนินการทดสอบตลาดผลิตภัณฑ์ต้นแบบ เมื่อวันท่ี 4 และ18 สิงหาคม 2561 ณ ถนนผ้าคราม จังหวัดสกลนคร 
วันท่ี 19 สิงหาคม 2561 ณ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสกลนคร  

 

  2.9.1 วิเคราะห์ข้อมูล 

ตารางท่ี 2.7 แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ผลิตภัณฑ์ท้ัง 4ชนิด ประกอบด้วย เส้ือสตรี 1 เส้ือสตรี 2 
กางเกงสตรี เส้ิอเช้ิตสตรี  (กลุ่มแปรรูปผ้าจากบ้านสามัคคี อ. อากาศอ านวย จ.สกลนคร ) โดยภาพรวม 

ผลิตภัณฑ์ 𝑥 S.D. ระดับ 
ความคิดเห็น 

1. เส้ือสตรี 1  4.74 0.15 มากท่ีสุด 
2. เส้ือสตรี 2  4.89 0.18 มากท่ีสุด 
3. กางเกงสตรี  
4. เส้ือเช้ิตบุรุษ 
 
 

4.89 
4.77 

 

0.18 
0.16 

 

มากท่ีสุด  
มากท่ีสุด 

โดยรวม 4.82 0.16 มากที่สุด 
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จากจากตารางท่ี 2.7 พบว่าผู้บริโภคมีความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์โดยภาพรวม อยู่ในระดับมากท่ี มีค่าเฉล่ีย
เท่ากับ 4.82  ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.16 เมื่อพิจารณาเป็นรายผลิตภัณฑ์พบว่า  เส้ือสตรี 2 และกางเกง
สตรี มีค่าเฉล่ียสูงสุดเท่ากับ 4.89 ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.18 รองลงมา คือ เส้ือเช้ิตบุรุษ 4.77 ส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.16  และ เส้ือสตรี 1 มีค่าเฉล่ียท่ี 4.74  ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.15   

ตารางที่ 2.8 แสดงค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของกลยุทธ์ทางการตลาด ทั้ง 4 ด้าน ประกอบด้วย 
ด้านผลิตภัณฑ์  ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และด้านการส่งเสริมการขาย (กลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์
จากผ้าบ้านสามัคคี) โดยภาพรวม 

ด้าน เส้ือสตรี 1 เส้ือสตรี 2 กางเกงสตรี เส้ือเช้ิตบุรุษ รวม 
ระดับคะแนนความพึงพอใจ 

     

 

ระดับ    ระดับ     ระดับ    ระดับ      ระดับ  

ด้านผลิตภัณฑ์   4.70  มาก
ท่ีสุด 

4.56 มาก
ท่ีสุด 

4.56 มาก
ท่ีสุด 

4.75 มาก
ท่ีสุด 

4.64 มาก
ท่ีสุด 

ด้านราคา  4.68 มาก
ท่ีสุด 

4.55 มาก
ท่ีสุด 

4.55 มาก
ท่ีสุด 

4.73 มาก
ท่ีสุด 

4.62 มาก
ท่ีสุด 

ด้านช่องทางการ
จัดจ าหน่าย  

4.83 มาก
ท่ีสุด 

4.52 มาก
ท่ีสุด 

4.52 มาก
ท่ีสุด 

4.86 มาก
ท่ีสุด 

4.68 
 

มาก
ท่ีสุด  

ด้านการส่งเสริม
การขาย  

4.74 มาก
ท่ีสุด 

4.50 มาก
ท่ีสุด 

4.50 มาชก
ท่ีสุด 

4.74 มาก
ท่ีสุด 

4.62 
 

มาก
ท่ีสุด 

รวม  4.73 มาก
ท่ีสุด 

4.53 มาก
ท่ีสุด  
 

4.53 มาก
ท่ีสุด  

4.77 มาก
ท่ีสุด  

4.64 
 

มาก
ท่ีสุด 

 

จากตารางท่ี 2.8 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเกี่ยวกับความพึงพอใจของกลยุทธ์ทางการตลาด ท้ัง 4 
ด้านในภาพรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.64  เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านของกลยุทธ์ทางการตลาด
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบท้ัง 4 ชนิด พบว่า ด้านช่องทางจัดจ าหน่าย มีค่าเฉล่ียสูงสุดเท่ากับ 4.68  รองลงมา ด้าน
ผลิตภัณฑ์  มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.64 และด้านราคา และด้านส่งเสริมการขาย  มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.64  
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2.9.2 สรุปผลการด าเนินงานตามค่าเป้าหมายตัวชี้วัด 
 
ตารางที่ 2.9  สรุปผลการด าเนินงานตามค่าเป้าหมายตัวชี้วัด 

ตัวชี้วัด เป้าหมาย ผลการด าเนินงาน 
1. พัฒนาและยกระดับผู้ประกอบการ OTOP 
พื้นท่ีจังหวัดสกลนคร 
2. ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
3. ทดสอบตลาดของผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
4. จัดแสดงผลงานของผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 

1 กลุ่ม 
 

4 ผลิตภัณฑ์ 
4 ผลิตภัณฑ์ 

- 

1 กลุ่ม 
 

4 ผลิตภัณฑ์ 
4 ผลิตภัณฑ์ 

3 ครั้ง 

 

        2.9.3 ปัญหาและข้อเสนอแนะส าหรับกลุ่ม 
             จากการศึกษาการผลิตและการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าย้อมคราม รวมถึงการศึกษาต้นทุนและ
ผลตอบแทนจากการแปรรูปผ้าย้อมครามและสีธรรมชาติ กรณีศึกษา : กลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าบ้านสามัคคี ต.
สามัคคี อ. อากาศอ านวย จังหวัดสกลนคร 
             พบว่า มีปัญหาบางประการจึงได้สรุปปัญหาพร้อมท้ังข้อเสนอแนะได้ดังนี้ 
ตารางที ่2.10 แสดงปัญหาและข้อเสนอแนะของการทอผ้าย้อมครามและสีธรรมชาติ 
 

ด้านการทอผ้าย้อมคราม 
ปัญหา ข้อเสนอแนะ 

1. ปัญหาด้านการผลิต 
     1.1 การย้อมผ้าแต่ละครั้งสีผ้าครามได้ไม่
เหมือนกัน เนื่องจากสภาพดินฟ้าอากาศ ท่ีไม่ได้
ควบคุมทางเคมี  

 
การย้อมผ้าด้วยสีธรรมชาติมักจะได้สีท่ีไม่เหมือนเดิมซึ่งเป็นเสน่ห์
ของการย้อมฟ้า และ เป็นช่องทางการตลาดให้ลูกค้าได้ซื้อผ้าย้อม
คราม เนื่องจาก ในการย้อมครั้งหน้าจะไม่สามารถย้อมได้สีเดิม 
และจะไม่มีวันได้สีเดิม นอกจากสีท่ีใกล้เคียงเท่านั้น  

     1.2 ก าลังการผลิตของกลุ่มทอผ้าย้อมคราม
ของกลุ่มแปรรูปผ้าจากบ้านสามาคคี ไม่เพียงพอ 

ควรเพิ่มสมาชิกและจ้างคนงานในการทอผ้าและแปรรูปเพิ่มขึ้น 
เพื่อให้มีก าลังการผลิตท่ีเพียงพอ 

2. ปัญหาด้านการตลาด 
     2.1 เนื่องจากการแข่งขันทางการตลาดของ
ผ้าครามสูงมาก ทางกลุ่มต้องการใช้เทคโนโลยีเข้า
มาช่วยในการขาย แต่ไม่มีความรู้ในด้านการใช้
เทคโนโลยี เช่น การขายทางเฟซบุ๊ก หรือทางไลน์ 
รวมถึงเวปไซส์  

 
แนะน าให้ทางกลุ่มจัดเพิ่มช่องทางในการจัดจ าหน่ายผ่านทาง
ออนไลน์ เช่นเฟซบุ๊ก ไลน์ และจัดท าเวปไซส์ ของทางกลุ่มเพื่อ
น าเสนอสินคืท่ีมีอยู่  

     2.2 คู่แข่งขันมีปริมาณมากขึ้น ท าให้กลุ่ม
ลูกค้ามีทางเลือกท่ีหลากหลาย 

กลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าบ้านสามัคคีเคยได้รับรางวัลท่ี 1 จาก
การประกวดผ้าย้อมครามระดับจังหวัดสกลนคร มาหลายครั้ง จึง
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ด้านการทอผ้าย้อมคราม 
ปัญหา ข้อเสนอแนะ 

แนะน าให้ท าผ้าลายโบราณท่ีมีอยู่แล้วขาย และขายในราคาท่ีสูง
กว่าผ้าลายธรรมดา  

3. ปัญหาด้านเงินทุน 
      กลุ่ม มีเงินทุนหมุนเวียนจ านวนจ ากัด ไม่
เพียงพอต่อการขยายงานและการลงทุนเพิ่ม 

 
กลุ่ม ควรหาแหล่งเงินทุนท่ีมีต้นทุนของเงินทุนต่ า เพื่อจัดหา
เงินทุนมาใช้ในการด าเนินงาน 

4. ปัญหาด้านอื่นๆ 
    ทางกลุ่มไม่มีการจัดท ารายการผ้าท่ีได้รับเข้า
มากับท่ีขายออกไป ท าให้ไม่สามารถทราบสินค้า
คงเหลือในร้าน  

กลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์ผ้าควรท าบัญีรับ – จ่าย ผ้าให้เป็นระบบ
มากกว่านี้ เพื่อให้ทราบถึงจ านวนผ้าท่ีคงเหลือในกลุ่ม  

 

2.10 ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะในการด าเนินโครงการ 

1. ปัญหาด้านการลงพื้นท่ีปฏิบัติงาน 

การด าเนินโครงการฯ นี้ มีลักษณะการท างานท่ีเน้นการลงพื้นท่ีเพื่อส ารวจโจทย์ ปัญหา ความต้องการท่ีแท้จริงใน
การพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ถึงแม้ผู้ประกอบการ OTOP อาศัยอยู่ในพื้นท่ีจังหวัดสกลนคร แต่ก็ยังมี
ปัญหาในด้านการรวบรวมข้อมูล และการให้ค าปรึกษาในช่วงของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  การพัฒนาบรรจุ
ภัณฑ์ การทดสอบตลาด และการจัดท าแผ่นพับโบชัวร์เพื่อการประชาสัมพันธ์ เนื่องจากกลุ่มผู้ประกอบการ เป็น
กลุ่มท่ีทางการให้ความส าคัญและสนใจท่ีจะพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ ท าให้สมาชิกของกลุ่มต้องไปอบรมและเข้า
ร่วมกิจกรรมต่างๆของจังหวัด เช่น โครงการ OTOP นวัตวิถี ซึ่งระยะเวลาด าเนินการมากกว่า 50 วัน ท าให้สมาชิก
กลุ่มไม่มีเวลา และอีกท้ังเวลาไม่ตรงกับกลุ่มผู้ด าเนินงาน ส่วนมากได้อาศัยช่องทางไลน์ และเฟซบุ๊กในการส่ือสาร  

2. ปัญหาด้านการเบิกจ่ายงบประมาณจากกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีเนื่องจากโครงการฯ นี้ งวดแรก
เบิกจ่ายได้ในช่วงพฤษภาคม และงวดสองเบิกได้ในช่วงเดือนสิงหาคม  มีช่วงเวลาการด าเนินโครงการเพียง 6 เดือน 
(180 วัน นับจากวันลงนามในสัญญา) จึงต้องเร่งด าเนินโครงการเพื่อให้สามารถนาส่งข้อมูลและผลิตภัณฑ์แก่
ส านักงานปลัดกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีได้ทันตามข้อก าหนดของสัญญาจ้างท่ีปรึกษา แต่ด้วยปัญหา
และอุปสรรคการเบิกจ่ายงบประมาณจากกระทรวงวิทยาศาสตร์ฯ ถึงมหาวิทยาลัยค่อนข้างล่าช้า จึงส่งผลกระทบ
ต่อการด าเนินโครงการบางส่วนซึ่งได้แก้ไขปัญหาโดยการส ารองเงินจ่ายโดยท่ีปรึกษาของกลุ่มเพื่อน าไปใช้ในการ
ด าเนินกิจกรรม 

 

 

 



กลุ่มที่ 3 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มพัฒนาอาชีพบา้นดงเสียว 
ผลิตภัณฑ์ :    ผ้าย้อมคราม 
ประเด็นที่ต้องการพัฒนา : พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ และพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
อาจารย์ที่ปรึกษา :   อาจารย์ฐานิตย์  เกษร 

  อาจารย์วิมลใย  เทือกตาถา 
  อาจารย์สาวิตรี  บุตรศรี 

3.1 ผลการด าเนินงานตามแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถานประกอบการ 
ตารางที่ 3.1 แสดงผลการด าเนินงานตามแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถาน
ประกอบการ 

กิจกรรม 
ผลการด าเนินงาน 

ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

(1) วินิจฉัยสถานประกอบการ         

(2) จัดท าแผนพัฒนาและยกระดับ
ผลิตภัณฑ์ตามแนวทางที่ก าหนด 

        

(3) ด าเนินการตามแผนพัฒนาและ
ยกระดับของสถานประกอบการ 
3.1 พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 
- ออกแบบพัฒนาแปรรูป 
- พัฒนาเอกลักษณ์ของกลุ่ม 

        

3.2 ถ่ายทอดเทคโนโลยี ให้ค าปรึกษาเชงิ
ลึก 
- ออกแบบบรรจุภัณฑ์  
- ตราสินค้า 
- รายละเอียด (Story) ของกลุ่ม 
- โบรชัวร์ประชาสัมพันธ์ 

        

3.3 ติดตามให้ค าปรึกษาเพ่ิมเติม          

(4) จัดหาช่องทางให้ผู้ประกอบการได้
ทดสอบตลาด 

        

(5) สรุปผลการด าเนินโครงการและจัดท า
รายงาน 

        

 
3.2 รายละเอียดผลการด าเนินงานตามแผน 

3.2.1 การวินิจฉัยปัญหาการส ารวจสถานท่ีผลิตและให้ค าปรึกษาเชิงลึก 
ทีมงานผู้รับผิดชอบโครงการฯ ได้ท าการลงพื้นท่ีส ารวจประเด็นความต้องการจากกลุ่ม 

พัฒนาอาชีพบ้านดงเสียว ในวันท่ี 4 เมษายน 2561 เพื่อยืนยันความถูกต้องตามท่ีกลุ่มได้แจ้งความ
ต้องการไว้กับทางกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี พร้อมกับช้ีแจงข้อตกลงระหว่างกลุ่ม
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ผู้ประกอบการกีบทีมผู้รับผิดชอบโครงการฯ ถึงความร่วมมือภายใต้ “โครงการพัฒนาและยกระดับ
สินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย ด้วยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และ
นวัตกรรม พื้นท่ีจังหวัดสกลนคร ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ.2561” พร้อมท้ังส ารวจวัตถุดิบ อุปกรณ์ 
เครื่องมือต่างๆ เพื่อเตรียมการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ และพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

เริ่มต้นกลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านดงเสียว ได้ท าการทอผ้าขาวม้าออกจ าหน่าย ต่อมาหน่วยงาน 
ภาครัฐได้มีการส่งเสริมให้ชาวจังหวัดสกลนครให้มีการสวมใส่ผ้าย้อมคราม ส่งผลให้ลูกค้ามีความ
ต้องการผ้าย้อมครามเพิ่มมากขึ้น ทางกลุ่มจึงได้ท าการผลิตผ้าย้อมครามส าหรับตัดชุดออกจ าหน่าย
ตามด้วยผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ ผ้าถุง  ท้ังนี้ สมาชิกกลุ่มยังมีภูมิปัญญาในการผลิตน้ าครามซึ่งเป็น
วัตถุดิบหลักท่ีส าคัญในการผลิตผ้าย้อมครามอีกด้วย รวมถึงมีความสามารถในการมัดหมี่ และมีความ
ช านาญในการทอผ้าเป็นพื้นฐานอยู่แล้วส่งผลให้ทางกลุ่ม สามารถผลิตสินค้าออกสู่ท้องตลาดได้อย่างมี
คุณภาพ ลายผ้าส่วนใหญ่ของทางกลุ่มเป็นลายประยุกต์ร่วมสมัย ซึ่งเป็นลายท่ีลูกค้าให้ความนิยม ด้วย
เหตุนี้ทางกลุ่มจึงไม่ได้ท าการคิดค้นลายท่ีเป็นลายเฉพาะหรือลายลิขสิทธิ์ของกลุ่ม สมาชิกกลุ่มกล่าวว่า
เคยได้มีการคิดค้นลายใหม่ๆ ขึ้นมาผลิตและจ าหน่ายลงสู่ท้องตลาดเพียงแค่สองสัปดาห์ ลายผ้า
ดังกล่าวก็ถูกเลียนแบบและมีจ าหน่ายเต็มท้องตลาดเช่นกัน ด้วยเหตุนี้ทางกลุ่มจึงไม่ให้ความส าคัญใน
การคิดค้นลายผ้าใหม่ๆ ขึ้นมาอีกเลย แต่จะเลือกผลิตลายผ้าตามความนิยมของลูกค้าตามแต่ละ
ช่วงเวลาเท่านั้นเพื่อให้สินค้านั้นจ าหน่ายได้หรือผลิตตามค าส่ังของลูกค้าผลิตภัณฑ์หลักของกลุ่มทอผ้า
ย้อมครามบ้านดงเสียว ได้แก่ ผ้าย้อมครามประเภทต่างๆ อาทิเช่น ผ้าตัดชุด ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ 
ผ้าถุงผ้าม้วน เป็นต้น ซึ่งแต่ละประเภทก็จะมีขนาดความกว้าง ยาวแตกต่างๆ กันออกไปตามลักษณะ
การใช้งานซึ่งวัตถุดิบหลักท่ีใช้ในการผลิตผ้าย้อมครามโดยท่ัวไป ประกอบด้วย ฝ้าย เส้นใยประดิษฐ์ 
น้ าคราม เปลือกไม้ และอื่นๆ ท่ีมีฤทธิ์เป็นกรด  

ปัจจุบันจ านวนผู้ผลิตมีเพิ่มมากขึ้น ส่งผลให้มีจ านวนลูกค้าลดลง ส่งผลให้สินค้าล้นตลาด จึง
เกิดการกดราคาท าให้สินค้ามีราคาถูกลง และปัจจุบันยังไม่มีลูกค้าประจ าท่ีสามารถประกันรายได้ท่ี
แน่นอน ช่องทางการจัดจ าหน่ายยังมีน้อย ขาดการประชาสัมพันธ์ส่วนใหญ่เป็นลูกค้ารายเดิม ถึงแม้ว่า
ทางกลุ่มได้มีการผลิตผ้าย้อมครามออกจ าหน่ายอย่างมีคุณภาพแต่ผลิตภัณฑ์มีลักษณะคล้ายคลึงหรือ
เป็นประเภทเดียวกันกับกลุ่มผู้ผลิตกลุ่มอื่น เช่น ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ ผ้าถุง ซึ่งในการผลิตนั้น
ผลิตภัณฑ์บางช้ินไม่ได้มาตรฐาน บางช้ินมีต าหนิ ท าให้ไม่สามารถจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ช้ินดังกล่าวได้ 
และในการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมครามของกลุ่มพัฒนาอาชีพบ้านดงเสียว ใช้บรรจุภัณฑ์ท่ีมี
ลักษณะเหมือนกับกลุ่มอื่นๆ คือไม่มีตราสินค้าท่ีสามารถส่ือถึงการโฆษณากลุ่มแต่อย่างใด ลูกค้าท่ีซื้อ
สินค้าตามงาน OTOP หรือตามงานต่างๆไม่สามารถกลับมาซื้อซ้ าได้อีกเนื่องจากไม่สามารถจดจ าและ
ติดต่อกลุ่มผู้ผลิตกลุ่มนี้ได้ 

จากเหตุผลท่ีกล่าวมาข้างต้นจึงท าการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ และพัฒนาและออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ท้ังนี้จากการรวบรวมข้อมูลของผู้ประกอบการ พบว่า ทางกลุ่มเองมีศักยภาพด้านการผลิต
สูงสมาชิกมีความสามารถและภูมิปัญญาในการผลิตผ้าย้อมคราม และมีความพร้อมในการพัฒนาอย่าง
ต่อเนื่องในอีกหลายด้าน ซึ่งทางกลุ่มยังมีแนวคิดว่าหากน าผลิตภัณฑ์ท่ีมีต าหนิหรือไม่ได้มาตรฐานมา
ท าการแปรรูปจะสามารถสร้างมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ดังกล่าวได้ จึงมีความสนใจในการพัฒนา
นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ด้วยการแปรรูปผ้าย้อมครามเป็น หมวก ประเป๋า เส้ือและกางเกง ซึ่งเป็นของใช้ใน
ชีวิตประจ าวันท้ังนี้คาดว่าจะสามารถเพิ่มรายได้ให้กับกลุ่มได้และมีความต้องการพัฒนาด้านบรรจุ
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ภัณฑ์ให้สามารถเป็นส่ือโฆษณาและเป็นท่ีจดจ าของลูกค้า รวมถึงการจัดท าตราสินค้า และแผ่นพับ
ประชาสัมพันธ์ที่สามารถบอกเล่าเรื่องราวความเป็นมาของกลุ่ม ท้ังนี้คาดว่าจะสามารถส่งผลให้ลูกค้า
รู้จักสินค้าของทางกลุ่ม เกิดการจดจ าตราสินค้าและกลับมาซื้อสินค้าอีกในอนาคต 
 ทีมท่ีปรึกษาฯ ด าเนินการลงพื้นท่ีรวบรวมข้อมูลของผู้ประกอบการพร้อมท้ังวิเคราะห์ความ
ต้องการพัฒนาด้านต่างๆ รวมไปถึงความต้องการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ และพัฒนาและออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ของกลุ่มพัฒนาอาชีพบ้านดงเสียว เมื่อวันท่ี 4 เมษายน 2561 พบว่ามีสภาพสอดคล้องกับ
ข้อมูลผู้ประกอบการตามข้อเสนอโครงการฯ ท่ีพบประเด็นความต้องการในการแปรรูปผลิตภัณฑ์เพื่อ
เพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าท่ีมีต าหนิและเพิ่มยอดขาย และความต้องการในการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อให้
ลูกค้าเกิดการจดจ าและเพื่อการโฆษณา 
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 ภาพที่ 1 การลงพื้นท่ีรวบรวมข้อมูลของผู้ประกอบการและผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม 
3.2.2 การพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ตามแนวทางท่ีก าหนด 

ภายหลังจากการส ารวจพื้นท่ีและสัมภาษณ์เชิงลึกของกลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านดง 
เสียว ต าบลโพนงาม อ าเภออากาศอ านวย จังหวัดสกลนคร ในความต้องการของกลุ่มท่ีได้แจ้งไว้กับ
ทางกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี พร้อมกับช้ีแจ้งข้อตกลงระหว่างกลุ่มผู้ประกอบการกับทีม
ผู้รับผิดชอบโครงการ ถึงความร่วมมือภายใต้โครงการพัฒนาและยกระ ดับสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกายด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรมพื้นท่ีจังหวัด
สกลนคร ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ 2561 พร้อมท้ังส ารวจบริบทของกลุ่ม เครื่องมือและอุปกรณ์ต่างๆ 
เพื่อเตรียมความพร้อมในการพัฒนาในด้านต่างๆ และจากการส ารวจความต้องการของกลุ่มและได้
ข้อตกลงกระทรวงวิทยาศาสตร์นั้น กลุ่มได้รับการพัฒนาตามประเด็นดังต่อไปนี้ 

3.2.2.1 พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ (ออกแบบพัฒนาแปรรูป) มีล าดับขั้นตอนดังนี ้
 

ตารางท่ี 3.2 แสดงการด าเนินการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 
การพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ การด าเนินการ 

1.ศึกษาข้อมูลความต้องการของลูกค้า 1.สมาชิกในกลุ่มศึกษาข้อมูลความต้องการของ
ลูกค้าตามท้องตลาด โดยเฉพาะ 
ลูกค้าประจ า เพื่อน ามาก าหนดแบบท่ีจะใช้ในการ
แปรรูป เหตุผลเพื่อผลิตให้ตรงตามความต้องการ
ของลูกค้าและกลุ่มสามารถน าไปจ าหน่ายได้ 

2.ก าหนดแบบท่ีได้จากการศึกษาข้อมูลเบ้ืองต้น 2.ก าหนดแบบได้ ดังนี้ 
- เส้ือบุรุษ(Jacket ผู้ชายแขนยาว) 
- กางเกงบุรุษ (กางเกงขายาวเข้ารูปคล้ายกางเกงยีนส์) 
- กระเป๋า (กระเป๋าสะพาย/ย่าม) 
- หมวก (หมวกปีก) 
- กางเกงสตรี  
- เส้ือคลุมสตรี 
- กระโปรง 
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การพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ การด าเนินการ 
3.ถ่ายทอดองค์ความรู้โดยการจัดอบรมการแปร
รูปผลิตภัณฑ์ 

3.ด าเนินกิจกรรมอบรม ดังนี ้
กิจกรรมท่ี 1 การวัดตัว 
กิจกรรมท่ี 2 การสร้างแพทเทิร์น 
กิจกรรมท่ี 3 การตัดผ้า 
กิจกรรมท่ี 4 การเย็บผ้า 

4.ค านวณต้นทุนและผลตอบแทน 4.ค านวณต้นทุนและผลตอบแทนของผลิตภัณฑ์
แปรรูปเพื่อก าหนดราคาขาย 

5.ท าการทดสอบตลาด 5.โดยการน าผลิตภัณฑ์แปรรูปตัวใหม่ไปจ าหน่าย 
เช่น ตลาดถนนผ้าคราม และโครงการต่างๆท่ี
หน่วยงานภาครัฐจัดขึ้นรวมทั้งตลาดท่ัวไป 

6.การเปรียบเทียบการเพิ่มมูลค่า 6.เปรียบเทียบการเพิ่มมูลค่าของตัวผลิตภัณฑ์
แปรรูปกับผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือ และก าหนดทิศ
ทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในอนาคต 

(1) ศึกษาข้อมูลความต้องการของลูกค้า 
สมาชิกในกลุ่มศึกษาข้อมูลความต้องการของลูกค้าตามท้องตลาด โดยเฉพาะลูกค้า 

ประจ า เพื่อน ามาก าหนดแบบท่ีจะใช้ในการแปรรูป เหตุผลเพื่อผลิตให้ตรงตามความต้องการของลูกค้า
และกลุ่มสามารถน าไปจ าหน่ายได้ 

(2) ก าหนดแบบที่ได้จากการศึกษาข้อมูลเบื้องต้น 
โดยกลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านดงเสียว ต.โพนงาม อ.อากาศอ านวย จ.สกลนคร 

สามารถรวบรวมผลิตภัณฑ์ต้นแบบได้จ านวน 7 แบบ ดังนี้ 
 

ตารางที่ 3.3 แสดงผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
ล าดับ ชื่อกลุ่ม/ช่ือผู้ประกอบการ ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

1 จังหวัดสกลนคร 
กลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านดงเสียว  
1. นางพิศมัย  กิมุล 

    
 

   
 

      
 
 
 
 

1.เสื้อยีนชาย 
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ล าดับ ชื่อกลุ่ม/ช่ือผู้ประกอบการ ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
2    

 
 
 

 
 

      

3  
 

   
 

     
 

       

4     
 
 

        

5 

 
 
 

 

 

5.กางเกงห้าส่วน
หญิง 

2.กางเกงยีนชาย            

3.เสื้อคลุมหญิง             

4.กระโปรง
สุภาพสตรี              
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ตารางที่ 3.3 แสดงผลิตภัณฑ์ต้นแบบ (ต่อ) 
ล าดับ ชื่อกลุ่ม/ช่ือผู้ประกอบการ ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

6 จังหวัดสกลนคร 
กลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านดงเสียว  
1. นางพิศมัย  กิมุล 
 
 

 

  
 
 
 
 

      

 

7  

 
 

 
 

       
 

 
(3) การถ่ายทอดองค์ความรู้โดยการจัดอบรมการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 

สามารถแสดงขั้นตอนการฝึกปฏิบัติได้ ดังนี้ 
(3.1) การวัดตัว  การแปรรูปผลิตภัณฑ์ของกลุ่มฯ เพื่อจ าหน่ายให้ลูกค้าบุคล

ท่ัวไป ดังนั้นขนาดของชุดจะขึ้นอยู่กับวัตถุดิบท่ีน ามาแปรรูป เช่น หากน าผ้าเมตรมาแปรรูปจะสามารถ
ท าได้ท้ังไซด์ขนาดเล็กถึงไซด์นาดใหญ่ แต่หากน าผ้าคลุมไหล่มาแปรรูปจะสามารถตัดเย็บได้เฉพาะไซด์
ขนาดกลาง/ปกติ 

 
 
 
 
 
 

6.หมวก 

7.กระเป๋า 
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(3.2) การสร้างแบบ/แพทเทิร์น 

       

       

(3.3) การตัดผ้า 
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(3.4) การเย็บผ้า 

     
 

     
 

(3.5) ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
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(4) ค านวณต้นทุนและผลตอบแทน สามารถแสดงได้ดังนี้ 
ตารางที่ 3.4 แสดงต้นทุนการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าย้อมคราม (ต่อช้ิน) 

ผลติภัณฑ์ 
ต้นทุน 
วัตถุดิบ 

ค่าแรงงานใน 
การแปรรูป 

ค่าใช้จ่ายใน 
การแปรรูป 

รวมต้นทุน 
การแปรรูป

ทั้งสิ้น (บาท) 
1. เส้ือยีนส์ 625 318 215 1,178 
2. กางเกงยีนส์ 1,000 318 226 1,544 
3. เส้ือคลุมผู้หญิง 500 160 115 775 
4. กระโปรง 500 160 71 731 
5. กางเกงห้าส่วนผู้หญิง 500 160 128 788 
6. หมวก 250 80 40 370 
7. กระเป๋า 125 80 35 240 
 

ที่มา : จากการสัมภาษณ์ 
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ตารางที่ 3.5 แสดงต้นทุนและผลตอบแทนจากการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าย้อมครามต่อช้ิน 

ผลิตภัณฑ์ 

ราคาขายต่อชิ้น  
(บาท) 

ราคาต้นทุนต่อชิ้น  
(บาท) 

ก าไรขั้นต้นต่อชิ้น  
(บาท) 

ราคาขาย อัตรา
ร้อยละ 

ราคา
ต้นทุน 

อัตรา
ร้อยละ 

ก าไร
ขั้นต้น 

อัตรา
ร้อยละ 

1. เส้ือยีนส์ 2,000 100 1,178 58.90 822 41.10 
2. กางเกงยีนส์ 2,000 100 1,544 77.20 456 22.80 
3. เส้ือคลุมผู้หญิง 1,500 100 775 51.67 725 48.33 
4. กระโปรง 1,500 100 731 48.73 769 51.27 
5. กางเกงห้าส่วนผู้หญิง 1,500 100 788 52.53 712 47.47 
6. หมวก 600 100 370 61.67 230 38.33 
7. กระเป๋า 500 100 240 48.00 260 52.00 
 

ท่ีมา : จากการสัมภาษณ์ 
(5) การทดสอบตลาด 
ด าเนินการทดสอบตลาดผลิตภัณฑ์ต้นแบบ เมื่อวันท่ี 5 สิงหาคม 2561 ณ ถนนผ้า 

คราม จังหวัดสกลนคร วันท่ี 19 สิงหาคม 2561 ณ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขต
สกลนคร โดยการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค  
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ตารางที่ 3.6 แสดงค่าเฉล่ียของกลยุทธ์ทางการตลาด ท้ัง 4 ด้าน ประกอบด้วย ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และด้านการส่งเสริมการขาย 
(กลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านดงเสียว) โดยภาพรวม 
 

ด้าน 

ความพึงพอใจ               

1.เสื้อยีนส ์ 2.กางเกงยีนส ์ 3.เสื้อคลุมสตร ี 4.กระโปรง 
5.กางเกงห้า
ส่วนผู้หญิง 

6.หมวก 7.กระเป๋า รวม 

x  ระดบั x  ระดบั x  ระดบั x  ระดบั x  ระดบั x  ระดบั x  ระดบั x  ระดบั 
ผลติภณัฑ ์ 3.74 มาก 3.67 มาก 3.93 มาก 3.90 มาก 3.85 มาก 3.56 มาก 3.58 มาก 3.75 มาก 
ราคา 3.82 มาก 3.80 มาก 3.85 มาก 3.86 มาก 3.81 มาก 3.74 มาก 3.70 มาก 3.80 มาก 
ช่องทางการจดัจ าหน่าย 3.68 มาก 3.65 มาก 3.64 มาก 3.71 มาก 3.72 มาก 3.59 มาก 3.54 มาก 3.65 มาก 
การส่งเสริมการขาย 3.68 มาก 3.59 มาก 3.61 มาก 3.63 มาก 3.58 มาก 3.50 มาก 3.50 มาก 3.58 มาก 

รวม 3.74 มาก 3.67 มาก 3.93 มาก 3.90 มาก 3.85 มาก 3.56 มาก 3.58 มาก 3.69 มาก 
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ตารางที่ 3.7 การเปรียบเทียบการเพิ่มมูลค่าจากการแปรรูปผ้าย้อมคราม 
ผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมคราม ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ้าย้อมคราม (9) = (8) - 

(4) ก าไรส่วน
ต่าง (บาท) 

รายการ (1)  
ปริมาณท่ี
ใช้ (เมตร) 

(2)  
ต้นทุนของ
ผ้าย้อม
คราม 

(3)  
ราคาขาย 
(บาท) 

(4) = (3) - (2) 
ก าไรขั้นต้น 

(บาท) 

รายการ (5) 
ปริมาณ

ท่ีใช้ 
(เมตร) 

(6)  
ต้นทุนใน
การแปร
รูปท้ังส้ิน 

(7)  
ราคา
ขาย 
(ช้ิน) 

(8) = (7) 
- (6) ก าไร

ขั้นต้น 
(บาท) 

ผ้ าย้ อม
คราม 

2.5 500 695 195 1. เส้ือยีนส์ 2.5 1,178 2,000 822 627 
4 800 1,000 200 2. กางเกงยีนส์ 4 1,544 2,000 456 256 
2 400 600 100 3. เส้ือคลุมผู้หญิง 2 775 1,500 725 625 
2 400 600 100 4. กระโปรง 2 731 1,500 769 669 
2 400 600 100 5. กางเกงห้าส่วนผู้หญิง 2 788 1,500 712 612 
1 200 250 50 6. หมวก 1 370 600 230 180 

0.5 100 125 25 7. กระเป๋า 0.5 240 500 260 235 
 

ท่ีมา : จากการสัมภาษณ์ 
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3.2.2.2 การออกแบบบรรจุภัณฑ์และตราสินค้า 
  กลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านดงเสียวได้รับการพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ และได้ผลงาน
การออกแบบ ดังนี ้

(1) บรรจุภัณฑ์ (ถุงกระดาษ) 

 
 

(2) บรรจุภัณฑ์ (ถุงผ้า) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ด้านหน้า                                         ด้านหลัง 

ง 
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(3) ตราสินค้า 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

(4) แผ่นพับ 
ข้อมูล Story (ภาษาไทย) 
ครามเป็นสีย้อมธรรมชาติท่ีได้จากต้นคราม (Indigo) ลักษณะของต้นครามเป็นพุ่มไม้ขนาดเล็กแตก

กิ่งก้านสาขามากมาย มีความสูงของล าต้นประมาณ 4 – 6 ฟุต ขยายพันธ์โดยการใช้เมล็ดพบมากในเขตภาค
อีสาน ต้นครามนอกจากเป็นสีย้อมได้แล้วยังมีสรรพคุณทางยา เช่น แก้กษัย แก้อาการไข้ตัวร้อน อาการปวด
ศีรษะเป็นยาขับปัสสาวะให้บริสุทธิ์ บรรเทาอาการฟกช้ า แมลงสัตว์กัดต่อย เป็นต้น 

ชาวบ้านดงเสียวได้มาต้ังถิ่นฐานในต าบลโพนงาน อ าเภออากาศอ านวย จังหวัดสกลนคร พื้นท่ีลาบลุ่ม
มีเนินโคกเป็นบางส่วน การด าเนินชีวิตของชุมชนส่วนใหญ่ ท านา ท าไร่ และเล้ียงสัตว์ อาชีพเสริมทอผ้า ปลูก
ผัก และรับจ้างท่ัวไป  

ในปี พ.ศ. 2553 ชาวบ้านดงเสียวทอผ้าขาวม้าจ าหน่ายเป็นอาชีพเสริม ซึ่งเป็นความรู้สืบทอดมาจาก
บรรพบุรุษ ต่อมาชาวบ้านดงเสียวเริ่มมีการรื้อฟื้นการทอผ้าย้อมครามเพื่อทดลองตลาด ลูกค้าให้ความนิยมและ
เริ่มเป็นท่ีรู้จักมากขึ้น คุณแม่พิศมัย กิมุล จึงเริ่มศึกษาทดลองกรรมวิธีการทอผ้าย้อมครามจากผู้ท่ีมี
ประสบการณ์เกี่ยวกับผ้าย้อมคราม เมื่อมีความช านาญแล้ว จึงได้เริ่มลงทุนจากจ านวนเงิน 5,000 บาท จัดซื้อ
วัสดุและอุปกรณ์  

ในปี พ.ศ. 2555 ได้จดทะเบียนจัดต้ังวิสาหกิจชุมชน ช่ือ กลุ่มพัฒนาอาชีพบ้านดงเสียว มีสมาชิก 
จ านวน 23 คน โดยมี แม่พิศมัย กิมุล เป็นประธานกลุ่ม ภายหลังพัฒนาชุมชนได้เข้ามาสนับสนุนและแนะน า
ด้านต่างๆ 
ปัจจุบัน หน่วยงานภาครัฐได้มีการส่งเสริมให้ชาวจังหวัดสกลนครให้มีการสวมใส่ผ้าย้อมคราม และลูกค้ามี
ความนิยมเพิ่มมากขึ้น ทางกลุ่มฯ จึงได้ท าการผลิตผ้าย้อมครามส าหรับตัดชุดออกจ าหน่ายตามด้วยผ้าคลุมไหล่ 
ผ้าพันคอ และมีการแปรรูปบ้างเล็กน้อย เช่น ผ้าถุงส าเร็จ เส้ือ เป็นต้น 
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3.3 ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะ 
      (1) ปัญหาด้านการลงพื้นท่ีปฏิบัติงาน 

การลงพื้นทีปฏิบัติงานเพื่อให้ค าปรึกษาส าหรับกลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านดงเสียว ซึ่งมีระยะทางรวม 
150 กม. (ไป-กลับ) โดยประมาณ ดังนั้น ในการลงพื้นท่ีแต่ละครั้งต้องวางแผนการเดินทางอย่างรอบคอบ และ
ใช้เวลาในการเก็บข้อมูลและให้ค าปรึกษาอย่างคุ้มค่ามากท่ีสุด รวมถึงต้องตรวจสอบสภาพอากาศด้วย  

(2) ปัญหาด้านการให้ค าปรึกษา 
การให้ค าปรึกษาในเรื่องของการรวบรวมข้อมูลเพื่อท า Story หรือการจัดท าตราสินค้า ของกลุ่มทอผ้า

ย้อมครามบ้านดงเสียว ต้องท าการทวนสอบข้อมูลหลายครั้งพอสมควรเพื่อให้ได้ข้อมูลท่ีถูกต้อง ท้ังนี้ทางกลุ่มฯ 
ยังไม่เคยด าเนินการเรื่องนี้มาก่อน ดังนั้น จึงใช้เวลาในการกล่ันเกลาข้อมูลนานพอสมควร ท้ังนี้เพื่อให้ได้ข้อมูล
ท่ีสมบูรณ์มากท่ีสุด 

(3) ปัญหาด้านการเบิกจ่ายงบประมาณจากกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี เนื่องจากงบประมาณท่ี
ได้รับจัดสรรมีความล่าช้ามาก ส่งผลกระทบให้การด าเนินงานเกิดความล่าช้าเนื่องจากต้องรองบประมาณใน
การเบิกจ่าย ต้องแก้ไขปัญหาด้วยการส าจ่ายซึ่งมีจ านวนสูงพอสมควร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



กลุ่มท่ี 4 กลุ่มแม่บ้านแปรรูปผ้าบ้านขัวก่าย 
ผลิตภัณฑ์ :   เส้ือสตรี กระโปรง เดรส กางเกง เส้ือบุรุษ  
ประเด็นท่ีต้องการพัฒนา :  1.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ จ านวนไม่น้อยกว่า 4 ผลิตภัณฑ์ 

2.พัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
อาจารย์ท่ีปรึกษา :  อาจารย์วิมลสิริ  มุสิกา 
    อาจารย์ทิพวรรณ์  ศิริมาตร 
    อาจารย์พัฒน์วิชญ์  ดาพรม 
ผลการด าเนินโครงการ  
4.1  จัดท าแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถานประกอบการ 
ตารางท่ี 4.1 แผน-ผลการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถานประกอบการ 

กิจกรรม 
ระยะเวลา 

ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. 
1. วินิจฉัยสถานประกอบการ        
2. จัดท าแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ตาม
แนวทางท่ีก าหนด 

       

3. ด าเนินการตามแผนพัฒนาและยกระดับของ
สถานประกอบการ 
3.1 ให้ค าปรึกษาการจัดท าประวัติ (Story) ของ
สถานประกอบการ 

       

3.2 ให้ค าปรึกษาการพัฒนาและออกแบบกระบวนการ
ผลิต ชุดราตรีและเครื่องประดับ 

       

3.3 อบรมถ่ายทอดองค์ความรู้กระบวนการ
ผลิตภัณฑ์แปรรูปชุดราตรีและเครื่องประดับ  

       

3.4 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์        
4.การทดสอบตลาดและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์
ใหม่ 

       

5. สรุปผลการด าเนินงานโครงการและจัดท า
รายงาน 
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4.2 การด าเนินโครงการท่ีปรึกษาเพื่อยกระดับผลิตภัณฑ์ (OTOP) ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย กลุ่มแม่บ้าน
แปรรูปผ้าบ้านขัวก่าย สรุปผลได้ดังนี้  

(1) จัดท าประวัติของสถานประกอบการ (Story) 
การจัดท าประวัติสถานประกอบการ (Story) ได้ออกแบบน าเสนอเรื่องราวของสถานประกอบการ 

ในรูปของแผ่นพับ เนื้อหาประกอบไปด้วย ประวัติความเป็นมา ผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม มาตรฐานท่ีได้รับ          
รูปภาพของผลิตภัณฑ์ต่างๆ โดยเรื่องราวถูกน าเสนอด้วย ภาษาไทย และภาษาอังกฤษ ต้นทุนในการจัดท าแผ่น
พับ อยู่ท่ี 25 บาท ต่อแผ่น 

(2) การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ได้ท าการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ชุดราตรี โดย 

สามารถเก็บรักษาผลิตภัณฑ์ให้สามารถพร้อมใช้งานและมีต้นทุนบรรจุภัณฑ์ในราคาท่ีเหมาะสมผู้ประกอบการ
สามารถใช้ต่อเนื่องได้ เมื่อบรรจุภัณฑ์ต้นแบบหมดไป ซึ่งบรรจุภัณฑ์ท่ีได้ออกแบบคือถุงคลุมชุดราตรี โดยมี
ต้นทุนรวมอยู่ท่ี 150 บาท ต่อถุง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

(3) ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุดราตรีต้นแบบเป้าหมายต้นแบบจ านวน 4 ผลิตภัณฑ์ 
    (3.1) การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
การออกแบบผลิตภัณฑ์ หลังจากท่ีสมาชิกกลุ่มได้รับค าปรึกษาเกี่ยวกับการวาดหุ่นและออกแบบ 

ชุดตามจินตนาการแล้วจากนั้นจึงได้มีการจัดโครงการฝึกอบรมการแปรรูปผลิตภัณฑ์ชุดราตรี  ในวันท่ี 30 
มิถุนายน – 1 กรกฎาคม 2561 โดยวิทยากรผู้เช่ียวชาญได้ให้ความรู้เริ่มต้ังแต่ขั้นตอนในการวัดตัว การสร้าง
แบบแพทเทิร์น การวางแบบตัดผ้าและการตัดเย็บพร้อมด้วยการท าเครื่องประดับจากเศษวัสดุเหลือใช้ 
 
 
 

  

รูปท่ี 4.1 แสดงรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 
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รูปท่ี 4.2 ขั้นตอนการวัดตัว 

  

รูปท่ี 4.3 ขั้นตอนการสร้างแบบแพทเทิร์น 
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รูปท่ี 4.4 ขั้นตอนการวางแบบและตัดผ้า 
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ภาพท่ี 4.15 – 4.16 ขั้นตอนการเย็บผ้า 

 

  

ภาพท่ี 4.17 – 4.18 ขั้นตอนการท าเครื่องประดับ 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.5 ถ่ายภาพร่วมกับสมาชิกก่อนและหลังฝึกอบรม 
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 เมื่อได้ท าการฝึกอบรมการแปรรูปผลิตภัณฑ์ชุดราตรีให้กับสมาชิก โดยกลุ่มได้ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
จ านวน 4 ชุด ได้แก่ ชุดราตรีส้ันเกาะอก ชุดราตรีส้ัน ชุดราตรียาว ชุดราตรียาวเกาะอกหางปลา ซึ่งบรรลุตาม
เป้าหมายท่ีก าหนดไว้ อีกท้ังได้เครื่องประดับท่ีแปรรูปจากเศษวัสดุเหลือใช้ จ านวน 2 ช้ิน ได้แก่ เข็มกลัดใช้ใน
การตกแต่งชุดราตรีส้ัน และสร้อยคอ โดยการแปรรูปเครื่องประดับได้ท าการอบรมให้เด็กเยาวชนซึ่งเป็น
ลูกหลานของสมาชิกกลุ่ม เพื่อเป็นการสืบทอดความรู้และสร้างรายได้ให้กับทายาทอีกทาง 
 
ตารางท่ี 4.2 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ 
ล าดับ ผลิตภัณฑ์ ต้นแบบ 

1. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ชุดราตรีส้ันเกาะอก  

2. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ชุดราตรีส้ัน 
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ล าดับ ผลิตภัณฑ์ ต้นแบบ 
 

3. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ชุดราตรียาว 

 

4. ชุดราตรียาวเกาะ
อกหางปลา 
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ล าดับ ผลิตภัณฑ์ ต้นแบบ 
5. เครื่องประดับ 

- สร้อยคอ 
- เข็มกลัด 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 (3.2) ต้นทุนการผลิตภัณฑ์ 
 เมื่อได้ท าการแปรรูปผลิตภัณฑ์เป็นท่ีเรียบร้อยแล้ว จากนั้นให้สมาชิกกลุ่มได้ท าการค านวณต้นทุนการ
ผลิตเพื่อใช้ในการก าหนดราคาขาย โดยใช้หลักการในการค านวณตามทฤษฎีต้นทุนผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย 
วัตถุดิบทางตรง ค่าแรงงานทางตรง และค่าใช้จ่ายในการผลิต ซึ่งได้ค านวณต้นทุนผลิตภัณฑ์ ต่อหน่วยและ
ก าหนดราคาขาย ดังนี้ 
ตาราง 4.3 แสดงต้นทุนผลิตภัณฑ์ 

รายการ 

ก าลัง
การ
ผลิต 

/วัน/คน 

ต้นทุนการผลิต 
ราคา
ขาย
ปลีก 

(บาท) 

ก าไร
ขั้นต้น 
(บาท) 

อัตรา
ก าไร
ขั้นต้น 

วัตถุดิบ
ทางตรง 

(ผ้า) 
(บาท) 

ค่าแรงงาน
ทางตรง 
(บาท) 

ค่าใช้จ่าย
ในการ
ผลิต

(บาท)) 

ต้นทุน
รวม 

1. ชุดราตรีส้ัน
เกาะอก 

1ชุด 1,000 318 250 1,568 3,500 1,932 55.20 

2. ชุดราตรีส้ัน 2 ตัว 600 159 150 909 3,500 2,591 74.03 
3. ชุดราตรียาว 1 ชุด 1,600 318 150 2,068 4,500 2,432 50.04 
4. ชุดราตรียาว
เกาะอกหางปลา 

1ชุด 1,950 318 250 2,518 4,500 1,982 44.04 

5. เครื่องประดับ
เข็มกลัด 

24 ช้ิน - 13.25 2 15.25 35 19.75 56.43 

 
 จากการค านวณต้นทุนการผลิต พบว่า ชุดราตรีส้ันเกาะอก ณ ก าลังการผลิต 1 ชุด ใช้คนตัดเย็บ 1 
คน ใช้เวลา 1 วันท าการ หรือ 8 ช่ัวโมง มีต้นทุนรวม 1,568 บาท โดยก าหนดราคาขายตามมาตรฐานกลาง
ใกล้เคียงกับผู้ประกอบการอื่น คือ 3,500 บาท  มีก าไรขั้นต้น 1,932 บาท คิดเป็นร้อยละ 55.20 ของราคาขาย 
 ชุดราตรีส้ัน ณ ก าลังการผลิต 1 ชุด ใช้คนตัดเย็บ 1 คน ใช้เวลา 4 ช่ัวโมง มีต้นทุนรวม 909 บาท 
โดยก าหนดราคาขายตามมาตรฐานกลางใกล้เคียงกับผู้ประกอบการอื่น คือ 3,500 บาท  มีก าไรขั้นต้น 2,591 
บาท คิดเป็นร้อยละ 74.03 ของราคาขาย 
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 ชุดราตรียาว ณ ก าลังการผลิต 1 ชุด ใช้คนตัดเย็บ 1 คน ใช้เวลา 1 วันท าการ หรือ 8 ช่ัวโมง        
มีต้นทุนรวม 2,050 บาท โดยก าหนดราคาขายตามมาตรฐานกลางใกล้เคียงกับผู้ประกอบการอื่น คือ 4,500 
บาท  มีก าไรขั้นต้น 2,432 บาท คิดเป็นร้อยละ 50.04 ของราคาขาย 

 ชุดราตรียาวเกาะอกหางปลา ณ ก าลังการผลิต 1 ชุด ใช้คนตัดเย็บ 1 คน ใช้เวลา 1 วันท าการ หรือ 
8 ช่ัวโมง มีต้นทุนรวม 2,500 บาท โดยก าหนดราคาขายตามมาตรฐานกลางใกล้เคียงกับผู้ประกอบการอื่น คือ 
4,500 บาท  มีก าไรขั้นต้น 1,982 บาท คิดเป็นร้อยละ 44.04 ของราคาขาย 
 เครื่องประดับเข็มกลัด 1 ช้ินงาน ใช้เวลา 20 นาที มีต้นทุนรวม 15.25 บาท ราคาขาย 35 บาท        
มีก าไรขั้นต้น 19.75 บาท คิดเป็นร้อยละ 56.43 ซึ่งในการแปรรูปเครื่องประดับจะใช้เศษผ้าท่ีเหลือจากการ
แปรรูปชุดราตรี ท่ีไม่สามารถจ าหน่ายได้ดังนั้นจึงไม่มีต้นทุนวัตถุดิบทางตรง ถือเป็นการเพิ่มมูลค่าให้กับเศษ
วัสดุเหลือใช้ เช่นเดียวกันกับการแปรรูปเครื่องประดับชนิดอื่น ต้นทุนจะประกอบด้วยค่าแรงงานทางตรงและ
ค่าใช้จ่ายในการผลิต และการก าหนดราคาขาย ก าหนดโดยการอ้างอิงจากราคาตลาดและรูปแบบชนิดของ
เครื่องประดับนั้นๆ 

(3.3) ทดสอบตลาด 
ด าเนินการทดสอบตลาดผลิตภัณฑ์ต้นแบบโดยการน าชุดราตรีเข้าร่วมแสดงแฟช่ันโชว์ในงาน 

Gran Opening Innovation Hubs Creative Economy ณ มหาวิทยาลัยขอนแก่น  
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และได้น าผลิตภัณฑ์ต้นแบบจัดแสดงในงานพิธีซ้อมรับพระราชทานปริญญาบัตร ณ มหาวิทยาลัย 

เทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสกลนคร เพื่อท าการทดสอบตลาดในกลุ่มลูกค้าท่ีเป็นญาติบัณฑิตท่ีมา
แสดงความยินดีกับบัณฑิต  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

รูปท่ี 4.6 การเดนิแฟชัน่โชว์ผลติต้นแบบ 

  

รูปท่ี 4.7 การทดสอบตลาดของผลติภณัฑ์ต้นแบบจัดแสดงในงานพิธีซ้อม

รับพระราชทานปริญญาบัตร 
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โดยการจัดท าแบบประเมินความพึงพอใจจากผู้ร่วมงานและผู้เข้าชมผลิตภัณฑ์ โดยมีผู้ตอบแบบ 
ประเมินจ านวน 58 คน ได้ผลดังนี้ 

(3.4) การวิเคราะห์ข้อมูลการทดสอบตลาด 
ตารางท่ี 4.4 แสดงข้อมูลผู้ตอบแบบประเมิน 

ข้อมูลผู้ตอบแบบประเมิน จ านวน ร้อยละ 
เพศ 
    ชาย 
    หญิง 

 
15 
43 

 
25.90 
74.10 

รวม 58 100 
เช้ือชาติ 
    ไทย 
    อื่นๆ/ระบุ....... 

 
58 

 
100 

 
รวม 58 100 

ประเทศ 
    ไทย 
    อื่นๆ/ระบุ....... 

 
58 

 
100 

 
รวม 58 100 

อายุ 
     ต่ ากว่า 20 ปี 
     20 – 30 ปี 
     31 – 40 ปี 
     41 – 50 ปี 
     41 – 60 ปี 
     60 ปีข้ึนไป 

 
0 
4 
28 
8 
15 
3 

 
0 

6.90 
48.30 
13.80 
25.90 
5.20 

รวม 58 100 
สถานภาพ 
     โสด 
     สมรส/อยู่ด้วยกัน 
     หย่า/หม้าย/แยกกันอยู่ 

 
29 
29 
0 

 
50 
50 
0 

รวม 58 100 
อาชีพ 
     นักเรียน/นักศึกษา 
     ข้าราชการ/พนักงานของรัฐ 
     พนักงานบริษัท 
     เกษตรกร/ประมง 
     อื่นๆ/ระบุ........... 

 
12 
18 
12 
9 
7 

 
20.70 

31 
20.70 
15.50 
12.10 

รวม 58 100 
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ข้อมูลผู้ตอบแบบประเมิน 

 
จ านวน 

 
ร้อยละ 

ระดับการศึกษา 
     ต่ ากว่าปริญญาตรี 
     ปริญญาตรี 
     ปริญญาโท 
     ปริญญาเอก 

 
44 
13 
1 
0 

 
75.90 
22.40 
1.70 

0 
รวม 58 100 

รายได้เฉล่ียต่อเดือน 
     ต่ ากว่า 15,000 บาท 
     15,000 – 20,000 บาท 
     20,001 – 25,000 บาท 
     25,001 – 30,000 บาท 
     30,001 – 35,000 บาท 
     35,000 ขึ้นไป  

 
34 
19 
0 
5 
0 
0 

 
70 
16 
0 
6 
0 
8 

รวม 58 100 
 
ผู้ตอบแบบประเมินส่วนใหญ่เป็นหญิงคิดเป็นร้อยละ 74.10 และชายร้อยละ 25.90  

สัญชาติไทย เช้ือชาติไทย คิดเป็นร้อยละ 100 โดยมีอายุส่วนใหญ่ 31 – 40 ปี คิดเป็นร้อยละ 48.30 รองลงมา 
51 – 60 ปี ร้อยละ 25.90 อายุ 41 – 50 ปี ร้อยละ 13.80 อายุ 20 – 30 ปี ร้อยละ 6.90 และอายุ 60 ปีขึ้น
ไป ร้อยละ 5.20 สถานภาพโสดคิดเป็นร้อยละ 50 และสมรส/อยู่ด้วยกันร้อยละ 50 อาชีพส่วนใหญ่รับ
ราชการ/พนักงานของรัฐคิดเป็นร้อยละ 31 รองลงมานักเรียน/นักศึกษา ร้อยละ 20.70 พนักงานบริษัทเอกชน 
ร้อยละ 20.70 เกษตรกร/ประมง ร้อยละ 15.50 และอื่นๆ ร้อยละ 12.10 ระดับการศึกษาส่วนใหญ่ต่ ากว่า
ปริญญาตรีคิดเป็นร้อยละ 75.90 ปริญญาตรีร้อยละ 22.40 และปริญญาโท ร้อยละ 1.70รายได้ส่วนใหญ่ต่ า
กว่า 15,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 58.60 รองลงมา 15,000 – 20,000 บาท ร้อยละ 32.80และ 20,001 – 
25,000 บาท ร้อยละ 8.60 

 
 ตารางท่ี 4.5 แสดงความพึงพอใจต่อราคาสินค้า 

ข้อมูลราคา จ านวน ร้อยละ 
ราคาต่อช้ิน   
     3,000 – 3,500 บาท 42 72.40 
     3,501 –4,000 บาท  16 27.60 
     4,001 – 4,500 บาท 0 0 
     4,501 – 5,000 บาท 0 0 
     5,000 บาท ขึ้นไป 0 0 

รวม 58 100 
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จากตารางท่ี 4.5 พบว่า ผู้ตอบแบบประเมินมีความพึงพอใจต่อราคาสินค้าต่อช้ินส่วนใหญ่ 
3,000 – 3,500 บาท คิดเป็นร้อยละ 72.40 รองลงมาคือ 3,501 – 4,000 บาท จากผลการประเมินความพึง
พอใจต่อราคาสินค้าสามารถน าผลการประเมินดังกล่าวไปพิจารณาในการก าหนดราคาขาย หรือใช้เป็นแนวทาง
ในการก าหนดส่วนลดให้กับลูกค้า   

 
  ตารางท่ี 4.6 แสดงความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ภาพรวม 

ล าดับ ผลิตภัณฑ์ 
ความพึงพอใจ 

ค่าเฉล่ีย ระดับความถึงพอใจ 
1 ชุดราตรีส้ันเกาะอก 4.03 มาก 
2 ชุดราตรีส้ัน 3.97 มาก 
3 ชุดราตรียาว 3.93 มาก 
4 ชุดราตรียาวเกาะอกหางปลา 3.97 มาก 

รวม 3.98 มาก 
 
จากตารางท่ี 4.6 พบว่า ผู้ตอบแบบประเมินมีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ภาพรวมอยู่ในระดับมาก  

มีค่าเฉล่ีย 3.98 เมื่อพิจารณาเป็นรายผลิตภัณฑ์แต่ละผลิตภัณฑ์เรียงล าดับจากมากไปหาน้อย พบว่า มีความพึง
พอใจอยู่ในระดับมากท้ัง 4 ผลิตภัณฑ์โดยเรียงล าดับตามค่าเฉล่ียคือ ชุดราตรีส้ันเกาะอก ค่าเฉล่ีย 4.03 ชุด
ราตรีส้ัน และชุดราตรียาวเกาะอกหางปลามีค่าเฉล่ียเท่ากันคือ 3.97 และชุดราตรียาวค่าเฉล่ีย 3.93 ตามล าดับ 
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ตารางท่ี 4.7 แสดงความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ 

หัวข้อความพึงพอใจ 

ชุดราตรีสั้นเกาะอก ชุดราตรีสั้น ชุดราตรียาว 
ชุดราตรียาวเกาะอก

หางปลา 

ค่าเฉลี่ย 
ระดับความ
พึงพอใจ 

ค่าเฉลี่ย 
ระดับ

ความพึง
พอใจ 

ค่าเฉลี่ย 
ระดับความ
พึงพอใจ 

ค่าเฉลี่ย 
ระดับ

ความพึง
พอใจ 

1. คุณภาพวัตถุดิบ 4.22 มาก 4.26 มาก 4.33 มาก 4.16 มาก 
2. รูปแบบ/ลวดลาย/สีสัน/ดีไซน์ของ
ผลิตภัณฑ์มีให้เลือกหลากหลาย 

3.81 มาก 3.90 มาก 4.09 มาก 3.97 มาก 

3. มีนวัตกรรมใหม่ๆ ท่ีน่าสนใจอยู่เสมอ 4.07 มาก 3.89 มาก 3.84 มาก 3.78 มาก 
4. เนื้อผ้านุ่มสบายเมื่อสวมใส่ 4.00 มาก 3.97 มาก 3.84 มาก 3.93 มาก 
5. รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม
สวยงาม น่าสนใจ 

3.93 มาก 3.84 มาก 3.93 มาก 3.82 มาก 

6. ความประณีตในการถักทอและตัดเย็บ 3.55 มาก 3.86 มาก 3.78 มาก 3.88 มาก 
7. ความน่าเช่ือถือในมาตรฐานและคุณภาพ 3.90 มาก 4.03 มาก 3.88 มาก 3.98 มาก 

รวม 4.06 มาก 4.15 มาก 4.10 มาก 4.07 มาก 
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จากตารางท่ี 4.7 พบว่า ผู้ตอบแบบประเมินมีความพึงพอใจต่อผลิตภาพรวมอยู่ในระดับมาก โดย

จ าแนกตามผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 
 ชุดราตรีส้ันเกาะอก พบว่า ผู้ตอบแบบประเมินมีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ภาพรวมอยู่ในระดับ
มาก ค่าเฉล่ียอยู่ ท่ี 4.06 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท้ัง 7 ข้อ โดย
เรียงล าดับค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย คือ คุณภาพวัตถุดิบ ค่าเฉล่ีย 4.22 มีนวัตกรรมใหม่ๆ ท่ีน่าสนใจอยู่เสมอ 
ค่าเฉล่ีย 4.07 เนื้อผ้านุ่มสบายเมื่อสวมใส่ ค่าเฉล่ีย 4.00 รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมสวยงาม น่าสนใจ 
ค่าเฉล่ีย 3.93 ความน่าเช่ือถือในมาตรฐานและคุณภาพ ค่าเฉล่ีย 3.90 รูปแบบ/ลวดลาย/สีสัน/ดีไซน์ของ
ผลิตภัณฑ์มีให้เลือกหลากหลาย ค่าเฉล่ีย 3.81 และความประณีตในการถักทอและตัดเย็บ ค่าเฉล่ีย 3.55 
ตามล าดับ 

ชุดราตรีส้ัน พบว่า ผู้ตอบแบประเมินมีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ภาพรวมอยู่ในระดับมาก 
ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 4.15 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท้ัง 7 ข้อ โดยเรียงล าดับ
ค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย คือ คุณภาพวัตถุดิบ ค่าเฉล่ีย 4.26 ความน่าเช่ือถือในมาตรฐานและคุณภาพ 
ค่าเฉล่ีย 4.03 เนื้อผ้านุ่มสบายเมื่อสวมใส่ ค่าเฉล่ีย 3.97 รูปแบบ/ลวดลาย/สีสัน/ดีไซน์ของผลิตภัณฑ์มีให้เลือก
หลากหลาย ค่าเฉล่ีย 3.90 มีนวัตกรรมใหม่ๆ ท่ีน่าสนใจอยู่เสมอ ค่าเฉล่ีย 3.89 ความประณีตในการถักทอและ
ตัดเย็บ ค่าเฉล่ีย 3.86 และรูปแบบบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมสวยงาม น่าสนใจ ค่าเฉล่ีย 3.84  ตามล าดับ 

ชุดราตรียาว พบว่า ผู้ตอบแบประเมินมีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ภาพรวมอยู่ในระดับมาก 
ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 4.10 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท้ัง 7 ข้อ โดยเรียงล าดับ
ค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย คือ คุณภาพวัตถุดิบ ค่าเฉล่ีย 4.33 รูปแบบ/ลวดลาย/สีสัน/ดีไซน์ของผลิตภัณฑ์มี
ให้เลือกหลากหลาย ค่าเฉล่ีย 4.09 รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมสวยงาม น่าสนใจ ค่าเฉล่ีย 3.93 ความ
น่าเช่ือถือในมาตรฐานและคุณภาพ ค่าเฉล่ีย 3.88 มีนวัตกรรมใหม่ๆ ท่ีน่าสนใจอยู่เสมอ ค่าเฉล่ีย 3.84 เนื้อผ้า
นุ่มสบายเมื่อสวมใส่ ค่าเฉล่ีย 3.84 และความประณีตในการถักทอและตัดเย็บ ค่าเฉล่ีย 3.78 ตามล าดับ 

ชุดราตรียาวเกาะอกหางปลา พบว่า ผู้ตอบแบประเมินมีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ภาพรวมอยู่
ในระดับมาก ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 4.07 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท้ัง 7 ข้อ 
โดยเรียงล าดับค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย คือ คุณภาพวัตถุดิบ ค่าเฉล่ีย 4.16 ความน่าเช่ือถือในมาตรฐานและ
คุณภาพ ค่าเฉล่ีย 3.98 รูปแบบ/ลวดลาย/สีสัน/ดีไซน์ของผลิตภัณฑ์มีให้เลือกหลากหลาย ค่าเฉล่ีย 3.97 
เนื้อผ้านุ่มสบายเมื่อสวมใส่ ค่าเฉล่ีย 3.93 ความประณีตในการถักทอและตัดเย็บ ค่าเฉล่ีย 3.88 รูปแบบบรรจุ
ภัณฑ์มีความเหมาะสมสวยงาม น่าสนใจ ค่าเฉล่ีย 3.82 และมีนวัตกรรมใหม่ๆ ท่ีน่าสนใจอยู่เสมอ ค่าเฉล่ีย 
3.78 และ ตามล าดับ 
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ตารางท่ี 4.8 แสดงความพึงพอใจต่อราคาผลิตภัณฑ์ 

หัวข้อความพึงพอใจ 

ชุดราตรีสั้นเกาะอก ชุดราตรีสั้น ชุดราตรียาว 
ชุดราตรียาวเกาะอก

หางปลา 

ค่าเฉลี่ย 
ระดับ

ความพึง
พอใจ 

ค่าเฉลี่ย 
ระดับ

ความพึง
พอใจ 

ค่าเฉลี่ย 
ระดับ

ความพึง
พอใจ 

ค่าเฉลี่ย 
ระดับ

ความพึง
พอใจ 

1. ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 3.78 มาก 3.93 มาก 3.81 มาก 3.81 มาก 
2. ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 3.72 มาก 3.71 มาก 3.78 มาก 3.87 มาก 
3. ราคาเหมาะสมกับมาตรฐานชุมชน 3.91 มาก 3.81 มาก 3.78 มาก 3.64 มาก 
4. ความยืดหยุ่นในการต่อรองราคา 3.97 มาก 3.88 มาก 3.74 มาก 3.84 มาก 
5. ระดับราคาท่ีเสนอเมื่อเปรียบเทียบกับผู้ผลิต
รายอื่นๆ 

4.07 มาก 3.78 มาก 3.57 มาก 3.79 มาก 

6. เงื่อนไขการช าระเงินมีให้เลือกหลายแบบ 3.83 มาก 3.64 มาก 3.69 มาก 3.66 มาก 
รวม 3.80 มาก 3.78 มาก 3.75 มาก 3.73 มาก 
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 จากตารางท่ี 4.8 พบว่า ผู้ตอบแบบประเมินมีความพึงพอใจต่อราคาผลิตภัณฑ์ภาพรวมอยู่ใน
ระดับมาก โดยจ าแนกตามผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 
 ชุดราตรีส้ันเกาะอก พบว่า ผู้ตอบแบประเมินมีความพึงพอใจต่อราคาผลิตภัณฑ์ภาพรวมอยู่ใน
ระดับมาก ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 3.80 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท้ัง 6 ข้อ โดย
เรียงล าดับค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย คือ ระดับราคาท่ีเสนอเมื่อเปรียบเทียบกับผู้ผลิตรายอื่นๆค่าเฉล่ีย 4.07
ความยืดหยุ่นในการต่อรองราคาค่าเฉล่ีย 3.97 ราคาเหมาะสมกับมาตรฐานชุมชน ค่าเฉล่ีย 3.91เงื่อนไขการ
ช าระเงินมีให้เลือกหลายแบบ ค่าเฉล่ีย 3.83 ราคาเหมาะสมกับปริมาณ ค่าเฉล่ีย 3.78 และ ราคาเหมาะสมกับ
คุณภาพ ค่าเฉล่ีย 3.72 ตามล าดับ 
 ชุดราตรีส้ัน พบว่า ผู้ตอบแบประเมินมีความพึงพอใจต่อราคาผลิตภัณฑ์ภาพรวมอยู่ในระดับมาก 
ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 3.78 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท้ัง 6 ข้อ โดยเรียงล าดับ
ค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย คือ ราคาเหมาะสมกับปริมาณ ค่าเฉล่ีย 3.93 ความยืดหยุ่นในการต่อรองราคา 
ค่าเฉล่ีย 3.88 ราคาเหมาะสมกับมาตรฐานชุมชน ค่าเฉล่ีย 3.81ระดับราคาท่ีเสนอเมื่อเปรียบเทียบกับผู้ผลิต
รายอื่นๆ ค่าเฉล่ีย 3.78 ราคาเหมาะสมกับคุณภาพค่าเฉล่ีย 3.71 และเงื่อนไขการช าระเงินมีให้เลือกหลายแบบ
ค่าเฉล่ีย 3.64  ตามล าดับ 
 ชุดราตรียาว พบว่า ผู้ตอบแบประเมินมีความพึงพอใจต่อราคาผลิตภัณฑ์ภาพรวมอยู่ในระดับมาก 
ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 3.75 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท้ัง 6 ข้อ โดยเรียงล าดับ
ค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย คือ ราคาเหมาะสมกับปริมาณ ค่าเฉล่ีย 3.81 ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ค่าเฉล่ีย 
3.78 ราคาเหมาะสมกับมาตรฐานชุมชน ค่าเฉล่ีย 3.78 ความยืดหยุ่นในการต่อรองราคา ค่าเฉล่ีย 3.74 
เงื่อนไขการช าระเงินมีให้เลือกหลายแบบ ค่าเฉล่ีย 3.69 และระดับราคาท่ีเสนอเมื่อเปรียบเทียบกับผู้ผลิตราย
อื่นๆ ค่าเฉล่ีย 3.57 ตามล าดับ 
 ชุดราตรียาวเกาะอกหางปลา พบว่า ผู้ตอบแบประเมินมีความพึงพอใจต่อราคาผลิตภัณฑ์ภาพ
รวมอยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 3.73 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท้ัง 6 
ข้อ โดยเรียงล าดับค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย คือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ค่าเฉล่ีย 3.87 ความยืดหยุ่นใน
การต่อรองราคา ค่าเฉล่ีย 3.84 ราคาเหมาะสมกับปริมาณ ค่าเฉล่ีย 3.81 ระดับราคาท่ีเสนอเมื่อเปรียบเทียบ
กับผู้ผลิตรายอื่นๆ ค่าเฉล่ีย 3.79 เงื่อนไขการช าระเงินมีให้เลือกหลายแบบ ค่าเฉล่ีย 3.66 และราคาเหมาะสม 
กับมาตรฐานชุมชน ค่าเฉล่ีย 3.64 ตามล าดับ
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ตารางท่ี 4.9 แสดงความพึงพอใจด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ 

หัวข้อความพึงพอใจ 

ชุดราตรีสั้นเกาะอก ชุดราตรีสั้น ชุดราตรียาว 
ชุดราตรียาวเกาะอก

หางปลา 

ค่าเฉลี่ย 
ระดับ

ความพึง
พอใจ 

ค่าเฉลี่ย 
ระดับ

ความพึง
พอใจ 

ค่าเฉลี่ย 
ระดับ

ความพึง
พอใจ 

ค่าเฉลี่ย 
ระดับ

ความพึง
พอใจ 

1. ท าเลท่ีต้ังของร้าน สะดวกต่อการเดินทาง 3.74 มาก 3.66 มาก 3.72 มาก 3.78 มาก 
2. วัน/เวลาในการเปิด/ปิดให้บริการ 3.94 มาก 3.84 มาก 3.86 มาก 3.76 มาก 
3. ขนาดของร้าน การตกแต่ง และการจัดวาง
สินค้า 

3.97 มาก 3.93 มาก 3.81 มาก 3.74 มาก 

4. สินค้ามีความเพียงพอต่อความต้องการของ
ผู้บริโภค 

3.83 มาก 3.81 มาก 3.78 มาก 3.83 มาก 

5. มีป้ายบอกราคาชัดเจน 3.83 มาก 3.55 มาก 3.64 มาก 3.91 มาก 
6. ความสะดวกรวดเร็วในการให้บริการติดต่อ
ซื้อขาย 

4.02 มาก 3.71 มาก 3.67 มาก 3.72 มาก 

รวม 3.88 มาก 3.68 มาก 3.70 มาก 3.75 มาก 
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 จากตารางท่ี 4.9 พบว่า ผู้ตอบแบบประเมินมีความพึงพอใจต่อช่องทางการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์
ภาพรวมอยู่ในระดับมาก โดยจ าแนกตามผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 
 ชุดราตรีส้ันเกาะอก พบว่า ผู้ตอบแบประเมินมีความพึงพอใจต่อช่องทางการจัดจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ภาพรวมอยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 3.88 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีความพึงพอใจอยู่ใน
ระดับมากท้ัง 6 ข้อ โดยเรียงล าดับค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย คือ ความสะดวกรวดเร็วในการให้บริการติดต่อ
ซื้อขาย ค่าเฉล่ีย 4.02 ขนาดของร้าน การตกแต่ง และการจัดวางสินค้า ค่าเฉล่ีย 3.97 วัน/เวลาในการเปิด/ปิด
ให้บริการ ค่าเฉล่ีย 3.94 สินค้ามีความเพียงพอต่อความต้องการของผู้บริโภค ค่าเฉล่ีย 3.83 มีป้ายบอกราคา
ชัดเจนค่าเฉล่ีย 3.83 และ ท าเลท่ีต้ังของร้าน สะดวกต่อการเดินทาง ค่าเฉล่ีย 3.74 ตามล าดับ 
 ชุดราตรีส้ัน พบว่า ผู้ตอบแบประเมินมีความพึงพอใจต่อช่องทางการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์
ภาพรวมอยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 3.68 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก
ท้ัง 6 ข้อ โดยเรียงล าดับค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย คือ ขนาดของร้าน การตกแต่ง และการจัดวางสินค้า 
ค่าเฉล่ีย 3.93 วัน/เวลาในการเปิด/ปิดให้บริการ ค่าเฉล่ีย 3.84 สินค้ามีความเพียงพอต่อความต้องการของ
ผู้บริโภค ค่าเฉล่ีย 3.81 ความสะดวกรวดเร็วในการให้บริการติดต่อซื้อขาย ค่าเฉล่ีย 3.71 ท าเลท่ีต้ังของร้าน 
สะดวกต่อการเดินทาง ค่าเฉล่ีย 3.66 และมีป้ายบอกราคาชัดเจนค่าเฉล่ีย 3.55 ตามล าดับ 
 ชุดราตรียาว พบว่า ผู้ตอบแบประเมินมีความพึงพอใจต่อช่องทางการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์
ภาพรวมอยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 3.70 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก
ท้ัง 6 ข้อ โดยเรียงล าดับค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย คือ วัน/เวลาในการเปิด/ปิดให้บริการ ค่าเฉล่ีย 3.86 ขนาด
ของร้าน การตกแต่ง และการจัดวางสินค้า ค่าเฉล่ีย 3.81 สินค้ามีความเพียงพอต่อความต้องการของผู้บริโภค 
ค่าเฉล่ีย 3.78 ท าเลท่ีต้ังของร้าน สะดวกต่อการเดินทาง ค่าเฉล่ีย 3.72 ความสะดวกรวดเร็วในการให้บริการ
ติดต่อซื้อขาย ค่าเฉล่ีย 3.67 และมีป้ายบอกราคาชัดเจนค่าเฉล่ีย 3.64 ตามล าดับ 
 ชุดราตรียาวเกาะอกหางปลา พบว่า ผู้ตอบแบประเมินมีความพึงพอใจต่อช่องทางการจัด
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ภาพรวมอยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 3.75 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีความพึง
พอใจอยู่ในระดับมากท้ัง 6 ข้อ โดยเรียงล าดับค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย คือ มีป้ายบอกราคาชัดเจนค่าเฉล่ีย 
3.91 สินค้ามีความเพียงพอต่อความต้องการของผู้บริโภค ค่าเฉล่ีย 3.83 ท าเลท่ีต้ังของร้าน สะดวกต่อการ
เดินทาง ค่าเฉล่ีย 3.78 วัน/เวลาในการเปิด/ปิดให้บริการ ค่าเฉล่ีย 3.76 ขนาดของร้าน การตกแต่ง และการ
จัดวางสินค้า ค่าเฉล่ีย 3.74 และความสะดวกรวดเร็วในการให้บริการติดต่อซื้อขาย ค่าเฉล่ีย 3.72 ตามล าดับ 
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ตารางท่ี 4.10 แสดงความพึงพอใจด้านการส่งเสริมการขายผลิตภัณฑ์ 

หัวข้อความพึงพอใจ 

ชุดราตรีสั้นเกาะอก ชุดราตรีสั้น ชุดราตรียาว 
ชุดราตรียาวเกาะอก

หางปลา 

ค่าเฉลี่ย 
ระดับ

ความพึง
พอใจ 

ค่าเฉลี่ย 
ระดับ

ความพึง
พอใจ 

ค่าเฉลี่ย 
ระดับ

ความพึง
พอใจ 

ค่าเฉลี่ย 
ระดับ

ความพึง
พอใจ 

1. การโฆษณาแนะน าผลิตภัณฑ์ผ่านส่ือต่างๆ 4.03 มาก 3.79 มาก 3.60 มาก 3.84 มาก 
2. การจัดแสดงสินค้าในเทศกาลต่างๆ 3.81 มาก 3.72 มาก 3.82 มาก 3.86 มาก 
3. การให้ส่วนลดกับผู้บริโภค 3.79 มาก 3.84 มาก 3.71 มาก 3.86 มาก 
4. การจ าหน่ายสินค้าผ่านตัวแทน 3.98 มาก 3.82 มาก 3.91 มาก 3.90 มาก 
5. การให้ค าปรึกษา แนะน า และตอบข้อ
ซักถามของผู้บริโภคเกี่ยวกับผลิตผ้า 

3.91 มาก 3.74 มาก 3.84 มาก 3.90 มาก 

6. การให้บริการหลังการขาย 3.97 มาก 3.78 มาก 3.90 มาก 3.88 มาก 
รวม 4.00 มาก 3.78 มาก 3.75 มาก 3.86 มาก 
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 จากตารางท่ี 4.10 พบว่า ผู้ตอบแบบประเมินมีความพึงพอใจต่อการส่งเสริมการขายผลิตภัณฑ์
ภาพรวมอยู่ในระดับมาก โดยจ าแนกตามผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 
 ชุดราตรีส้ันเกาะอก พบว่า ผู้ตอบแบประเมินมีความพึงพอใจต่อการส่งเสริมการขายผลิตภัณฑ์
ภาพรวมอยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 4.00 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก
ท้ัง 6 ข้อ โดยเรียงล าดับค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย คือ การโฆษณาแนะน าผลิตภัณฑ์ผ่านส่ือต่างๆ ค่าเฉล่ีย 
4.03 การจ าหน่ายสินค้าผ่านตัวแทน ค่าเฉล่ีย 3.98 การให้บริการหลังการขาย ค่าเฉล่ีย 3.97 การให้ค าปรึกษา 
แนะน า และตอบข้อซักถามของผู้บริโภคเกี่ยวกับผลิตผ้า ค่าเฉล่ีย 3.91 การจัดแสดงสินค้าในเทศกาลต่างๆ 
ค่าเฉล่ีย 3.81 และการให้ส่วนลดกับผู้บริโภค ค่าเฉล่ีย 3.79 ตามล าดับ 
 ชุดราตรีส้ัน พบว่า ผู้ตอบแบประเมินมีความพึงพอใจต่อการส่งเสริมการขายผลิตภัณฑ์ภาพ
รวมอยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 3.78 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท้ัง 6 
ข้อ โดยเรียงล าดับค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย คือ การให้ส่วนลดกับผู้บริโภค ค่าเฉล่ีย 3.84 การจ าหน่ายสินค้า
ผ่านตัวแทนค่าเฉล่ีย 3.82 การโฆษณาแนะน าผลิตภัณฑ์ผ่านส่ือต่างๆ ค่าเฉล่ีย 3.79 การให้บริการหลังการขาย 
ค่าเฉล่ีย 3.78 การให้ค าปรึกษา แนะน า และตอบข้อซักถามของผู้บริโภคเกี่ยวกับผลิตผ้า ค่าเฉล่ีย 3.74 และ
การจัดแสดงสินค้าในเทศกาลต่างๆ ค่าเฉล่ีย 3.72 ตามล าดับ 
 ชุดราตรียาว พบว่า ผู้ตอบแบประเมินมีความพึงพอใจต่อการส่งเสริมการขายผลิตภัณฑ์ภาพ
รวมอยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 3.75 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท้ัง 6 
ข้อ โดยเรียงล าดับค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย คือ การจ าหน่ายสินค้าผ่านตัวแทน ค่าเฉล่ีย 3.91 การให้บริการ
หลังการขาย ค่าเฉล่ีย 3.90 การให้ค าปรึกษา แนะน า ตอบข้อซักถามของผู้บริโภคเกี่ยวกับผลิตผ้า ค่าเฉล่ีย 
3.84 การจัดแสดงสินค้าในเทศกาลต่างๆ ค่าเฉล่ีย 3.82 การให้ส่วนลดกับผู้บริโภค ค่าเฉล่ีย 3.71 และการ
โฆษณาแนะน าผลิตภัณฑ์ผ่านส่ือต่างๆ ค่าเฉล่ีย 3.60 ตามล าดับ 
 ชุดราตรียาวเกาะอกหางปลา พบว่า ผู้ตอบแบประเมินมีความพึงพอใจต่อการส่งเสริมการขาย
ผลิตภัณฑ์ภาพรวมอยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 3.86 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า มีความพึงพอใจอยู่ใน
ระดับมากท้ัง 6 ข้อ โดยเรียงล าดับค่าเฉล่ียจากมากไปหาน้อย คือ การจ าหน่ายสินค้าผ่านตัวแทนค่าเฉล่ีย 3.90 
การให้ค าปรึกษา แนะน า ตอบข้อซักถามของผู้บริโภคเกี่ยวกับผลิตผ้า ค่าเฉล่ีย 3.90 การให้บริการหลังการ
ขาย ค่าเฉล่ีย 3.88 การจัดแสดงสินค้าในเทศกาลต่างๆ ค่าเฉล่ีย 3.86 การให้ส่วนลดกับผู้บริโภค ค่าเฉล่ีย 3.86 
และการโฆษณาแนะน าผลิตภัณฑ์ผ่านส่ือต่างๆ ค่าเฉล่ีย 3.84 ตามล าดับ 
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4.3 สรุปผลการด าเนินงาน 
 

ตัวชี้วัด เป้าหมาย ผลการด าเนินงานตามตัวชี้วัด 
1. ออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

4 ผลิตภัณฑ์ 4 ผลิตภัณฑ์  5 ช้ินงาน 

2. การประชาสัมพันธ์ - แสดงในงานนิทรรศกาล
ต่างๆ ตามท่ีหน่วยงาน
ภาครัฐและเอกชนจัดขึ้น
อย่างน้อย 1 ครั้ง 
 

1 ครั้ง  
- ร่วมแสดงแฟช่ันโชว์ในงาน 
Gran Opening Innovation 
Hubs Creative Economy ณ 
มหาวิทยาลัยขอนแก่น  

3. การทดสอบตลาดของ
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

- 2 ผลิตภัณฑ์ 
- คะแนนประเมินความพึง
พอใจต่อผลิตภัณฑ์ภาพรวม
ไม่ต่ ากว่า 3.50  

- 4 ผลิตภัณฑ์ 
- คะแนนประเมินความพึงพอใจ
ต่อผลิตภัณฑ์ภาพรวมไม่ต่ ากว่า 
3.98 

4. รายได้จากการด าเนินงาน 
(ก าไรสุทธิ) 

รายได้ไม่น้อยกว่า 10% เมื่อ
เทียบกับผลิตภัณฑ์อื่น 

รอสรุปผลการด าเนินตามรอบ
ระยะเวลาบัญชี 1 ปี วันส้ินรอบ
ระยะเวลาบัญชี 31 ธันวาคม 
ของทุกปี 

 
4.4 ปัญหาและอุปสรรคและข้อเสนอแนะ 

(1) ข้อจ ากัดของโครงการด้านเวลาหลังจากฝึกอบรมการแปรรูปผลิตภัณฑ์ มีระยะส้ันประมาณ 2 เดือน 
คือ กรกฎาคม – สิงหาคม อีกท้ังอยู่ในช่วงหลังเทศกาลส าคัญต่างๆ  อาทิเช่น เทศกาลสงกรานต์ เทศกาลบุญ
บั้งไฟ เป็นต้น ประกอบกับเป็นช่วงฤดูการท านา หน่วยงานส่วนใหญ่จึงไม่ค่อยมีการจัดงานรื่นเริงหรือการจัด
ประกวดนางงามเวทีต่างๆ ท่ีต้องใช้ชุดราตรี ดังนั้น จึงส่งผลต่อการวัดผลรายได้ของผลิตภัณฑ์ 

(2) เนื่องจากงบประมาณท่ีได้รับจัดสรรในงวดท่ี 2 ล่าช้า ทีมท่ีปรึกษาไม่มีงบประมาณเพียงพอในการ
ส ารองจ่ายได้ทุกกิจกรรมจึงส่งผลให้การด าเนินงานบางกิจกรรมล่าช้าไม่เป็นไปตามแผนท่ีก าหนดไว้ อีกท้ัง
ส่งผลต่อค่าใช้จ่ายในกิจกรรมสูงขึ้นด้วย เช่น การจัดจ้างท าบรรจุภัณฑ์ โดยการขอรับเครดิตจากร้านค้าซึ่ง
ส่งผลให้ต้นทุนของบรรจุภัณฑ์สูงกว่าการช าระด้วยเงินสด   
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กลุ่มที่ 5 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มสตรีทอผ้าย้อมครามบ้านโพนก่อ  
ผลิตภัณฑ์ : ผ้าย้อมคราม 
ประเด็นที่ต้องการพัฒนา : พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ และพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
อาจารย์ที่ปรึกษา :  

1. อาจารย์ฐานิตย์  เกษร  
2. อาจารย์วิมลใย  เทือกตาถา 
3. อาจารย์สาวิตรี  บุตรศรี 

5.1 จัดทาแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถานประกอบการ 

ตารางที่ 5.1 แผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ 
 

 

 5.2 รายละเอียดผลการด าเนินงานตามแผน  
(1) การวินิจฉัยปัญหาการส ารวจสถานที่ผลิตและให้ค าปรึกษาเชิงลึก 

กิจกรรม 
ผลการด าเนินงาน  

ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย.  

(1) วินิจฉัยสถานประกอบการ          ด าเนินการเสร็จแล้ว 
(2) จัดท าแผนพัฒนาและยกระดับ
ผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถาน
ประกอบการ 

        ด าเนินการเสร็จแล้ว 

(3) ด าเนินการตามแผนพัฒนาและ
ยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถาน
ประกอบการ 
     (3.1) พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 
- ออกแบบพัฒนาแปรรูป 
- พัฒนาเอกลักษณ์ของกลุ่ม 
     (3.2) พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 
- ออกแบบบรรจุภัณฑ์  
- ตราสินค้า 
- รายละเอียด Story 
- โบรชัวร์ประชาสัมพันธ์ 
กลุ่ม 

         
 
 
 
ด าเนินการเสร็จแล้ว 

(4) ถ่านทอดเทคโนโลยีให้ค าปรึกษา
เชิงลึก 

        ด าเนินการเสร็จแล้ว 

(5) ติดตามให้ค าปรึกษาเพ่ิมเติม          ด าเนินการเสร็จแล้ว 
(6) จัดหาช่องทางให้ผู้ประกอบการได้
ทดสอบตลาด  

        ด าเนินการเสร็จแล้ว 

(7) สรุปผลการด าเนินงานโครงการ 
และจัดท ารายงาน 
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ทีมงานผู้รับผิดชอบโครงการฯ ได้ท าการลงพื้นท่ีส ารวจประเด็นความต้องการ จากกลุ่มทอผ้า
ย้อมครามบ้านโพนก่อ ในวันท่ี 4 เมษายน 2561 เพื่อยืนยันความถูกต้องตามท่ีกลุ่มได้แจ้งความต้องการไว้กับ
ทางกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี พร้อมกับช้ีแจงวัตถุประสงค์และข้อตกลงระหว่างกลุ่มผู้ประกอบการ
กับคณะผู้รับผิดชอบโครงการฯ ถึงความร่วมมือภายใต้ “โครงการพัฒนาและยกระดับสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย ด้วยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม พื้นท่ีจังหวัดสกลนคร 
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ.2561” พร้อมท้ังส ารวจวัตถุดิบ อุปกรณ์ เครื่องมือต่างๆ เพื่อเตรียมการพัฒนา
นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ และพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์  

การทอผ้าย้อมครามด้ังเดิมเป็นการสืบทอดมาต้ังแต่บรรพบุรุษ เพื่อใช้ในครัวเรือน เริ่มจากการ
ปลูกฝ้าย เพื่อผลิตเส้นด้าย และการปลูกต้นครามเพื่อผลิตเป็นสีย้อมเส้นด้าย เพื่อน ามาทอผ้า เช่น ทอผ้า
มัดหมี่ แปรรูป ต่างๆ ท้ังหมดนี้ผลิตขึ้นด้วยมือและใช้วัสดุธรรมชาติ ด้วยความประณีตบรรจง จนกลายเป็น
วัฒนธรรมของชาวบ้านถ่ายทอดสืบต่อกันมา แต่ค่อยๆ หายไปตามยุคสมัยจนกระท่ังปี พ.ศ. 2553 แม่วงค์      
ลีพรม จึงมีแนวคิดอยากเพิ่มรายได้ให้กับครอบครัว และอยากมีอาชีพเสริม จึงชวนเพื่อนและพี่น้องในหมู่บ้าน
รวมกลุ่มกันขึ้นมาเพื่อผลิตผ้าย้อมคราม โชคดีว่ายังเหลือคนท่ีมีความรู้เรื่องการย้อมครามอยู่บ้างภูมิปัญญาการ
ย้อมครามจึงฟื้นขึ้นมาอีกครั้ง และด าเนินกิจการโดยได้ท าการทอผ้าย้อมครามประเภทผ้าพันคอลายธรรมดา
ออกจ าหน่ายเพื่อทดสอบตลาด ต่อมาลูกค้ามีความนิยมเพิ่มมากขึ้น และในปี พ.ศ. 2559 ได้จดทะเบียนจัดต้ัง
เป็นวิสาหกิจชุมชนกลุ่มสตรีทอผ้าย้อมครามบ้านโพนก่อ ปัจจุบันมีสมาชิกจ านวน 21 คน ผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม 
ได้แก่ ผ้าพันคอลายมัดหมี่ ผ้าคลุมไหล่ ผ้าถุง ผ้าตัดชุด ผ้าเมตร ย่าม กระเป๋า เส้ือ กางเกง รายได้ประมาณ 
15,000 – 20,000 บาท/เดือน ลูกค้าประจ า ร้านตระการตาจังหวัดอุดรธานี และศูนย์ส่ิงทอพระธรรมขันธ์
จังหวัดขอนแก่น ผ้ามัดหมี่ของกลุ่มได้รับคัดสรรเป็นผลิตภัณฑ์ 4 ดาว ตามโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์
ไทย ลายผ้าส่วนใหญ่ของทางกลุ่มฯ เป็นลายประยุกต์ร่วมสมัย ซึ่งเป็นลายท่ีลูกค้าให้ความนิยม ด้วยเหตุนี้ทาง
กลุ่มฯ จึงไม่มีการคิดค้นลายท่ีเป็นลายเฉพาะหรือลายลิขสิทธิ์ของกลุ่ม สมาชิกกลุ่มเล่าว่าเคยได้มีการคิดค้น
ลายใหม่ๆ ข้ึนมาผลิตและจ าหน่ายลงสู่ตลาดเพียงแค่สองสัปดาห์ ลายผ้าดังกล่าวก็ถูกเลียนแบบและมีจ าหน่าย
เต็มท้องตลาดเช่นกัน ด้วยเหตุนี้ทางกลุ่มฯ จึงไม่ให้ความส าคัญในการคิดค้นลายผ้าใหม่ๆ แต่จะเลือกผลิตลาย
ผ้าตามความนิยมของลูกค้าตามแต่ละช่วงเวลาเท่านั้น เพื่อให้สินค้านั้นจ าหน่ายได้หรือผลิตตามค าส่ังของลูกค้า 
ซึ่งปัจจุบันทางกลุ่มต้องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยการสร้างนวัตกรรมใหม่ๆ น าเทคโนโลยีเข้ามาช่วย เพื่อเพิ่ม
มูลให้กับผลิตภัณฑ์ และเพิ่มยอดขาย โดยเน้นท่ีการแปรูปเส้ือผ้าส าเร็จรูปบุรุษและสตรี  

เนื่องจากปัจจุบันธุรกิจผ้าย้อมครามมีคู่แข่งเพิ่มมากขึ้น ประเภทของภัณฑ์มีลักษณะคล้ายคลึงกันหรือ
เป็นประเภทเดียวกัน เช่น ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ ผ้าถุง หากทางกลุ่มไม่มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์อาจส่งผลให้
จ านวนลูกค้าลดลง รวมถึงการท่ีตลาดมีสินค้าทดแทนท่ีผลิตจากเคมีและเทคโนโลยี เช่น ผ้าย้อมครามเคมีพิมพ์
ลาย ซึ่งมีราคาถูกกว่าท าให้ลูกค้าหันไปเลือกซื้อเพื่อใช้สอย และการมีผู้ผลิตเพิ่มข้ึนส่งผลให้สินค้าล้นตลาดเกิด
การกดราคาท าให้สินค้ามีราคาถูกลงด้วย  และปัญหาอีกด้านคือปัจจุบันทางกลุ่มฯ ยังไม่มีลูกค้าประจ าท่ี
สามารถประกันรายได้ท่ีแน่นอน ช่องทางการจัดจ าหน่ายยังมีน้อย ขาดการประชาสัมพันธ์ ลูกค้าส่วนใหญ่ของ
กลุ่มเป็นลูกค้ารายเดิม ยังไม่มีการจัดท าตราสัญลักษณ์สินค้า รวมถึงบรรจุภัณฑ์ยังไม่มีการออกแบบท่ีส่ือถึง
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เอกลักษณ์ของกลุ่มฯ จึงยังไม่เป็นท่ีรู้จักและจดจ าของลูกค้า ขาดการโฆษณา และสถานท่ีจ าหน่ายสินค้ายาก
แก่การเข้าถึงด้วยข้อจ ากัดของระยะทาง ลูกค้าส่วนใหญ่ได้เลือกซื้อสินค้าตามการจัดแสดงสินค้าตามงาน       
โอทอปต่างๆ ท่ีทางกลุ่มเข้าร่วม และได้ยินจากการบอกล่าวของผู้ท่ีรู้จักเท่านั้น 

จากเหตุผลท่ีกล่าวมาข้างต้น คณะผู้จัดท าจึงได้แบ่งการพัฒนาออกเป็นสองกลุ่ม ดังนี้ 1) การพัฒนา
นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ ด้วยการแปรรูปผ้าย้อมคราม ได้แก่ เส้ือ กางเกง และกระโปรง โดยจะเน้นความต้องการ
ของลูกค้าเป็นหลักให้ตรงจุดท่ีสุด ซึ่งปัจจุบันเส้ือผ้าส าเร็จรูปท่ีผลิตจากผ้าย้อมครามก าลังเป็นท่ีนิยม อีกท้ัง
หน่วยงานภาครัฐยังมีการส่งเสริมให้แต่งกายด้วยชุดผ้าไทย เป็นการเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 2) การพัฒนา
และออกแบบบรรจุภัณฑ์  รวมถึงการส่งเสริมการประชาสัมพันธ์ ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ ตราสินค้า โบรชัวร์
ประชาสัมพันธ์ และ Story ของกลุ่ม การมีข้อมูลเหล่านี้เป็นการเอื้อประโยชน์ และอ านวยความสะดวกสบาย
ให้กับลูกค้าช่วยให้ลูกค้าประหยัดเวลาเดินทาง และสามารถเข้าถึงของสินค้าหรือบริการนั้นได้อย่างรวดเร็ว  
เป็นการสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับกลุ่มฯ และเพิ่มโอกาสการท ายอดขายให้สูงขึ้น   
ผลการวินิจฉัยเชิงลึก: 
 ทีมท่ีปรึกษาฯ ด าเนินการลงพื้นท่ีรวบรวมข้อมูลของผู้ประกอบการพร้อมท้ังวิเคราะห์ความต้องการ
พัฒนาด้านต่างๆ รวมไปถึงความต้องการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ และพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ของ
กลุ่มพัฒนาอาชีพบ้านโพนก่อ เมื่อวันท่ี 4 เมษายน 2561 พบว่ามีสภาพสอดคล้องกับข้อมูลผู้ประกอบการตาม
ข้อเสนอโครงการฯ ท่ีพบประเด็นความต้องการในการแปรรูปผลิตภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าท่ีมีต าหนิ
และเพิ่มยอดขาย และความต้องการในการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อให้ลูกค้าเกิดการจดจ าและเพื่อการโฆษณา 
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 รูปท่ี 1 การลงพื้นท่ีรวบรวมข้อมูลของผู้ประกอบการ 
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(2) วิเคราะหก์ระบวนการผลิต/คุณภาพของผลิตภัณฑ์ภายหลังได้รับการพัฒนา/ปรับปรุง 

หลังจากท่ีทีมท่ีปรึกษาลงพื้นท่ีส ารวจและรวบรวมข้อมูลจริงและได้รับทราบความต้องการของ
ผู้ประกอบการแล้วจึงได้น าข้อมูลกลับมาท าจัดท าแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 

1. การจัดท ารายละเอียด Story และ โบรชัวร์ประชาสัมพันธ์ 
2. การจัดท าการพัฒนาเอกลักษณ์ของกลุ่ม 
3. การจัดท าออกแบบบรรจุภัณฑ์และตราสินค้า 

- ถุงกระดาษ ท่ีมีตราสินค้าของกลุ่ม และท่ีอยู่ หมายเลขโทรศัพท์ท่ีสามารถติดต่อได้ 
- ถุงผ้า ท่ีมีตราสินค้าของกลุ่ม และท่ีอยู่ หมายเลขโทรศัพท์ท่ีสามารถติดต่อได้ 

4. การพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์และการแปรรูปผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมคราม 
- ออกแบบพัฒนาเส้ือ 
- ออกแบบพัฒนากระโปรง 
- ออกแบบพัฒนากางเกง 

5. การทดลองตลาดผลิตภัณฑ์ใหม ่
(2.1) แนวคิดในการจัดท ารายละเอียด Story และโบรชัวร์ประชาสัมพันธ ์
ศึกษารวบรวมข้อมูลประวัติความเป็นมาของกลุ่ม กระบวนการผลิต และผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม เพื่อน า

ข้อมูลมาประยุกต์ใช้ส าหรับการประชาสัมพันธ์ ซึ่งจะเป็นประโยชน์ในการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารเพื่อให้เข้าถึง
กลุ่มเป้าหมาย สามารถสนองความต้องการของลูกค้าและช่วยให้กลุ่มบรรลุตามวัตถุประสงค์ ท้ังนี้คาดว่าจะ
ส่งผลให้มีลูกค้าและรายได้เพิ่มขึ้นด้วยในอนาคต 

(2.2) แนวคิดในการจัดท าการพัฒนาเอกลักษณ์ของกลุ่ม  
เป็นการค้นหาเอกลักษณ์ของท้องถิ่น เพื่อให้ได้มาซึ่งความรู้เกี่ยวกับทรัพยากร ภูมิปัญญา และ

เอกลักษณ์ชุมชนท่ีมีศักยภาพส าหรับน ามาพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม โดยมองว่าเอกลักษณ์ใดของท้องถิ่นท่ีมีผล
ต่อความรู้สึกนึกคิดของคนในชุมชนและลูกค้า การพัฒนาผลิตภัณฑ์และสามารถสร้างความเช่ือมโยงกับ
เอกลักษณ์ท้องถิ่นได้ท้ังในด้านการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และสร้างตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์  

วิธีการคัดเลือกเอกลักษณ์ 
 
 
 
  
 
 
 
 

เอกลักษณ์ท้องถิ่นส าหรับพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

ด้านกายภาพ ด้านผลิตภัณฑ์ 

ใกล้เคียง
สถานที่ 

เป็นที่รู้จัก
โดยทั่วไป 

ความสวยงาม
ของเอกลักษณ์ 

 

ความน่าสนใจ
ของกลุ่ม 

 

ความสวยของ
สินค้า 

 

ความแปลก
ใหม่ 

 

สื่อถึง
เอกลักษณ์ 

 

ใบคราม ชื่อ 
หมูบ้าน 

ชื่อประธาน
กลุ่ม 



149 

 

 
 
การคัดเลือกเอกลักษณ์ เชิญประชุมสมาชิกกลุ่มสตรีท้อผ้าย้อมครามบ้านโพนก่อ เพื่อช่วยพิจารณา

หารือการจัดท าเอกลักษณ์ท่ีเหมาะสมกับการน าไปใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และตราสินค้า  
(2.3) การจัดท าออกแบบบรรจุภัณฑ์และตราสินค้า  
การผลิตของกลุ่มในอดีตส่วนใหญ่จะเน้นผลิตตามความนิยมของตลาดไม่ว่าจะผลิตอะไรออกมาก็

สามารถขายได้หมด แต่ในปัจจุบันตลาดผ้าครามมีการแข่งขันอย่างรุนแรงและการขนส่งท่ีมีประสิทธิภาพ ท าให้
ผู้ผลิตจากท่ีต่างๆ สามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้ท่ัวทุกมุมโลก ผู้บริโภคยังมีความคาดหวังในตัวผลิตภัณฑ์ด้านอื่นๆ 
เช่น การมีลักษณะรูปร่างท่ีสวยงาม ความคงทน การดูแลรักษาง่าย กล่องบรรจุภัณฑ์สวยงาม เป็นต้น เพระ
ฉะนั้น ทางกลุ่มต้องมีตราสินค้า บรรจุภัณฑ์ และมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื่อง ให้เป็นท่ีน่าสนใจและ
ตรงตามความต้องการของลูกค้า การท่ีกลุ่มมีตราสินค้า บรรจุภัณฑ์ ถือเป็นการสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับกลุ่ม
และเป็นการประชาสัมพันธ์ไปในตัว 
ตารางที่ 5.2 ขั้นตอนการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ท่ี หัวข้อ รายการ 
1 ก าหนดกลุ่มเป้าหมาย ความต้องการของตลาดและความต้องการของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายวัย

ท างาน  
2 ก าหนดช่ือตราสินค้า 

(Brand)  
ก าหนดช่ือตราสินค้าให้เรียบร้อยก่อนการออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดย
ก าหนดให้ช่ือตราสินค้ามีความเป็นเอกลักษณ์ สอดคล้องกับค่านิยมและ
วัฒนาธรรมของ อนาคตสามารถน าไปจดทะเบียนการค้าได้ 

3 เลือกวัสดุท่ีใช้ท าบรรจุภัณฑ์  ค านึงถึงความปลอดภัยของผู้บริโภค ความรับผิดชอบต่อส่ิงแวดล้อม 
การน ากลับมาใช้ใหม่ (Recycle) ต้นทุนในการผลิตบรรจุภัณฑ์ในราคาท่ี
เหมาะสม 

4 ก าหนดรูปทรงบรรจุภัณฑ์  รูปร่างสวยงาม สามารถสร้างความประทับใจให้กับผู้บริโภค มีความเป็น
เป็นเอกลักษณ์ 

5 ก าหนดสีสันและกราฟฟิก 
 
 

ใช้ สัญ ลักษณ์  ตัวอักษร ภาพประกอบ ลวดลายและพื้ น ผิว ซึ่ ง
ส่วนประกอบท้ังหมดสามารถบ่งบอกถึงช่ือตราสินค้า และสามารถแสดง
ถึงแหล่งท่ีมาของผลิตภัณฑ์ได้ได้ด้วย 

6 ดูข้อก าหนดในการออกแบบ - ชนิดของวัสดุมีความเหมาะสมป้องกันสินค้าได้ตลอดอายุการวางขาย 
- รูปแบบกลมกลืนสอดคล้องกับสินค้า 
- ขนาดพอดีและสามารถรับน้ าหนักสินค้าได้ 

7 คัดเลือกบรรจุภัณฑ์และตรา
สินค้า 

เชิญประชุมสมาชิกกลุ่มสตรีท้อผ้าย้อมครามบ้านโพนก่อ เพื่อช่วย
พิจารณาเลือกบรรจุภัณฑ์และตราสินค้าเหมาะสมและสอดคล้องกับ
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม 
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(2.4)  แนวคิดในการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์และการแปรรูปผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมคราม 
การประเมินผลด้านศักยภาพผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม จากการศึกษาข้อมูลของกลุ่ม คุณภาพน้ าครามของ

กลุ่มอยู่ในระดับดี วัตถุดิบในการผลิตน้ าครามสามารถหาได้ภายในท้องถิ่น และยังสามารถเก็บเนื้อครามไว้
ใช้ได้ทุกปี การน าเส้นฝ้ายท่ีมีท้ังสีขาวและสีต่างๆ ท่ีผ่านกระบวนการย้อมครามหลังจากน ามาทอเป็นผ้าผืน 
ผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมครามของกลุ่มมีคุณภาพและเป็นท่ียอมรับของลูกค้า ตรงตามท่ีกลุ่มต้องการ ดังนั้น การ
พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ของกลุ่มจึงมุ่งเน้นไปท่ีการแปรูปผลิตภัณฑ์ เป็นการเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์โดย
การน าเทคโนโลยีเข้ามาช่วยในการพัฒนาคือจักรเย็บผ้า ซึ่งทางกลุ่มมีความพร้อมในการลงทุน อีกท้ังปัจจุบัน
ผลิตภัณฑ์แปรูปผ้าย้อมความก าลังเป็นท่ีนิยม  

ตารางที่ 5.3 ขั้นตอนการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์และการแปรรูปผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมคราม 
ท่ี หัวข้อ รายการ 
1 การสร้างสรรค์ 

ความคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ 
ขั้นตอนในการระดมความคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ เพื่อให้ได้ความคิดเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์เพื่อการกล่ันกรองให้ได้ผลิตภัณฑ์ท่ีมีโอกาสประสบความส าเร็จใน
ตลาด สอบถามข้อมูลจากฝ่ายการตลาด  

2 การกล่ันกรอง 
ความคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ 

คัดเลือกหรือการเลือกสรรความคิดเห็นและโอกาส ทางการตลาดต่างๆ ของ
ผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสม ควรสอดคล้องกับวัตถุประสงค์และทรัพยากรของกลุ่ม 
วิเคราะห์ข้อผิดพลาดท่ีอาจเกิดขึ้น 
เกณฑ์ท่ีใช้ในการกล่ันกรอง ดังนี้  
   1. การผลิต  
   2. การตลาด  
   3. การเงิน  
   4. เกณฑ์อื่น ๆ เช่น การแข่งขัน กฎหมาย และ ความพร้อมด้านวัตถุดิบ 

3 การก าหนดกลุ่มลูกค้า พิจารณากลุ่มลูกค้าวัยท างาน 
4 การวิเคราะห์ธุรกิจ 1. วิเคราะห์ก าลังการผลิตของกลุ่ม 

2. การวิเคราะห์การเงิน (ต้นทุนส่วนเพิ่มในการผลิต) 
3. การประมาณการขายผลิตภัณฑ์ใหม ่
 

5 การออกแบบต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์ 

คณะท่ีปรึกษาออกแบบร่วมกันกับฝ่ายการตลาดของกลุ่ม 
- ออกแบบพัฒนาเส้ือ 
- ออกแบบพัฒนากระโปรง 
- ออกแบบพัฒนากางเกง 

6 ด าเนินการผลิต 
  

ถ่ายทอดเทคโนโลยี วันท่ี 7–8 กรกฎาคม 2561 โดยจัดกิจกรรมในการแปรรูป
ผ้าให้กับสถานประกอบการ เชิญผู้เช่ียวชาญมาร่วมถ่ายทอดความรู้ ดังนี้  

1. นางสาวศจีมาศ ชาวชายโขง อาจารย์วิทยาลัยสารพัดช่าง  
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ท่ี หัวข้อ รายการ 
 จังหวัดสกลนคร   

2. นางฉัตรชนก ไกยะฝ่าย อาจารย์จาก พัฒนาฝีมือแรงงาน  
จังหวัดสกลนคร        
   3. นางสาวบุญคุ่ม ชาติช านิ ช่างฝีมือตัดเย็บท้องถิ่น อ าเภอพังโคน 

    (2.5) การทดลองตลาดผลิตภัณฑ์ใหม่ 

เพื่อเป็นการทดสอบผลิตภัณฑ์ใหม่ คณะท่ีปรึกษาและผู้ประกอบการน าผลิตภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาด 
โดยการทดลองท่ีตลาดถนนผ้าครามจังหวัดสกลนคร เพื่อประเมินการยอมรับผลิตภัณฑ์ใหม่ ความพึงพอใจของ
ลูกค้า ยอดขายเพิ่ม  

(3) การพัฒนาผลิตภัณฑ์และยกระดับของสถานประกอบการ 
    (3.1) การจัดท ารายละเอียด (Story) ของกลุ่ม โบรชัวร์ประชาสัมพันธ์ 

ประวัติความเป็นมาของกลุ่มทอผ้าย้อมคราบบ้านโพนก่อ 
ชาวบ้านโพนก่อ ได้มาต้ังถิ่นฐานในจังหวัดสกลนคร พื้นท่ีลาบลุ่มมีเนินโคกเป็นบางส่วน การด าเนิน

ชีวิตของชุมชนส่วนใหญ่ ท านา ท าไร่ และเล้ียงสัตว์ อาชีพเสริมทอผ้า ปลูกผัก และรับจ้างท่ัวไป  
การทอผ้าย้อมคราม ด้ังเดิมเป็นการสืบทอดมาต้ังแต่บรรพบุรุษ เพื่อใช้ในครัวเรือน เริ่มจากการปลูก

ฝ้าย เพื่อผลิตเส้นด้าย และการปลูกต้นครามเพื่อผลิตเป็นสีย้อมเส้นด้าย เพื่อน ามาทอผ้า เช่น ทอผ้ามัดหมี่ 
แปรรูป ต่างๆ ผลิตขึ้นด้วยมือและใช้วัสดุธรรมชาติ ด้วยความประณีตบรรจง จนกลายเป็นวัฒนธรรมของ
ชาวบ้านถ่ายทอดสืบต่อกันมา แต่ค่อยๆ หายไปตามยุคสมัย วัฒนธรรมการท้อผ้าครามของหมู่บ้านก าลังจะ
สูญหายไป แต่ในทางกลับกันผ้าย้อมครามก าลังเป็นท่ีต้องการของตลาดและราคาค่อนข้างสูง สามารถสร้าง
เป็นอาชีพเสริม เพิ่มรายได้ให้กับครอบครัว ช่วงนอกฤดูท านาหรือว่างเว้นจากงานประจ า ชาวบ้านโพนก่อจึง
รวมกลุ่มกันขึ้น เพื่อผลิตผ้าย้อมคราม โชคดีว่ายังเหลือคนท่ีมีความรู้เรื่องการย้อมครามอยู่บ้าง ภูมิปัญญา
การย้อมครามจึงฟื้นขึ้นมาอีกครั้ง  

พ.ศ. 2553 กลุ่มแม่บ้าน ได้รวมตัวกันทอผ้าย้อมครามขึ้น ระดมทุนกันเองในการก่อต้ัง  แม่วงค์       
ลีพรม ได้บริหารเงินทุน โดยการน าไปซื้อฝ้ายมาย้อม แล้วแจกจ่ายให้กับสมาชิกไปทอพอท าเสร็จขายได้ก็น า
เงินมาคืน กลุ่มมีการพัฒนาอย่างต่อเนื่องจนกระท่ังผลิตน้ าครามท่ีมีคุณภาพซึ่งเป็นวัตถุดิบหลักในการย้อม
คราม 

พ.ศ. 2559 ได้จดทะเบียนจัดต้ังเป็นวิสาหกิจชุมชน กลุ่มสตรีทอผ้าย้อมครามบ้านโพนก่อ โดยมี    
แม่วงค์ ลีพรม เป็นประธานกลุ่ม หลังจากท่ีได้จดทะเบียนจัดต้ังกลุ่มก็ได้มีหน่วยงานต่างๆ เข้ามาสนับสนุน
การในจัดหา วัตถุดิบ วัสดุ และอุปกรณ์  เป็นต้น และเป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชน เปิดโอกาสให้บุคคลภายนอก
เข้าศึกษาดูงานอย่างต่อเนื่อง 
      ปัจจุบัน กลุ่มสตรีทอผ้าย้อมครามบ้านโพนกอ่ มีผลิตภัณฑ์ได้แก่ ผ้าพันคอ ผ้าคลุมไหล่ ผ้าถุง ผ้าตัดชุด 
ผ้าเมตร ลายผ้าส่วนใหญ่ของกลุ่มฯ เป็นลายประยุกต์ร่วมสมัย  
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 (3.2) การจัดท าการพัฒนาเอกลักษณ์ของกลุ่ม 
การสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับกลุ่ม โดยมองว่าเอกลักษณ์ใดของถ้องถิ่นมี่มีผลต่อความรู้สึกนึกคิดของ

คนในชุมชนและลูกค้า การพัฒนาผลิตภัณฑ์และสามารถสร้างความเช่ือมโยงกับเอกลักษณ์ท้องถิ่นได้ ท้ังใน
ด้านการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ สร้างตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์  

 

นวัตกรรมผลิตภัณฑ์  เอกลักษณ์เดิม เอกลักษณ์ท่ีพัฒนา 

เอกลักษณ์กลุ่ม ไม่มี 

 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 

ด้านกายภาพ 

 

ด้านผลิตภัณฑ์ 

 

ใช้ชื่อประธานกลุ่ม  วง 

ใช้ชื่อหมู่บ้าน  โพนก่อ 

สัญลักษณ์   ใบคราม 

สัญลักษณ์   สีทอง+น ้าตาล 
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นวัตกรรมผลิตภัณฑ์  เอกลักษณ์เดิม เอกลักษณ์ท่ีพัฒนา 

โครงสร้างองค์กร 
 

ไม่มี 
 

 

รายช่ือกลุ่ม 
 

ไม่มี 
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 (3.3) การจัดท าออกแบบบรรจุภัณฑ์และตราสินค้า 
บรรจุภัณฑ์แบบเดิม บรรจุภัณฑ์แบบท่ีพัฒนา บรรจุภัณฑ์ต้นแบบท่ีพัฒนา 

 

 
 

 

 
แบบท่ี 1 

 
แบท่ี 2 

บรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษ 

 
บรรจุภัณฑ์ถุงผ้า 

 

 

 
ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษ 

 
 
 
 
 
 

 
ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ถุงผ้า 

ไม่มี 

 

 
ตราสินค้าแบบท่ี 1 

 
ตราสินค้าแบบท่ี 2 

 

 
 
 
 

 
ต้นแบบตราสินค้า 
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บรรจุภัณฑ์แบบเดิม บรรจุภัณฑ์แบบท่ีพัฒนา บรรจุภัณฑ์ต้นแบบท่ีพัฒนา 
ตราสินค้าแบบท่ี 3 

(3.4) การพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์และการแปรรูปผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมคราม 
จากคณะท่ีปรึกษาได้วิเคราะห์ข้อมูลเชิงลึกท่ีผ่านมาทางกลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านโพนก่อ มีความ

ต้องการท่ีจะพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์และการแปรรูปผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมคราม ดังนี้ 
- แปรรูปผ้าเมตรเป็นการเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์โดยการน าเทคโนโลยีเข้ามาช่วยในการพัฒนา  
- สร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ให้ตรงตามความต้องการของตลาด  
- มุ่งเน้นไปท่ีการแปรูปผลิตภัณฑ์ท่ีมีต าหนิ (สินค้ามีต าหนิของกลุ่มมีไม่มากอยู่ในระดับท่ียอมรับได้) 
ผลิตภัณฑ์ที่ 1 เสื้อสูทชาย 

ผลิตภัณฑ์เดิม (เสื้อ) 
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่พัฒนา 

แพทเทิร์นของผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 

 
ไม่มี 

 

 
 

 
เสื้อสูทชาย 

 

 
ด้านหน้า 

 

ด้านหลัง 
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เปรียบเทียบก าไรจากการแปรรูปผลิตภัณฑ์เสื้อสูทชาย 
ราคาขายเสื้อสูทชาย  4,000 
หัก ต้นทุนการผลิต   
 วัตถุดิบ 1,820  
 ค่าแรง 240  
 ค่าใช้จ่ายในการผลิต 10 2,070 
ก าไรขั้นต้น  1,930 

 

ราคาขายผ้า 4 เมตร  2,400 
หัก ต้นทุนการผลิต  1,600 
ก าไรขั้นต้น  800 

 

ผลิตภัณฑ์ที่ 2 เสื้อสตรี 

ผลิตภัณฑ์เดิม (เสื้อ) 
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่พัฒนา 

แพทเทิร์นของผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 

 
เสื้อสตรี 

 

 
 

 
เสื้อสตรี 

 

 
 

ด้านหน้า 
 

 

ด้านหลัง 
 

 
 
 
 
 
 



157 

 

เปรียบเทียบก าไรจากการแปรรูปผลิตภัณฑ์เสื้อคลุมหญิง 
ราคาขายเสื้อคลุ่มหญิง  1,800 
หัก ต้นทุนการผลิต   
 วัตถุดิบ 1,115  
 ค่าแรง 120  
 ค่าใช้จ่ายในการผลิต 5 1,240 
ก าไรขั้นต้น  560 

 

ราคาขายผ้า 2 เมตร  1,400 
หัก ต้นทุนการผลิต  1,000 
ก าไรขั้นต้น  400 

 

 
 

ผลิตภัณฑ์ที่ 3 กระโปรง 

ผลิตภัณฑ์เดิม (กระโปรง) 
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่พัฒนา 

แพทเทิร์นของผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 

 

กระโปรง 

 

 
  

 
กระโปรง 

 

 
ด้านหน้า 

 

 

ด้านหลัง 
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เปรียบเทียบก าไรจากการแปรรูปผลิตภัณฑ์กระโปรง 
ราคาขายกระโปรง  1,800 
หัก ต้นทุนการผลิต   
 วัตถุดิบ 1,085  
 ค่าแรง 100  
 ค่าใช้จ่ายในการผลิต 5 1,190 
ก าไรขั้นต้น  610 

 

ราคาขายผ้า 2 เมตร  1,400 
หัก ต้นทุนการผลิต  1,000 
ก าไรขั้นต้น  400 

 

 
 

ผลิตภัณฑ์ที่ 4 กางเกง 

ผลิตภัณฑ์เดิม(กางเกง) 
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่พัฒนา 

แพทเทิร์นของผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 

 
กางเกง 

 

 
 

 
กางเกง 

 

 

ด้านหน้า 

 

ด้านหลัง 
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เปรียบเทียบก าไรจากการแปรรูปผลิตภัณฑ์กางเกงหญิง 
ราคาขายกางเกงหญิง  1,800 
หัก ต้นทุนการผลิต   
 วัตถุดิบ 1,005  
 ค่าแรง 100  
 ค่าใช้จ่ายในการผลิต 5 1,110 
ก าไรขั้นต้น  690 

 

ราคาขายผ้า 2 เมตร  1,400 
หัก ต้นทุนการผลิต  1,000 
ก าไรขั้นต้น  400 

 

 
 
ผลิตภัณฑ์ที่ 5 จั๊มสูทขาสั้น 

ผลิตภัณฑ์เดิม  
(จั๊มสูทขาสั้น) 

ผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่พัฒนา 
แพทเทิร์นของผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

 

 
ไม่มี 

 

 
 

 
จ๊ัมสูทขาสั้น 

 

 

ด้านหน้า 

 

ด้านหลัง 
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เปรียบเทียบก าไรจากการแปรรูปผลิตภัณฑ์จั๊มสูทขาสั้น 
ราคาขายจั๊มสูทหญิงขาสั้น  2,500 
หัก ต้นทุนการผลิต   
 วัตถุดิบ 1,085  
 ค่าแรง 100  
 ค่าใช้จ่ายในการผลิต 5 1,190 
ก าไรขั้นต้น  1,310 

 

ราคาขายผ้า 2 เมตร  1,400 
หัก ต้นทุนการผลิต  1,000 
ก าไรขั้นต้น  400 

 

 
   
ตารางท่ี 5.4 แสงดการเปรียบเทียบมูลค่าเพิ่มจากการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าเมตรเป็นเสื้อผ้าส าเร็จรูป 

ผ้าเมตร 
ราคา 

ขาย/ชิ้น 
ต้นทุน 

การผลิต 
ก าไร 
ขั้นต้น 

ผลิตภัณฑ์แปรรูป 
ราคา 

ขาย/ชิ้น 
ต้นทุน 

การผลิต 
ก าไร 
ขั้นต้น 

ผ้า 4 เมตร 2,400 1,600 800 เสื้อสูทชาย 4,000 1,930 2,070 
ผ้า 2 เมตร 1,400 1,000 400 เสื้อคลุมหญิง 1,800 1,240 560 
ผ้า 2 เมตร 1,400 1,000 400 กระโปรง 1,800 1,190 610 
ผ้า 2 เมตร 1,400 1,000 400 กางเกง 1,800 1,110 690 
ผ้า 2 เมตร 1,400 1,000 400 จ๊ัมสูทหญิงขาสั้น 2,500 1,310 1,190 

  
จากตารางท่ี 5.4 การวิเคราะห์ต้นทุนการแปรรูปผ้าย้อมครามเป็นเส้ือผ้าส าเร็จรูป กลุ่มทอผ้าย้อม

ครามบ้านโพนก่อ พบว่า เส้ือสูทชายได้ผลก าไรสูงสุดเป็นล าดับท่ี 1 โดยราคาขายตัวละ 4,000 บาท ต้นทุนการ
ผลิตเท่ากับ 1,930 บาท ก าไรขั้นต้น เท่ากับ 2,070 บาท รองลงมาจ๊ัมสูทหญิงขาส้ัน ราคาขายตัวละ 2,500 
บาท ต้นทุนการผลิตเท่ากับ 1,310 บาท ก าไรขั้นต้นเท่ากับ 1,190 บาท และเส้ือคลุมหญิงได้ผลก าไรน้อยท่ีสุด 
โดยมีราคาขายตัวละ 1,800 บาท ต้นทุนการผลิตเท่ากับ 1,240 บาท ก าไรขั้นต้นเท่ากับ 560 บาท 

 
ตารางที ่5.5 แสงดการเปรียบเทียบมูลค่าเพิม่จากการแปรรปูผลิตภณัฑ์จากผ้าเมตรเป็นเสือ้ผ้าส าเรจ็รูป(%) 

ผ้าเมตร 
ราคา 

ขาย (%) 
ต้นทุน 

การผลิต (%) 
ก าไร 

ขั้นต้น (%) 
ผลิตภัณฑ์ 
แปรรูป 

ราคา 
ขาย (%) 

ต้นทุน 
การผลิต (%) 

ก าไร 
ข้ันต้น (%) 

ผ้า 4 เมตร 100 66.67 33.33 เสื้อสูทชาย 100 48.25 51.75 
ผ้า 2 เมตร 100 71.43 28.57 เสื้อคลุมหญิง 100 68.89 31.11 
ผ้า 2 เมตร 100 71.43 28.57 กระโปรง 100 66.11 33.89 
ผ้า 2 เมตร 100 71.43 28.57 กางเกง 100 61.67 38.33 
ผ้า 2 เมตร 100 71.43 28.57 จ๊ัมสูทหญิงขาสั้น 100 52.40 47.60 

 
จากตารางท่ี 5.5 การแสงดการเปรียบเทียบมูลค่าเพิ่มจากการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าเมตรเป็นเสื้อผ้า

ส าเร็จรูปในรูปแบบเปอร์เซ็นต์ ผลิตภัณฑ์ท่ีให้ก าไรขั้นต้นสูงท่ีสุดเป็นล าดับท่ี 1 คือ เส้ือสูทชาย ก าไรขั้นต้นต่อ
ช้ินอยู่ท่ี 51.75 เปอร์เซ็นต์ รองลงมาล าดับท่ี 2 คือ จ๊ัมสูทขาส้ัน ก าไรขั้นต้นต่อช้ินอยู่ท่ี 47.60 เปอร์เซ็นต์ 
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ล าดับท่ี 3 คือ กางเกง ก าไรขั้นต้นต่อช้ินอยู่ท่ี 38.33 เปอร์เซ็นต์ ล าดับท่ี 4 คือ กระโปรง ก าไรขั้นต้นต่อช้ินอยู่
ท่ี 33.89 เปอร์เซ็นต์ และล าดับสุดท้าย คือ เส้ือสตรี ก าไรขั้นตต่้อช้ินนอยู่ท่ี 38.33 เปอร์เซ็นต์ 

 

 
 

กราฟแสดงการเพิ่มขึ้น ลดลงของก าไรขั้นต้นในการแปรรูปผลิตภัณฑ์ท้ัง 5 แบบ แสดงให้เห็นว่าหาก
กิจการน าผ้าย้อมครามมาแปรรูปจะให้ผลตอบแทนท่ีสูงกว่าการจ าหน่ายในรูปแบบผ้าเมตร 

การพัฒนา นวัตกรรมผลิตภัณฑ์และการแปรรูปผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมคราม ณ กลุ่มท้อผ้าย้อมคราม
บ้านโพนก่อ อ าเภออากาศอ านวย จังหวัดสกลนคร โดยมีผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 5 แบบ ได้แก่ จ๊ัมสูทขาส้ันหญิง     
เส้ือสูทชาย เส้ือคลุมหญิง กระโปรง และกางเกงหญิง 
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รูปภาพการด าเนินกิจกรรมการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP 
 (3.5) การทดสอบตลาดผลิตภัณฑ์ 

การทดสอบตลาดของผลิตภัณฑ์ท่ีได้มีการพัฒนาขึ้น คณะท่ีปรึกษาและผู้ประกอบการ ได้
ด าเนินการทดสอบตลาดของผลิตภัณฑ์ต้อนแบบ ณ ตลาดถนนผ้าครามจังหวัดสกลนคร เมื่อวันท่ี 4 สิงหาคม 
พ.ศ. 2561 และในงานซ้อมรับปริญญา ณ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสกลนคร เมื่อวันท่ี 
19 สิงหาคม พ.ศ. 2561 ซึ่งได้รับความสนใจจากข้าราชการและพนักงานบริษัทเอกชนเป็นจ านวนมาก 

คณะท่ีปรึกษาได้จัดท าแบบประเมินความพึงพอใจ โครงการพัฒนาและยกระดับสินค้าหนึ่งต าบล
หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย ด้วยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม พื้นท่ี
จังหวัดสกลนคร มีผู้ตอบแบบประเมิน จ านวน 50 คน ได้ผลดังนี้ 

(3.5.1) ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบประเมิน กลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านโพนก่อ 
ข้อมูลท่ัวไป ประกอบด้วย เพศ เช้ือชาติ ประเทศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได้เฉล่ียต่อ

เดือน  สถานภาพ 
ตารางท่ี 5.6  แสดงขอ้มูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบประเมิน 

ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน ร้อยละ 
เพศ 
     ชาย 
     หญิง 

 
11 
39 

 
22.00 
78.00 

รวม 50 100.00 
เช้ือชาติ 
     ไทย 

 
50 

 
100.00 

รวม 50 100.00 
ประชาติ 
     ไทย 

 
50 

 
100.00 

รวม 50 100.00 
อายุ   
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ตารางท่ี 5.6  แสดงขอ้มูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบประเมิน 
ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน ร้อยละ 

     ต่ ากว่า 20 ปี 
     20 - 30 ปี 
     31 - 40 ปี 
     41 - 50 ปี 
     51 - 60 ปี 
     61 ปี ขึ้นไป 

- 
7 
25 
12 
4 
2 

- 
14.00 
50.00 
24.00 
 8.00 

รวม 50 100.00 
อาชีพ 
     ข้าราชการ/พนักงานของรัฐ 
     เจ้าหน้าท่ีรัฐวิสาหกิจ 
     พนักงานบริษัทเอกชน 
     เกษตร/ประมง 
     ข้าราชการเกษียณอายุ 
     ไม่ได้ท างาน/พ่อบ้านหรือแม่บ้าน 
     อื่นๆ 

 
12 
5 
12 
6 
5 
9 
1 

 
24.00 
10.00 
24.00 
12.00 
 10.00 
18.00 
 2.00 

รวม 50 100.00 
ระดับการศึกษา 
     ประถมศึกษาปีท่ี 6 
     มัธยมศึกษาตอนต้น 
     มัธยมศึกษาตอนปลาย หรือ ปวช. 
     ประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง (ปวส.) 
     ปริญญาตรี 
     ปริญญาโท 
     ปริญญาเอก 

 
3 
2 
6 
1 
30 
7 
1 

 
 6.00 
 4.00 
 12.00 
 2.00 
 60.00 
14.00 
 2.00 

รวม 50 100.00 
รายได้ต่อเดือน 
     ต่ ากว่า 15,000 บาท 
     15,000 - 20,000 บาท 
     20,001- 25,000 บาท 
     25,001 - 30,000 บาท 
     35,000 บาทขึ้นไป 

 
11 
16 
16 
6 
1 

 
 22.00 
 32.00 
 32.00 
 12.00 
 20.00 

รวม 50 100.00 
สถานภาพ 
     โสด 
     สมรส/อยู่ด้วยกัน 

 
16 
33 

 
 32.00 
 66.00 
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ตารางท่ี 5.6  แสดงขอ้มูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบประเมิน 
ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน ร้อยละ 

     หย่า/หม้าย/แยกกันอยู่   1   2.00 
รวม 50 100.00 

 

จากตารางท่ี 5.6 ผู้ตอบแบบประเมินคิดเป็นร้อยละ 100 
ด้านเพศ ผู้ตอบแบบประเมินเป็นเพศหญิงมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 78.00 รองลงมาคือเพศชาย 

คิดเป็นร้อยละ 22.00  
ด้านเช้ือชาติ ผู้ตอบแบบประเมินมีเช้ือชาติไทยท้ังหมด คิดเป็นร้อยละ 100.00 
ด้านประเทศ ผู้ตอบแบบประเมินมีเช้ือชาติไทยท้ังหมด คิดเป็นร้อยละ 100.00 
ด้านอายุ ผู้ตอบแบบประเมินมีอายุระหว่าง 31 – 40 ปี มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 50.00 

รองลงมาอายุ 41 – 50 ปี คิดเป็นร้อยละ 24.00 และมีอายุ 20 – 30 ปี คิดเป็นร้อยละ 14.00 
ด้านอาชีพ ผู้ตอบแบบประเมินประกอบอาชีพ ข้าราชการ/พนักงานของรัฐ และพนักงาน

บริษัทเอกชนมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 24.00 รองลงไม่ได้ท างาน/พ่อบ้านหรือแม่บ้าน คิดเป็นร้อยละ 18.00 
และประกอบอาชีพเกษตร/ประมง คิดเป็นร้อยละ 12.00 

ด้านระดับการศึกษา ผู้ตอบแบบประเมินจบการศึกษาระดับปริญญาตรีมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 
60.00 รองลงมาจบการศึกษาระดับปริญญาโท คิดเป็นร้อยละ 14.00 และจบการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอน
ปลาย หรือ ประกาศนียบัตรวิชาชีพ คิดเป็นร้อยละ 12.00 

ด้านรายได้เฉล่ียต่อเดือน ผู้ตอบแบบประเมินมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน 15,000 - 20,000 บาท และ 
20,001- 25,000 บาท มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 32.00 รองลงมามีรายได้เฉล่ียต่อเดือน 15,000 บาท ขึ้นไป  
คิดเป็นร้อยละ 22.00 และมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน 35,000 บาท ขึ้นไป  คิดเป็นร้อยละ 20.00 

(3.5.2) ความพึงพอใจต่อราคาสินค้าในภาพรวม 
ตารางท่ี 5.7 ความพึงใจต่อราคาสินค้า 

ราคาสินค้าต่อชิ้น จ านวน (คน) ร้อยละ (%) 
1,000 – 1,500  บาท 
1,501 – 2,000  บาท 
2,001 – 2,500  บาท 
2,501 – 3,000  บาท 

28 
16 
3 
3 

56.00 
32.00 
 6.00 
6.00 

รวม 50 100 

 
จากตารางท่ี 5.7 พบว่าผู้ตอบแบบประเมินมีความพึงพอใจกับราคาสินค้าต่อช้ินมากท่ีสุด คือ 

1,000 – 1,500 บาท จ านวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 56.00 รองลงมาพึงพอใจราคาสินค้าต่อช้ิน 1,501 – 
2,000  บาทบาท จ านวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 32.00 และพึงพอใจราคาสินค้าต่อช้ิน 2,001 – 2,500 บาท 
และ 2,501 – 3,000 บาท จ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 6.00  
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(3.5.3) ความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบในภาพรวม 
ผลการประเมินความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบในภาพรวม โครงการพัฒนาและยกระดับสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ประเภทผ้า

และเครื่องแต่งกาย ด้วยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและนวัตกรรม พื้นท่ีจังหวัดสกลนคร  
 

ตารางท่ี 5.8 ค่าเฉล่ียความพึงพอใจต่อกลยุทธ์ทางการตลาด ท้ัง 4 ด้าน ประกอบด้วย ด้านผลิตภัณฑ์  ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย  
และด้านการส่งเสริมการขาย  

กลยุทธ์การตลาด 
ระดับความพึงพอใจ 

จั๊มสูทขาสั้นหญิง เสื้อสูทชาย เสื้อคลุมหญิง กระโปรง กางเกงหญิง รวม 
  ระดับ  ระดับ  ระดับ  ระดับ  ระดับ  ระดับ 

ด้านผลิตภัณฑ์ 4.16 มาก 4.02 มาก 4.04 มาก 4.03 มาก 4.10 มาก 4.07 มาก 
ด้านราคา 4.08 มาก 3.99 ปานกลาง 4.13 มาก 4.04 มาก 4.01 มาก 4.05 มาก 
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 4.02 มาก 3.97 ปานกลาง 3.99 มาก 4.01 มาก 3.97 ปานกลาง 3.99 มาก 
ด้านการส่งเสริมการขาย 4.03 มาก 4.05 มาก 4.05 มาก 4.05 มาก 4.03 มาก 4.04 มาก 

รวม 4.07 มาก 4.01 มาก 4.06 มาก 4.03 มาก 4.03 มาก 4.04 มาก 
 
จากตารางท่ี 5.8 พบว่าผู้ตอบแบบประเมินมีความคิดเห็นเกี่ยวกับความพึงพอใจต่อกลยุทธ์การตลาด ท้ัง 4 ด้าน ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 

4.04 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านของกลยุทธ์ทางการท่ีมีตอผลิตภัณฑ์ต้นแบบท้ัง 4 แบบ พบว่า ด้านผลิตภัณฑ์ มีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุด เท่ากับ 4.07 รองลงมาด้านราคามีค่าเฉล่ีย
เท่ากับ 4.05 และด้านการส่งเสริมการขายมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.05 สุดท้ายด้านการส่งเสริมการขายมีค่าเฉล่ียน้อยท่ีสุดเท่ากับ 3.99 
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ผลการประเมินความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบในภาพรวมประกอบด้วยผลิตภัณฑ์ 5 แบบ 
ได้แก่ จ๊ัมสูทขาส้ัน เส้ือสูทชาย เส้ือคลุมหญิง กระโปรง กางเกงหญิง 
ตารางที่ 5.9 ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ในภาพรวม 

ล าดับที่ ผลิตภัณฑ์ 
ความพึงพอใจ 

 S.D. ระดบัความพึงพอใจ 

1 จ๊ัมสูทขาส้ันหญิง 4.07 0.46 มาก 
2 เส้ือสูทชาย 4.01 0.43 มาก 
3 เส้ือคลุมหญิง 4.06 0.49 มาก 
4 กระโปรง 4.03 0.47 มาก 
5 กางเกงหญิง 4.03 0.46 มาก 

รวมค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ 4.04 0.46 มาก 
 

จากตารางท่ี 5.9 พบว่าผู้ตอบแบบประเมินมีความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์โดยรวมอยู่ในระดับ
มาก  มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.04 พิจารณาเป็นรายผลิตภัณฑ์โดยเรียงล าดับจากมากไปหาน้อย พบว่า จ๊ัมสูทขาส้ัน
หญิง มีค่าเฉล่ียสูงสุดเท่ากับ 4.07 เส้ือคลุมหญิงมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.06 กระโปงและกางเกงหญิงมีค่าเฉล่ีย
เท่ากับ 4.03 เส้ือสูทชายมีค่าเฉล่ียน้อยท่ีสุดเท่ากับ 4.01  
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ภาพการด าเนินกิจกรรมทดสอบตลาดของผลิตภัณฑ์ต้นแบบ กลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านโพนก่อ
การจัดแสดงในงาน ถนนผ้าคราม จังหวัดสกลนคร ในวันท่ี 4 สิงหาคม 2561 และ ณ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสกลนคร ในวันท่ี 19 สิงหาคม 2561  

 

 
 

 
 
 
 

 
รูปภาพการด าเนินกิจกรรมทดสอบตลาดผลิตภัณฑ์ ณ ถนนผ้าคราม จังหวัดสกลนคร 
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รูปภาพการด าเนินกิจกรรมทดสอบตลาดผลิตภัณฑ์ 
ณ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสกลนคร 

5.3 สรุปผลการด าเนินงานตามค่าเป้าหมาย 
1. การจัดท ารายละเอียด Story และ โบรชัวร์ประชาสัมพันธ์ จ านวน 400 แผ่น 
2. การจัดท าการพัฒนาเอกลักษณ์ของกลุ่ม  
3. การจัดท าออกแบบบรรจุภัณฑ์และตราสินค้า 

- ถุงกระดาษ จ านวน 200 ใบ 
- ถุงผ้า จ านวน 200 ใบ  

4. พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ออกแบบพัฒนาแปรรูปได้ 5 แบบ ดังนี้ 
- เส้ือสูทชาย   จ านวน 1 แบบ 
- เส้ือคลุมหญิง   จ านวน 1 แบบ 
- จ๊ัมสูทหญิงขาส้ัน  จ านวน 1 แบบ 
- กระโปรง   จ านวน 1 แบบ 
- กางเกงหญิง   จ านวน 1 แบบ 

5. การทดลองตลาดผลิตภัณฑ์ใหม ่จ านวน 2 ครั้ง  
5.4 ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะ 

5.1 ปัญหาด้านการลงพื้นท่ีปฏิบัติงานการลงพื้นทีปฏิบัติงานเพื่อให้ค าปรึกษาส าหรับกลุ่มทอผ้าย้อม
ครามบ้านโพนก่อ ซึ่งมีระยะทางรวม 140 กม. (ไป-กลับ) โดยประมาณ  

5.2 ปัญหาด้านการให้ค าปรึกษาเรื่องของการรวบรวมข้อมูลเพื่อท า Story หรือการจัดท าตราสินค้า 
ของกลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านโพนก่อ ต้องท าการทวนสอบข้อมูลหลายครั้งพอสมควรเพื่อให้ได้ข้อมูลท่ีถูกต้อง 
ให้เป็นที่ยอมรับของกลุ่มฯ และลูกค้า 

5.3 ปัญหาด้านกิจกรรมถ่ายทอดเทคโนโลยีล่าช้ากว่าแผนการด าเนินงานท่ีวางไว้ เนื่องจากประธาน
กลุ่มสตรีทอผ้าย้อมครามบ้านโพนก่อ ติดภารกิจด่วนจึงไม่สามารถด าเนินกิจกรรมตามแผนท่ีวางไว้  เปล่ียน
แผนการด าเนินงานกิจกรรมถ่ายทอดเทคโนโลยี จากเดิมวันท่ี 16 – 17 มิถุนายน 2561 เป็น 7 – 8 กรกฎาคม 
2561  



 
 

กลุ่มที่ 6  กลุ่มทอผ้าครามย้อมสีธรรมชาติบ้านโพนงาม 
ผลิตภัณฑ์ :     ผ้าพันคอ ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพื้น ผ้าถุง 

ประเด็นที่ต้องการพัฒนา :  1.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ จ านวน 3 รูปแบบ 
     2.พัฒนาและออกแบบกระบวนการผลิต แก้ไขเป็น พัฒนาคุณภาพ 
                          วัตถดิุบ (เทคนิคและวิธีการย้อมสีธรรมชาติ ได้น้ าครามท่ีมีคุณภาพ สีผ้าคราม)     
                           

อาจารย์ที่ปรึกษา :  อาจารย์ทิพวรรณ์ ศิริมาตร 

     อาจารย์วิมลสิริ มุสิกา 

     อาจารย์พัฒน์วิชญ์ ดาพรม 

6.1 จัดท าแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถานประกอบการ 
ตารางที่ 6.1 แผน-ผลการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถานประกอบการ 

กิจกรรม ระยะเวลา 
ก.พ มี.ค เม.ย พ.ค มิ.ย ก.ค ส.ค 

1. วินิจฉัยสถานประกอบการ        
2. จัดท าแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ตาม
แนวทางที่ก าหนด 

       

3. วิเคราะห์กระบวนการผลิตน้ าครามและการย้อมผ้า        
6. การออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าคราม         
8. ถ่ายทอดเทคโนโลยี         
9. ทดสอบตลาด วางแผนการผลิต        
10. จัดท ารายงาน        
 
6.2 การด าเนินงานโครงการท่ีปรึกษาเพื่อยกระดับผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ประเภทผ้า
และเครื่องแต่งกาย พื้นท่ีจังหวัดสกลนคร สรุปผลได้ดังนี้  

  (1) รวบรวมข้อมูลผู้ประกอบการโครงการพัฒนาและยกระดับสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ด้วย
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม พื้นท่ีจังหวัดสกลนคร ประจ าปีงบประมาณ 2561 (ประเภทผ้าและ
เครื่องแต่งกาย) พื้นท่ีจังหวัดสกลนคร ของกลุ่มทอผ้าครามสีธรรมชาติ ต าบลโพนงาม อ าเภออากาศอ านวย 
จังหวัดสกลนคร  
     (2) พัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยการด าเนินงานต่อเนื่องจากแผนการยกระดับผลิตภัณฑ์ และการสร้างแนว
ทางการพัฒนาและการเพิ่มคุณภาพกับผลิตภัณฑ์ซึ่งได้ก าหนดประเด็นพัฒนาและออกแบบไว้ดังนี้ 

(2.1) การพัฒนาและออกแบบกระบวนการผลิต 
(2.2) การพัฒนาวัตกรรมผลิตภัณฑ์การแปรรูปผลิตภัณฑ์ท่ีได้ก าหนดไว้ 

                       ( 2.1.1) ออกแบบและพัฒนากระบวนการผลิตตามวิธีต้นแบบท่ีด าเนินการร่วมกัน
ระหว่าง ผู้ประกอบการกับทีมปรึกษาโครงการพัฒนาและยกระดับสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ด้วย
วิทยาศาสตร์  เทคโนโลยี  และนวัตกรรมพื้นท่ีจังหวัดสกลนคร กลุ่มทอผ้าครามสีธรรมชาติ ต าบลโพนงาม 
อ าเภออากาศอ านวย จังหวัดสกลนคร ซึ่งได้มีการบูรณาการความรู้ร่วมกับกลุ่มทอผ้าสีธรรมชาติบ้านพันนา ท่ี



174 
 

ได้รับรางวัลเป็นปราชญ์ชาวบ้านด้านการทอผ้าครามสีธรรมชาติ ท าให้ทราบประเด็นปัญหาความไม่สม่ าเสมอ
ของสี และการตกสีของผ้าคราม ตลอดจนเกิดการพัฒนาการออกแบบกระบวนการผลิตท่ีมีคุณภาพ 1 วิธี ดังนี้ 

ตาราง ท่ี 6.1 การเปรียบเทียบกระบวนการย้อมวิธีเดิมกับกระบวนการย้อมท่ีได้รับการพัฒนาและมีคุณภาพ 

กระบวนการ วิธีการย้อมเดิม วิธีการที่ได้รับการพัฒนาและมีคุณภาพ 
1.การหมักคราม - ไม่มีการคัดสรรต้นคราม 

- เก็บเกี่ยวผลิตครามตามความ
จ า เป็ น และ ต้องการไม่ มี ก าร
ก าหนดช่วงท่ีต้นครามเหมาะสม
แก่การเก็บ เกี่ ยว  จึงท าให้น้ า
ครามออกมาไม่มีคุณภาพ 
 
 

- มีการคัดสรรต้นครามท่ีน ามาหมักจะต้อง
อยู่ระหว่างการออกดอกออกผลของคราม 
และต้องมีอายุประมาณ 3 เดือน การเก็บ
เกี่ยวต้องตัดต้นครามสูงจากพื้นดินประมาณ 
15 ซม. 
 

 - ก า ร ห มั ก ค ร าม  มี วิ ธี แ ล ะ
กระบวนการคล้ายกันกับกลุ่ม
บ้านพันนา 

- การหมักคราม ต้องน าครามท่ีตัดไว้นั้น
น ามาหัก เป็น ท่อนและเอาลงใส่ถังหมัก
พลาสติก 
- น าก้อนหินหรือก้อนอิฐประมาณ 2-3 ก้อน 
ไปทับครามท่ีหมักไว้ในถังพลาสติกก่อนท่ีจะ
ใส่น้ าให้ท่วมครามเพื่อไม่ให้ครามลอยตัวขึ้น
เหนือน้ า และปิดฝาท้ิงไว้ 24 ช่ัวโมง 
- น าต้นครามออกจากถังหมักและกรองเอา
น้ าคราม และใส่ปูนแดงพร้อมตีน้ าครามโดย
ใช้อุปกรณ์ท่ีมีการพัฒนาแล้ว เป็นเครื่องตี
ครามจนได้น้ าครามท่ีมีฟองสีน้ าเงินจึงท า
การ ปิดฝาหมักต่อ 24 ช่ัวโมง และเอาน้ าท่ี
ลอยเหนือครามออก 
-ท าการกรองคราม โดยใช้ผ้าขาวบางมัดปาก
ถังเพื่อท าการกรองครามให้เหลือเนื้อคราม
และปิดฝาท้ิงไว้ 24 ช่ัวโมง 
-ท าการตักเนื้อครามท่ีอยู่บนผ้าขาวบาง เก็บ
ใส่บรรจุภัณฑ์ไว้อย่างดี เพื่อเตรียมการก่อ
หม้อครามในกระบวนการต่อไป 

2 .การก่ อหม้ อคราม
หรือการผสมน้ าคราม 

- ส่วน ใหญ่ กรรมวิ ธี ของก ลุ่ม
ต าบลโพนงามจะมีการก่อหม้อ
ครามโดยใช้ถั งพลาสติกซึ่ งมี
อุณหภูมิท่ีร้อนกว่าการใช้หม้อดิน
เผา จึงส่งผลกระทบต่อการเก็บ
ความเย็นของน้ าคราม เนื่องจาก

- หม้อท่ีใช้ในการท าน้ าครามต้องเป็นหม้อ
ดินเผาเพราะสามารถเก็บอุณหภูมิความเย็น
ของน้ าครามได้ดีกว่าหม้อพลาสติก 
-การก่อหม้อครามและการผสมน้ าครามต่อ 
1 หม้อ มีสัดส่วนดังนี้ 
          - น้ าด่างขี้เถ้า 1 ลิตร 
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กระบวนการ วิธีการย้อมเดิม วิธีการที่ได้รับการพัฒนาและมีคุณภาพ 
น้ าครามท่ีเย็นจะสามารถย้อมผ้า
ฝ้ายได้สีท่ีเข้มและขึ้นเงาได้ดีกว่า
น้ าครามท่ีมีอุณหภูมิสูงหรือร้อน 
- สัดส่วนของการก่อหม้อคราม
เดิมจะไม่มีการก าหนด 

          - น้ าซาวข้าวหมัก 1 คืน 1 ลิตร 
          - ปูนแดง หรือ ปูนขาว 1 ขีด 
          - มะขามเปียก 
          - เนื้อคราม 1 กิโล 
 

 ปริมาณท่ีชัดเจน ขึ้นอยู่กับความ
ถนั ดและป ระสบการณ์ ขอ ง
สมาชิกแต่ละคน จึงเกิดความไม่ 
สม่ าเสมอของสีผ้าคราม และท า
ให้ไม่ได้มาตรฐานและคุณภาพใน
การย้อม 

- ท าการผสมลงในหม้อครามท่ีเตรียมไว้ กวน
ให้เข้ากันและใช้ขันหรือถ้วยตวงครามท าการ
โจกคราม 4-5 ครั้ง จนน้ าครามเป็นสีเขียว
อมเหลือง จึงพักไว้ 
-ท าการโจกคราม เช้า-เย็น ของทุกวัน โดย
สังเกตการณ์เกิดของฟอง และสีของของเป็น
สีน้ าเงินเข้มเห็นเงา แสดงว่าได้สีครามแล้ว 
ซึ่งไม่สามารถก าหนดเวลาได้ชัดเจน ขึ้นอยู่
กับการเปล่ียนสีและเกิดฟองของน้ าคราม 

3.การย้อม - การคัดเลือกฝ้ายกลุ่มต าบลโพน
งามจะมีกระบวนการคล้ายกันกับ
กลุ่มบ้านพันนา แต่ส่ิงท่ีแตกต่าง
คือ กระบวนการย้อมบางครั้งจะ
เอาฝ้ายท่ีท าความสะอาดแล้วไป
ตากแห้งแล้วน ามาย้อม จะท าให้
ฝ้ายสีไม่ ติด สีไม่สม่ าเสมอ จึง
จ า เป็ น ต้ อ ง เลื อ ก ฝ้ าย ท่ี ผ่ าน
กระบวนการท าความสะอาดมา
ก่อน และเป็นฝ้ายท่ีเปียกน้ าพอ
หมาด 
- การไล่เส้นฝ้ายในขณะท่ีย้อม 
เป็นอีกหนึ่งจุดส าคัญในการย้อม 
จะต้องก าเส้นฝ้ายใต้น้ า ก าและ
คลายไล่เรียงไปตามวงเส้นฝ้าย 
แต่ในบางครั้งวิธีเดิมไม่ได้ค านึงถึง
จุดนี้ 
- การโจกครามของวิธีเดิมยังไม่
สามารถบ่งบอกจ านวนในการ
โจกต่อครั้งในแต่ละวันได้ ซึ่ง 

- คัดเลือกฝ้ายท่ีมีเส้นใยธรรมชาติ 100 % 
ไม่มีส่วนผสมของเส้นด้ายสังเคราะห์ ถึงจะ
ท าให้ผ้าครามมีสีท่ีสม่ าเสมอและมีสีท่ีติด
คงทนหรือไม่ตกสี และส าหรับเส้นใยเรยอน
ท่ีโรงงานอุตสาหกรรมน าเศษฝ้ายและ เศษ
ไม้ ม าป รั บ แ ต่ ง เป็ น เ ส้ น ใย ข น าด เล็ ก 
สม่ าเสมอ นุ่ม มันวาว ย้อมติดสีครามได้ดีให้
สีน้ าเงินเข้ม สวยงาม แต่ทนต่อการนุ่งห่ม 
น้อยกว่าใยฝ้าย 
- เตรียมน้ าครามและท าการโจกน้ าครามดู
ลักษณะของสีน้ าคราม เพื่อใช้เตรียมส าหรับ
การย้อม 
- ก่อนย้อมต้องท าความสะอาดฝ้ายและท า
ให้ฝ้ายเปียกด้วย น้ าสะอาด หากล้างฝ้ายไม่
สะอาด เมื่อน าไปย้อมจะท าให้สีคราม ในน้ า
ย้อมเปล่ียนไป ย้อมไม่ติด หรือหม้อหนีหาก
ท าฝ้ายเปียกน้ าไม่ท่ัว 
- เอาฝ้ายท่ีท าความสะอาดแล้วลงย้อมใน
หม้อท่ีจัดเตรียมไว้ ซึ่ งสีครามในน้ าย้อม 
แทรกเข้าไปอยู่ภายใน โครงสร้างของเส้นใย
ฝ้ายได้ดีเมื่อยกเส้นใยพ้นน้ าย้อม สัมผัสกับ  
 

 ประเด็นนี้เป็นจุดส าคัญท่ีท าให้ ออกซิเจนในอากาศ สีครามจะถูกออกซิไดส์
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กระบวนการ วิธีการย้อมเดิม วิธีการที่ได้รับการพัฒนาและมีคุณภาพ 
หม้อครามหนี หรือหม้อคราม
ไม่ได้คุณภาพนั้น และไม่สามารถ
น าน้ าครามไปย้อมได้ 

เป็นสีน้ าเงิน ขังอยู่ภายในเส้นใย เส้นใยท่ี
ย้อมติดสีครามได้ดีจึงเป็นใยฝ้าย  เมื่อน าไป 
ย้อม สีครามแทรกเข้าเส้นฝ้ายไม่สม่ าเสมอ
ท าให้เกิดรอยด่าง  
- นอกจากสีครามในน้ าย้อมและเส้นใยแล้ว 
น้ าย้อมท่ีเย็นจะย้อมติดสีครามได้ ดีกว่า 
ดังนั้นจึงควรใช้โอ่งดินท าหม้อคราม เพราะ
น้ าท่ีซึมจากโอ่งดินจะช่วยระบาย ความร้อน 
ท าให้อุณหภูมิของน้ าย้อมเย็นกว่าปกติหรือ
ตอนเช้าและตอนเย็นเป็นเวลา ท่ีเหมาะสม
ในการย้อมคราม เมื่อจะย้อมคราม ให้ตักน้ า
ย้อมประมาณ 1 ลิตร ออกไว้ ก่อน จึงน า
ฝ้ายหมาดน้ าลงย้อม ขณะย้อมต้องระวังให้
อากาศสัมผัสน้ าย้อมน้อยท่ีสุด นั่นคือค่อย ๆ 
ก าเส้นฝ้ายใต้น้ าย้อมให้แน่นแล้วคลายมือให้
สีครามแทรกเข้าไปในทุก อณูของเส้นฝ้าย 
ก าและคลายไล่ เรียงไปตามวงเส้น ฝ้าย 
สังเกตน้ าย้อมสีเหลืองจางไป สีน้ าเงินเข้มมา
แทน ความข้นหนืดลดลง จึงหยุดย้อม บิด
เส้นฝ้ายให้หมาด กระตุกให้ ฝ้ายเรียงเส้น
และสัมผัสอากาศ แล้วเก็บฝ้ายช้ินนั้นใน
ภาชนะปิด ถ้าตากฝ้ายท่ีย้อม ทันทีจะเกิด
รอยด่างในเส้นฝ้าย  
- หากต้องการสีเข้มต้องย้อมซ้ าในหม้อคราม
อื่นอีก ต่อไป พักไว้  2 - 3 นาที จึงล้างให้
สะอาดจนน้ าล้างใสไม่ มี สี ผ่ึ งลมให้ แห้ ง 
น าไปใช้งานต่อไป ส่วนน้ าย้อมท่ีตักไว้ใช้เป็น
เช้ือ เทกลับคืนหม้อครามเดิมและเติม เนื้อ
ครามอีก 
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1. การลงพื้นท่ีเรียนรู้การพัฒนาและออกแบบกระบวนการผลิตท่ีได้คุณภาพของ ณ กลุ่มทอผ้าสีธรรมชาติบ้าน
พันนา ต าบลพันนา อ าเภอสว่างแดนดิน จังหวัดสกลนคร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพ การลงพื้นท่ีเรียนรู้การพัฒนาและออกแบบกระบวนการผลิตท่ีได้คุณภาพ 

 

 

 

 

 

 

ลงพื้นท่ี 
 

  เย่ียมชม ผลติภณัฑ์ของกลุม่   บรรยายเก่ียวกบัการย้อมผ้าสีธรรมชาต ิ                   

   

 

 

 

 

        บรรยายเก่ียวกบัการย้อมผ้าสีธรรมชาต ิ                  เรียนรู้วธีิและกระบวนการย้อม    

 

 

 

 

 

         เรียนรู้วธีิและกระบวนการย้อม      เรียนรู้การใช้เทคโนโลยีในกระบวนการย้อม 
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 2. การทดสอบการพัฒนาและออกแบบกระบวนการผลิตท่ีได้คุณภาพของ ณ กลุ่มทอผ้าสีธรรมชาติ
ต าบลโพนงาม อ าเภออากาศอ านวย จังหวัดสกลนคร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

รูปภาพ การทดสอบการพัฒนาและออกแบบกระบวนการผลิตท่ีได้คุณภาพ 

 

 

 

 

ลงพื้นท่ี 
 

      อธิบายอปุกรณ์ในการก่อหม้อคราม           ตรวจเช็คคณุภาพเนือ้คราม 

   

 

 

 

 

 

        บรรยายเก่ียวกบัการผสมน า้คราม                              บรรยายเก่ียวกบัอตัราสว่นของสว่นผสม 

  

 

 

 

 

 

                 การทดสอบน า้คราม          แลกเปล่ียนเทคนิคระหวา่งกลุม่ 
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(2.1.2) การเปรียบเทียบผลิตภัณฑ์ระหว่างผลิตภัณฑ์ท่ีไม่ได้รับการพัฒนากับตัวผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับการ
พัฒนาดังนี้ 

ผลิตภัณฑ์เดิม ผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่ได้รับการพัฒนา 
- ผ้าลายมัดหม่ี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

-  ผ้าคลุมไหล ่
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(2.1.3) ด าเนินการทดสอบตลาด โดยการน าผลิตภัณฑ์การย้อมสีธรรมชาติจากกระบวนการท่ี

ผ่านกระบวนการพัฒนาและออกแบบกระบวนการผลิต ไปจ าหน่ายตามสถานท่ีต่างๆ ดังนี้ 
1. ทดสอบตลาดกับกลุ่มลูกค้าท่ีเป็นหน่วยงานภาครัฐ เช่น ในการทดสอบครั้งนี้ ได้น า

ผลิตภัณฑ์ออกจ าหน่ายให้กับอาจารย์ในมหาวิทยาเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสกลนคร 
พบว่า ลูกค้ามีความสนใจและพึงพอใจในตัวผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับการพัฒนาของกลุ่ม ท่ีมีลวดลายสวยงาม
เป็นเอกลักษณ์ และราคาเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ โดยเฉพาะผ้าคลุมไหล่ท่ีมีสีและลวดลายแตกต่างจาก
กลุ่มอื่น 
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2. ทดสอบตลาดกลุ่มลูกค้าในวันซ้อมรับปริญญาของ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 
วิทยาเขตสกลนคร ซึ่งการทดสอบครั้งนี้ ได้น าผลิตภัณฑ์ทอมือผ้าย้อมครามได้รับการ

ออกแบบและพัฒนากระบวนการผลิตเรียบร้อยแล้ว พบว่า ลูกค้ามีความสนใจและพึงพอใจในตัว
ผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับการพัฒนาของกลุ่ม มีสีท่ีสม่ าเสมอและลวดลายสวยงาม รวมท้ังมีราคาเหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์ โดยเฉพาะผ้าลายมัดหมี่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของกลุ่ม 

 
 

 
 
 
 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

 
                           รูปภาพ ลงพื้นท่ีทดสอบตลาดงานซ้อมรับปริญญา 

 
 

2.2. การพัฒนาวัตกรรมผลิตภัณฑ์การแปรรูปผลิตภัณฑ์ท่ีได้ก าหนดไว้ 
      2.2.1 การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบท่ีด าเนินการร่วมกันระหว่างผู้ประกอบการ
กับทีมปรึกษาโครงการพัฒนาและยกระดับสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ด้วยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และ
นวัตกรรมพื้นท่ีจังหวัดสกลนคร กลุ่มทอผ้าครามสีธรรมชาติ ต าบลโพนงาม อ าเภออากาศอ านวย จังหวัด
สกลนคร 
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ตารางท่ี 6.2 ต้นแบบผลิตภัณฑ์จ าแนกตามขนิดผลิตภัณฑ์ของกลุ่มผู้ประกอบการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 

ชนิดผลิตภัณฑ์ แพทเทิร์นของผลิตภัณฑ์และกระบวนการ
ตัดเย็บ 

ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

1ชุดท างานสตรี (3 ชุด) 
ชุดเดรส 

 

  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

  

 

 

 

 

 

 

- ชุดเสื้อ – กระโปง 
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ชนิดผลิตภัณฑ์ แพทเทิร์นของผลิตภัณฑ์และกระบวนการ
ตัดเย็บ 

ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

-  เสื้อคลุมญี่ปุ่น 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 

 
 
 
 
 

- เสื้อป้าย-ผ้าถุง 
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ชนิดผลิตภัณฑ์ แพทเทิร์นของผลิตภัณฑ์และกระบวนการ
ตัดเย็บ 

ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

- เสื้อปีก 
 

 
   

 
 

 

 
 

 

(2.2.2) พัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยด าเนินการต่อเนื่องจากแนวทางการพัฒนาวัตกรรมผลิตภัณฑ์การแปร
รูปผลิตภัณฑ์ ค านวณปริมาณการผลิต ต้นทุนการผลิตของตัวผลิตภัณฑ์แปรรูปเพื่อก าหนดราคาขาย 

   ตารางท่ี 6.3 แสดงการค านวณต้นทุนการผลิตของผลิตภัณฑ์แปรรูป 

 
 

รายการ 

ก าลัง
การผลิต 
/วัน/คน 

ต้นทุนการผลิต ราคาขาย 
ผ้า

(บาท) 
วัตถุดิบ 
/อุปกรณ์ 
(บาท) 

ค่าแรง
งาน 

(บาท) 

ค่าใช้จ่าย
ในการ
ผลิต 

รวม
ต้นทุน 
(บาท) 

ราคา
ขายส่ง 
(บาท) 

ราคาขาย
ปลีก 

(บาท) 
ชุดเดรส 2 ชุด 650 100 120 50 920 1,500 1,800 
ชุดเส้ือ – กระโปง 2 ชุด 1,200 100 180 50 1,530 2,100 2,500 
เส้ือคลุม 4 ตัว 450 40 60 20 570 1,200 1,500 
ชุดเส้ือ – ผ้าถุง 2 ชุด 1,200 200 180 50 1,630 2,400 2,600 
เส้ือปีก 6 ตัว 450 20 40 10 520 800 1,000 

  

จากตาราง 6.3 การค านวณต้นทุนการผลิตของผลิตภัณฑ์แปรรูป พบว่า ชุดเดรส ก าลังการผลิต 2 ชุด 
ต่อวันต่อคน มีต้นทุนการผลิตรวม 920 ราคาขายส่ง 1,500 บาท และราคาขายปลีก 1,800 บาท ชุดเส้ือ-
กระโปรง ก าลังการผลิต 2 ชุด ต่อวันต่อคน มีต้นทุนการผลิตรวม 1,530 บาท ราคาขายส่ง 2,100 บาท และ
ราคาขายปลีก 2500 บาท เส้ือคลุม ก าลังการผลิต 4 ตัว ต่อวันต่อคน มีต้นทุนรวม 570 บาท ราคาขายส่ง 
1,200 บาท ราคาขายปลีก 1,500 บาท ชุดเส้ือ-ผ้าถุง ก าลังการผลิต 2 ชุด ต่อวันต่อคน มีต้นทุนรวม 1,630 
บาท ราคาขายส่ง 2,400 บาท ราคาขายปลีก 2,600 บาท และก าลังการผลิต 6 ตัว ต่อวันต่อคน มีต้นทุนรวม 
520 บาท ราคาขายส่ง 800 บาท ราคาขายปลีก 1,000 บาท 
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(2.2.3)  เปรียบเทียบการเพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์แปรรูปกับผลิตภัณฑ์ทอมือ 
     ตารางท่ี 6.4  แสดงการเปรียบเทียบการเพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์แปรรูปกับผลิตภัณฑ์ทอมือ 

 
จากตาราง 6.4  การเปรียบเทียบการเพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์แปรรูปกับผลิตภัณฑ์ทอมือ พบว่า 

ผลิตภัณฑ์ทอมือล าดับท่ี 1  ผ้าลาย 4 เมตร ต้นทุน 450 บาท ราคาขาย 650 บาท ก าไร 200 บาท คิดเป็น
อัตราก าไร 44.44 % เทียบกับ ผลิตภัณฑ์แปรรูป ชุดเดรส ต้นทุน 920 บาท ราคาขาย 1,500 บาท ก าไร 580 
บาท คิดเป็นอัตราก าไร 63 % ผลิตภัณฑ์ทอมือล าดับท่ี 2 ผ้าลายนกยูง 4 เมตร ต้นทุน 1,000 บาท ราคาขาย 
1,200 บาท ก าไร 200 บาท คิดเป็นอัตราก าไร 10 % เทียบกับ ผลิตภัณฑ์แปรรูป ชุดเส้ือกระโปรง ต้นทุน 
1,530 บาท ราคาขาย 2100 บาท ก าไร 570 บาท คิดเป็นอัตราก าไร 37 % ผลิตภัณฑ์ทอมือล าดับท่ี 3 ผ้าฝ้าย

เข็นมือ 2 เมตร ต้นทุน 350 บาท ราคาขาย 450 ก าไร 100 บาท คิดเป็นอัตราก าไร 28.57 % เทียบกับ 
ผลิตภัณฑ์แปรรูป เส้ือคลุมญี่ปุ่น ต้นทุน 570 บาท ราคาขาย 1,200 บาท ก าไร 630 บาท  คิดเป็นอัตราก าไร 
110.52 % ผลิตภัณฑ์ทอมือล าดับท่ี 4 ผ้าลายต้นสน 4 เมตร ต้นทุน 1,000 บาท ราคาขาย 1,200 ก าไร 200 
บาท คิดเป็นอัตราก าไร 20% เทียบกับ ผลิตภัณฑ์แปรรูป ชุดเส้ือ-ผ้าถุง  ต้นทุน 1,630 บาท ราคาขาย 2,400 
บาท ก าไร 770 บาท คิดเป็นอัตราก าไร 47.24 % ผลิตภัณฑ์ทอมือล าดับท่ี 5 ผ้าคลุมไหล่ 1 ผืน ต้นทุน 350 
บาท ราคาขาย 450 ก าไร 100 บาท คิดเป็นอัตราก าไร 28.57% เทียบกับ ผลิตภัณฑ์แปรรูป เส้ือปลีก  ต้นทุน 
520 บาท ราคาขาย 800 บาท ก าไร 280 บาท คิดเป็นอัตราก าไร 53.84 % 

(2.2.4)  ด าเนินการทดสอบตลาด โดยการน าผลิตภัณฑ์แปรรูปไปจ าหน่ายตามสถานท่ีต่างๆ ดังนี้ 
1.  ทดสอบตลาดถนนผ้าคราม จังหวัดสกลนคร พบว่า ลูกค้าท่ีเดินเท่ียวชมสินค้าในงานถนน 

ผ้าครามและผู้จ าหน่ายผ้าครามของกลุ่มทอผ้ากลุ่มอื่น และพ่อค้าคนกลาง ให้ความสนใจในผลิตภัณฑ์ท่ีได้จาก
ผ้าย้อมครามเป็นอย่างมาก  รวมท้ังสินค้าท่ีจ าหน่ายในงานถนนผ้าครามต่างมีความหลากหลาย ท้ังรูปแบบและ
ตัวผลิตภัณฑ์ ซึ่งในการทดสอบตลาดครั้งนี้ ลูกค้าส่วนใหญ๋มีความสนใจและต้องการในตัวผลิตภัณฑ์แปรรูปชุด
สตรีท างาน โดยเฉพาะเส้ือคลุมญี่ปุ่นท่ีมีรูปทรงทัยสมัย และเหมาะสมกับราคา แต่ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มท่ี
จ าหน่ายยังไม่ครอบคลุมถึงชุดท างานสุภาพบุรุษ จึงท าให้กลุ่มต้องมาพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุดท างานบุรุษในครั้ง
ต่อไป 
 
 

ผลิตภัณฑ์ทอมือ ผลิตภัณฑ์แปรรูป 

รายการ
ผลิตภัณฑ์ 

จ านวน
/หน่วย  

ต้นทุน ราคา
ขาย 

ก าไร อัตรา
ก าไร % 

 

รายการ
ผลิตภัณฑ์แปร

รูป 

ต้นทุน ราคา
ขายส่ง 

ก าไร อัตรา
ก าไร % 

ผ้าลาย 2 เมตร 450 650 200 44.44% ชุดเดรส 920 1,500 580 63% 
ผ้าลายนกยูง 4 เมตร 1,000 1,200 200 10% ชุดเสื้อ–กระโปง 1,530 2,100 570 37% 
ผ้าฝ้ายเข็นมือ 2 เมตร 350 450 100 28.57% เสื้อคลุมญ่ีปุ่น 570 1,200 630 110.52% 
ผ้าลายต้นสน 4 เมตร 1,000 1,200 200 20% ชุดเสื้อ – ผ้าถุง 1,630 2,400 770 47.24% 
ผ้าคลุมไหล ่ 1 ผืน 350 450 100 28.57% เสื้อปีก 520 800 280 53.84% 
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รูปภาพ ลงพื้นท่ีทดสอบตลาด (ถนนผ้าครามจังหวัดสกลนคร) 
 

2. ทดสอบตลาดงานซ้อมรับปริญญาของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขต
สกลนคร วันท่ี 19 สิงหาคม 2561 พบว่า ลูกค้าส่วนใหญ่เป็นกลุ่มญาติบัญฑิตท่ีมาร่วมแสดงความยินดี
กับบัญฑิต ซึ่งมีการเข้าร่วมชมสินค้าผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ้าคราม ผลตอบรับลูกค้าส่วนใหญ่มีความสนใจใน
ผลิตภัณฑ์แปรรูปเป็นอย่างมากในส่วนของชุดท างานสตรี ประเภทชุดเส้ือ-กระโปรง เนื่องจากผลิตภัณฑ์มี
รูปทรงท่ีสวยงามและส่วมใส่สบาย และสามารถส่วมใส่ในงานต่างๆ ได้ 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพ ลงพื้นท่ีทดสอบตลาด (งานซ้อมรับปริญญา ณ มทร สกลนคร) 

ลงพื้นท่ี 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ทดสอบตลาดถนนผ้าคราม 

 

ทดสอบตลาดถนนผ้าคราม 

 

ทดสอบตลาดถนนผ้าคราม 

 

ทดสอบตลาดถนนผ้าคราม 

 
 

ทดสอบตลาด 

 

ทดสอบตลาด 
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3. ทดสอบตลาดผ่านส่ือออนไลน์ของสมาชิกในกลุ่ม ฝ่ายการตลาดได้ท าการทดสอบผลิตภัณฑ์ 
ณ วันท่ี 24 มิถุนายน 2561 พบว่า ลูกค้าท่ีเข้ามาเยี่ยมชมและสอบถามราคามผ่านส่ือออนไลน์ เฟสบุ๊ค ของ
ฝ่ายการตลาดของกลุ่มทอผ้าครามสีธรรมชาติต าบลโพนงาม โดยมีผลิตภัณฑ์แปรรูปชุดท างานสตรีท่ีมีมากมาย
หลากหลายรูปแบบ เช่น ชุดเดรส ชุดเส้ือกระโปรง ชุดเส้ือป้ายผ้าถุง เส้ือคลุมสไตล์ญี่ปุ่น เส้ือปีก เป็นต้น พบว่า 
มีลูกค้าต้องการในผลิตภัณฑ์แปรรูป เส้ือป้าย-ผ้าถุง มากกว่าสินค้าชนิดอื่น เนื่องจาก ลวดลายผ้าถุงท่ีเป็น
เอกลักษณ์และเส้ือท่ีมีรูปทรงสวยงามสามารถสวมใส่ได้ตามเทศกาลต่างๆ จึงเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีโดดเด่นและได้รับ
ผลตอบรับเป็นอย่างดีจากการทดสอบตลาดผ่านส่ือออนไลน์ในครั้งนี้ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภาพ การทดสอบตลาดผ่านส่ือออนไลน์ ณ วันท่ี 24 มิถุนายน 2561 
ท่ีมา : https://web.facebook.com/TaiYoSaowat/videos/675919472826204 

 
 
 
 

ลงพื้นท่ี 
 

การทดสอบตลาดผา่นส่ือออนไลน์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 
 

https://web.facebook.com/TaiYoSaowat/videos/675919472826204
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3.  การวิเคราะห์ข้อมูล  
  3.1. ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถาม 
  ข้อมูลท่ัวไป ประกอบด้วย เพศ เช้ือชาติ ประเทศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได้เฉล่ียต่อ
เดือน  สถานภาพ และราคาสินค้า (รายละเอียดดังตารางท่ี 6.5) 
 

ตารางท่ี 6.5  ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถาม 
  ผลิตภัณฑ์แปรรูป คุณภาพของผลิตภัณฑ์ 

ข้อมูลผู้ตอบแบบประเมิน ผู้ตอบแบบสอบถาม 38 คน ผู้ตอบแบบสอบถาม 40 คน 
  จ านวน (คน) ร้อยละ (%) จ านวน (คน) ร้อยละ (%) 
1. เพศ         

ชาย 10 26.3 6 15 
หญิง 28 73.7 34 85 
2. เชื้อชาติ         
ไทย 38 100 40 100 
3. ประเทศ         
ไทย 38 100 40 100 
4. อาย ุ         

20-30 ปี 7 18.4 9 22.5 
31-40 ปี 14 36.8 13 32.5 
41-50 ปี 6 15.8 10 25 
51-60 ปี 6 15.8 3 7.5 
60 ปีขึ้นไป 5 13.1 5 12.5 
5. อาชีพ         

นักเรียน/นักศึกษา 8 21.1 3 7.5 

ข้าราชการ/พนักงานของรัฐ 9 23.7 12 30.0 

เจ้าหน้าท่ีรัฐวิสาหกิจ 5 13.2 11 27.5 

เกษตรกร/ประมง 7 18.4 8 20.0 
ข้าราชการ/พนักงานเกษียณอายุ 4 10.5 4 10.0 

ไม่ได้ท างาน/พ่อบ้าน แม่บ้าน 4 10.5 1 2.5 

อื่นๆ/ระบ ุ 1 2.6 1 2.5 
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ตารางที่ 6.5  ข้อมูลผู้ตอบแบบประเมิน (ต่อ) 

ข้อมูลผู้ตอบแบบประเมิน 

ผลิตภัณฑ์แปรรูป 
ผู้ตอบแบบสอบถาม 38 คน 

คุณภาพของผลิตภัณฑ์ 
ผู้ตอบแบบสอบถาม 40 คน 

จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ (%) จ านวน (คน) ร้อยละ (%) 

6. ระดับการศึกษา         

ช้ันประถมศึกษาปีท่ี6 5 13.2 1 2.5 

มัธยมศึกษาตอนต้น 1 2.6 7 17.5 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 11 28.9 5 12.5 

ประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง(ปวส.) 7 18.4 11 27.5 

ปริญญาตร ี 13 34.2 15 37.5 

ปริญญาโท 1 2.6 1 2.5 

7. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
  

  ต่ ากว่า 15,000 บาท 13 22 8 20.0 

15,000-20,000 บาท 18 45.8 23 57.5 

20,001-25,000 บาท 5 8.5 7 17.5 

25,001-30,000 บาท 2 11.9 2 5.0 

8. สถานภาพ 
  

  โสด 16 42.15 16 40.0 

สมรส/อยู่ด้วยกัน 20 52.6 20 50.0 

หย่า/หม้าย/แยกกันอยู่ 2 5.3 4 10.0 

9. ราคาสินค้า 
  

  500-1,000 บาท 10 26.3 26 65.0 
1,001-1,500 บาท 20 52.6 12 30.0 
1,501-2,000 บาท 6 15.8 1 2.5.0 
2,001-2,500 บาท 1 2.6 1 2.5.0 
2,501-3,000 บาท 1 2.6 0 0 
 
 จากตารางท่ี 6.5 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามผลิตภัณฑ์แปรรูป ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 28 
คน คิดเป็นร้อยละ 73.7 เช้ือชาติไทย จ านวน 38 คน คิดเป็นร้อยละ 100 ประเทศไทย จ านวน 38 คน คิดเป็น
ร้อยละ 100 อายุ  31-40 ปี คน จ านวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 36.8 รองลงมาอายุ 20-30 ปี จ านวน 7 คน 
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คิดเป็นร้อยละ 18.4 อาชีพข้าราชการ/พนักงานของรัฐ จ านวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 23.7 รองลงมานักเรียน/
นักศึกษา จ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 21.1 ส าเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี จ านวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 
34.2 รองลงมาส าเร็จการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลายจ านวน 11คน คิดเป็นร้อยละ 28.9  รายได้เฉล่ียต่อ
เดือน   15,000-20,000 บาท จ านวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 45.8 รองลงมารายได้เฉล่ียต่อเดือน ต่ ากว่า 
15,000  บาท จ านวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 22 สถานภาพสมรส/อยู่ด้วยกัน จ านวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 
52.6 รองลงมาสถานภาพโสด จ านวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 42.15 ราคาสินค้าต่อช้ิน 1,001-1,500 บาท 
จ านวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 52.6 รองลงมาพงึพอใจราคาสินค้าต่อช้ิน 500-1,000 บาท บาท จ านวน 10 
คน คิดเป็นร้อยละ 26.3 
 ผู้ตอบแบบสอบถามคุณภาพของผลิตภัณฑ์ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ 
85 เช้ือชาติไทย จ านวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 100 ประเทศไทย จ านวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 100 อายุ  
31-40 ปี จ านวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 32.5 รองลงมาอายุ 41-50 ปี จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 25.0 
อาชีพข้าราชการ/พนักงานของรัฐ จ านวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 30.0 รองลงมาเจ้าหน้าท่ีรัฐวิสาหกิจ จ านวน 
11 คน คิดเป็นร้อยละ 27.5 ส าเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี จ านวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 37.5 รองลงมา
ส าเร็จประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง(ปวส.) 11คน คิดเป็นร้อยละ 27.5  รายได้เฉล่ียต่อเดือน 15,000-20,000 
บาทบาท จ านวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 57.5 รองลงมารายได้เฉล่ียต่อเดือน ต่ ากว่า 15,000  บาท จ านวน 8 
คน คิดเป็นร้อยละ 20.0 สถานภาพสมรส/อยู่ด้วยกัน จ านวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 50.0 รองลงมาสถานภาพ
โสด จ านวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 40 ราคาสินค้าต่อช้ิน 1,001-1,500 บาท จ านวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 
65.0 รองลงมาพึงพอใจราคาสินค้าต่อช้ิน 500-1,000 บาท บาท จ านวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 30.0 
 

     3.2 ข้อมูลเกี่ยวกับความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์  
ตารางท่ี 6.6 ความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์ 5 ชนิดโดยรวม ประกอบด้วย ชุดเดรส ชุดเส้ือกระโปรง ชุดเส้ือป้าย   
ผ้าถุง เส้ือคลุมญี่ปุ่น และเส้ือปีก  

ผลิตภัณฑ์  ระดับความคิดเห็น 

 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับ 
1. ชุดเดรส 
2. ชุดเส้ือ – กระโปรง 
3. ชุดเส้ือป้าย – ผ้าถุง 
4. เส้ือคลุมญี่ปุ่น 
5. เส้ือปีก 

3.95 
3.98 
3.98 
4.19 
3.98 

0.54 
0.56 
0.50 
0.50 
0.54 

มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 

โดยภาพรวม 4.01 0.47 มาก 
 จากตารางท่ี 6.6 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์โดยรวมอยู่ในระดับ
มาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.01 เมื่อพิจารณาเป็นรายผลิตภัณฑ์ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความพึงพอใจเส้ือ
คลุมญี่ปุ่นมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.01  มีค่าอยู่ในระดับมาก รองลงมา ชุดเส้ือ – กระโปรงมีค่าเฉล่ีย
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เท่ากับ 3.98 อยู่ในระดับ มาก และชุดเส้ือป้าย – ผ้าถุง มีค่าเฉล่ีย 3.98 อยู่ในระดับมาก และชุดเดรสมีความ
พึงพอใจน้อยท่ีสุด มีค่าเฉล่ีย 3.98 อยู่ในระดับมาก 

ตารางท่ี 6.7 แสดงค่าเฉล่ียและความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์ท้ัง 5 ชนิด ประกอบด้วย ชุดเดรส ชุดเส้ือกระโปรง 
ชุดเส้ือป้ายผ้าถุง ชุดเส้ือคลุม เส้ือปีก จ าแนกเป็นรายด้าน 

 
 

ด้าน 

 
ชุดเดรส 

 
ชุดเสื้อกระโปรง 

 
ชุดเสื้อป้ายผ้าถุง 

 
เสื้อคลุมญี่ปุ่น 

 
เสื้อปีก 

ระดับความพึงพอใจ 
 

ระดับ 
 

ระดับ 
 

ระดับ 
 

ระดับ 
 

ระดับ 

ด้านผลิตภัณฑ์ 3.94 มาก 4.13 มาก 3.98 มาก 4.26 มาก 4.19 มาก 

ด้านราคา 3.92 มาก 3.90 มาก 3.94 มาก 4.23 มาก 3.93 มาก 
ด้านช่องทางการ
จัดจ าหน่าย 

4.07 มาก 3.93 มาก 4.05 มาก 4.07 
 

มาก 3.92 มาก 

ด้านการส่งเสริม
การขาย 

3.86 มาก 3.96 มาก 3.95 มาก 4.19 
 

มาก 3.86 มาก 

โดยรวม 3.95 มาก 3.98 มาก 3.98 มาก 4.19 มาก 3.98 มาก 

  จากตาราง  พบว่า ผู้ตอบแบบประเมินมีความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์เส้ือคลุมญี่ปุ่นโดยรวมมากท่ีสุด 
มีค่าเฉล่ีย  4.19 อยู่ในระดับมาก และพิจารณาเป็นรายด้านของผลิตภัณฑ์ พบว่า ด้านผลิตภัณฑ์มีค่าเฉล่ีย
สูงสุด 4.26 อยู่ในระดับมาก รองลงมา ด้านราคามีค่าเฉล่ีย 4.23 อยู่ในระดับมาก ชุดเดรส ด้านช่องทางการจัด
จ าหน่าย มีค่าเฉล่ียสูงสุด  4.07 อยู่ในระดับมาก รองลงมาด้านผลิตภัณฑ์มีค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 3.94 อยู่ในระดับมาก 
ชุดเส้ือกระโปง ด้านผลิตภัณฑ์มีค่าเฉล่ียสูงสุด 4.13 อยู่ในระดับมาก รองลงมา ด้านการส่งเสริมการขาย มี
ค่าเฉล่ีย 3.96  ชุดเส้ือป้ายผ้าถุง ด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายมีค่าเฉล่ียสูงสุด 4.05 อยู่ในระดับมาก รองลงมา
ด้านผลิตภัณฑ์มีค่าเฉล่ีย 3.98   และผลิตภัณฑ์สุดท้าย เส้ือปีก ด้านผลิตภัณฑ์มีค่าเฉล่ียสูงสุด 4.19 อยู่ใน
ระดับมาก รองลงมา ด้านราคามีค่าเฉล่ีย 3.93 อยู่ในระดับมาก 

  ตารางท่ี 6.8 แสดงค่าเฉล่ียและระดับความพึงพอใจคุณภาพผลิตภัณฑ์ทอมือ  

คุณภาพผลิตภัณฑ์ 
  ระดับความคิดเห็น 

 

ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับ 
1. คุณภาพของตัววัตถุดิบ 4.45 0.63 มากท่ีสุด 
2. รูปแบบ/ลวดลาย/สีสันของผ้าคราม 4.55 0.59 มากท่ีสุด 
3. คุณภาพของการติดทนและความสม่ าเสมอของสีผ้าคราม 4.20 0.75 มาก 
4. เนื้อผ้ามีกล่ินหอมครามและมีความนุ่มเม่ือส่วมใส่ 4.05 0.74 มาก 
5. ความปราณีตในและการเก็บรายละเอียดในการทอ 4.10 0.77 มาก 
6. ความน่าเช่ือถือในมาตรฐานและคุณภาพ 4.10 0.77 มากท่ีสุด 

7. ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 4.25 0.7 มากท่ีสุด 

โดยภาพรวม 4.35 0.35 มากที่สุด 
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  จากตาราง  พบว่า ผู้ตอบแบบประเมินมีความพึงพอใจใน คุณภาพผลิตภัณฑ์โดยรวม มีค่าเฉล่ีย  
4.35 อยูใ่นระดับมากท่ีสุด และพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า รูปแบบ/ลวดลาย/สีสันของผ้าครามมีค่าเฉล่ียสูงสุด 
4.55อยู่ในระดับมากท่ีสุด รองลงมา คุณภาพของตัววัตถุดิบ มีค่าเฉล่ีย 4.45 อยู่ในระดับมากท่ีสุด ราคา
เหมาะสมกับคุณภาพ มีค่าเฉล่ีย  4.25 อยู่ในระดับมาก คุณภาพของการติดทนและความสม่ าเสมอของสีผ้า
คราม มีค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 4.20 อยู่ในระดับมาก ความปราณีตในและการเก็บรายละเอียดในการทอ และความ
น่าเช่ือถือในมาตรฐานและคุณภาพ มีค่าเฉล่ียสูงสุด 4.10 อยู่ในระดับมาก และสุดท้ายเนื้อผ้ามีกล่ินหอมคราม
และมีความนุ่มเม่ือส่วมใส่มีค่าเฉล่ีย 4.05 อยู่ในระดับมาก 
 
6.3 สรุปผลการยกระดับผลิตภัณฑ์ โครงการพัฒนาและยกระดับสินค้าหนึ่ งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ด้วย 
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรมพื้นท่ีจังหวัดสกลนคร 

6.3.1 ออกแบบและพัฒนากระบวนการผลิตตามวิธีต้นแบบท่ีด าเนินการร่วมกันระหว่าง
ผู้ประกอบการกับทีมปรึกษาโครงการพัฒนาและยกระดับสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ กลุ่มทอผ้าครามสี
ธรรมชาติ ต าบลโพนงาม อ าเภออากาศอ านวย จังหวัดสกลนคร ซึ่งได้มีการบูรณาการความรู้ร่วมกับกลุ่มทอผ้า
สีธรรมชาติบ้านพันนา ท าให้ทราบประเด็นปัญหาความไม่สม่ าเสมอของสี และการตกสีของผ้าคราม ตลอดจน
เกิดการพัฒนาการออกแบบกระบวนการผลิตท่ีมีคุณภาพ สามารถสรุปประเด็นส าคัญดังนี้   
  1. การหมักคราม ต้องคัดสรรวัตถุดิบต้นครามท่ีมีคุณลักษณะท่ีเหมาะสมจึงจะสามารถสร้าง
น้ าครามท่ีมีคุณภาพได้ เช่น ครามต้องอยู่ระหว่างการออกดอกออกผลและต้องมีอายุประมาณ 3 เดือน การ
เก็บเกี่ยวต้องตัดต้นครามสูงจากพื้นดินประมาณ 15 ซม. 

 2. การก่อหม้อคราม ต้องคัดเลือกอุปกรณ์ท่ีมีท าให้น้ าครามสามารถแทรกซึมเข้าไปในเส้น
ฝ้ายได้ดี และสามารถเก็บอุณหภูมิได้ รวมท้ังการวัดสัดส่วนปริมาณของวัตถุดิบในการก่อหม้อคราม เพื่อให้เกิด
ความเป็นมาตรฐานและมีคุณภาพ 

  3. การย้อม ต้องมีเทคนิคท่ีสามารถท าให้น้ าครามซึมเข้าไปในเส้นด้ายได้อย่างสม่ าเสมอ เช่น 
ต้องระวังไม่ให้อากาศสัมผัสน้ าย้อมน้อยท่ีสุด นั่นคือค่อย ๆ ก าเส้นฝ้ายใต้น้ าย้อมให้แน่นแล้วคลายมือให้สีคราม 
แทรกเข้าไปในทุกอณูของเส้นฝ้าย ก าและคลายไล่เรียงไปตามวงเส้นฝ้ายเป็นต้น   

จากการยกระดับผลิตภัณฑ์โครงการพัฒนาและยกระดับสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์  กลุ่มทอผ้า
ครามสีธรรมชาติ ต าบลโพนงาม อ าเภออากาศอ านวย จังหวัดสกลนคร สามารถยกระดับผลิตภัณฑ์ของกลุ่มได้ 
โดยมีผลลัพธ์ คือ ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มมีสีสม่ าเสมอ สีเข้มและไม่ตกสี ซึ่งเกิดจากการท่ีไดรับเทคนิคและวิธีการ
การย้อมครามของกลุ่มท่ีได้รับรางวัลทางด้านการย้อมสีธรรมชาติและน ามาพัฒนาของกลุ่มเอง จนท าให้เกิดวิธี
และเทคนิคต่างๆจนสามารถสร้างผลิตภัฑณ์ท่ีมีคุณภาพ และผลิตภัณฑ์สามารถสร้างความพึงพอใจให้กับลูกค้า
ได้เป็นอย่างดี 

6.3.2 การพัฒนาวัตกรรมผลิตภัณฑ์การแปรรูปผลิตภัณฑ์ท่ีได้ก าหนดไว้  
                 การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีด าเนินการร่วมกันระหว่างผู้ประกอบการกับ ทีม 
ปรึกษาโครงการพัฒนาและยกระดับสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ กลุ่มทอผ้าครามสีธรรมชาติ ต าบลโพนงาม 
อ าเภออากาศอ านวย จังหวัดสกลนคร ซึ่งได้แปรรูปผลิตภัณฑ์ ชุดท างานสตรีต้นแบบ จ านวน 5 ชุด  
ประกอบด้วย ชุดเดรส ชุดเส้ือกระโปรง ชุดเส้ือป้ายผ้าถุง เส้ือคลุมญี่ปุ่น และเส้ือปีก และมีการค านวณต้นทุน 
การผลิต ก าหนดราคาขาย ตลอดจนน าผลิตภัณฑ์ท้ังหมดไปทดสอบตลาด สามารถสรุปประเด็นส าคัญดังนี้ 
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  1. จากการค านวณต้นทุนของผลิตภัณฑ์ทอมือก่อนท่ีจะน าไปแปรรูปเป็นชุดท างานสตรี 
พบว่ามต้ีนทุนท่ีต่ าและมีการก าหนดราคาขายค่อนข้างต่ าเช่นกัน จึงส่งผลให้ก าไรท่ีได้จากการขายผ้าทอมือต่ า
ตามล าดับเมื่อเทียบกับกลุ่มทอผ้ากลุ่มอื่นท่ีอยู่ใกล้เคียง  
  2. จากการน าผ้าทอมือไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ชุดท างานสตรี พบว่า ต้นทุนการแปรรูปสูงขึ้น 
แต่เมื่อท าการเปรียบเทียบสัดส่วนก าไรแล้วการแปรรูปหรือการน าไปผลิตต่อจะมีสัดส่วนก าไรท่ีสูงกว่าก าไรท่ีได้
จากการจ าหน่ายผ้าทอ 

จากการยกระดับผลิตภัณฑ์โครงการพัฒนาและยกระดับสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์  กลุ่มทอผ้า
ครามสีธรรมชาติ ต าบลโพนงาม อ าเภออากาศอ านวย จังหวัดสกลนคร สามารถยกระดับผลิตภัณฑ์ของกลุ่มได้ 
โดยมีผลลัพธ์ คือ ผลิตภัณฑ์แปรรูปสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มและเป็นช่องทางท่ีสร้างรายได้ให้กับกลุ่มได้มากกว่า
การผลิตและจ าหน่ายผ้าทอเพียงอย่างเดียว และผลิตภัณฑ์แปรรูปยังได้รับการตอบรับจากลูกค้าเป็นอย่างดี 

 
 ตาราง 6.9 สรุปผลการยกระดับผลิตภัณฑ์โครงการพัฒนาและยกระดับสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 

ตัวชีวัด เป้าหมาย ผลที่ได้รับ 
1. คุณภาพของสีผลิตภัณฑ์ 
2. ความพึงพอใจของลูกค้า 
3. การทดสอบตลาด 

1 วิธีและเทคนิคท่ีมีคุณภาพ 1 วิธี 
2.คะแนนความพึงพอใจไม่ต่ ากว่า 
3.5 
3. ทดสอบตลาดและมีการจัดแสดง
สินค้าไม่ต่ ากว่า 1 ครั้ง 

1. วิธีและเทคนิคท่ีมีคุณภาพ 
2. ผลิตภัณฑ์ท่ีมีสีสม่ าเสมอ 
3. คะแนนความพึงพอใจโดย
รวมอยู่ในระดับ 4.35 มีความ
พึงพอใจมากท่ีสุด 
4. มีการจัดแสดงและทดสอบ
สิน ค้า 2 ครั้ ง  ถนน ผ้าคราม 
และงานซ้อมรับปริญญา มทร.
อสีาน วิทยาเขตสกลนคร  

1. ผลิตภัณฑ์แปรรูป  
 
 
 
 
 
 
 

1. ผลิตภัณฑ์แปรรูป ชุดท างานสตรี 
จ านวน 3 ชุด  
    - ชุดเดรส 
    - เส้ือกระโปรง 
    - ชุดเส้ือคลุม 
 

1. ผลิตภัณฑ์แปรรูป ชุดท างาน
สตรี จ านวน 5 ชุด  
    - ชุดเดรส 
    - เส้ือกระโปรง 
    - ชุดเส้ือคลุม 
    - เส้ือปา้ย – ผ้าถุง 
    - เส้ือปีก 
 
 
 
 

2. ความพึงพอใจของลูกค้า 
 
 
3. การเพิ่มขึ้นของมูลค่าผลิตภัณฑ์ 

2. คะแนนความพึงพอใจไม่ต่ ากว่า 
3.5 
 
3. ผลิตภัณฑ์แปรรูปมีอัตราก าไรท่ี

2. คะแนนความพึงพอใจโดย
รวมอยู่ ท่ี   4 .01  มี ความพึ ง
พอใจอยู่ในระดับมาก 
3.ผลิตภัณฑ์แปรรูป ชุดท างาน
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ตัวชีวัด เป้าหมาย ผลที่ได้รับ 
 
 
 
4. การทดสอบตลาด 

สูงกว่าอัตราก าไรของผลิตภัณฑ์ทอ
มือ 
 
4. ทดสอบตลาดและมีการจัดแสดง
สินค้าไม่ต่ ากว่า 1 ครั้ง 

สตรี 5 ประเภท มีอัตราก าไรสูง
กว่าอัตราก าไรผลิตภัณฑ์ทอมือ
ทุกประเภท 
4. มีการจัดแสดงและทดสอบ
สิน ค้า 3 ครั้ ง  ถนน ผ้าคราม 
และงานซ้อมรับปริญญา มทร.
อีสาน วิทยาเขตสกลนคร และ
ทดสอบผ่านส่ือออนไลน์ 

 
6.4 ปัญหา/อุปสรรค และแนวทางแก้ไข 
      6.4.1 ปัญหาด้านการลงพื้นท่ีปฏิบัติงาน  

     - ในการลงพื้นท่ีการปฏิบัติงาน การยกระดับผลิตภัณฑ์โครงการพัฒนาและยกระดับสินค้า
หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ของกลุ่มทอผ้าครามสีธรรมชาติ ต าบลโพนงาม อ า เภออากาศอ านวย จังหวัด
สกลนคร ซึ่งเป็นช่วงการท าการเกษตรของกลุ่ม จึงท าให้การก าหนดวันเวลาลงพื้นท่ีไม่ตรงกันในบางครั้ง 
ส าหรับการแก้ไขปัญหา ทีมท่ีปรึกษาและประธานกลุ่มจะท าการส่ือสารกันในช่องทางอื่น เช่น ส่ือสารผ่านไลน์ 
เป็นต้น 

6.4.2 ปัญหาด้านการปฏิบัติงานและข้อจ ากัด 
 - กลุ่มทอผ้าครามสีธรรมชาติ ต าบลโพนงาม สมาชิกส่วนใหญ่เป็นผู้สูงอายุท่ีไม่สามารถน า

ผลิตภัฑณ์ต่างๆของกลุ่มของมาจ าหน่ายและจัดแสดงได้ มีเพียงช่องทางการขายส่งให้กับพ่อค้าคนกลางท่ีเข้าไป
รับซื้อและมาจ าหน่ายต่อ ซึ่งมีผลต่อยอดขายของกลุ่มทีมท่ีปรึกษาเสนอแนวทางแก้ไขให้กลุ่มเพิ่มช่องทางการ
จ าหน่ายโดยมีการมีการขายผ่านส่ือออนไลน์เพื่อเพิ่มยอดขาย เป็นต้น  
 
 



 
 

กลุ่มที่ 7 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าสีธรรมชาติบ้านพันนา   
ผลิตภัณฑ์ :   การพัฒนาและออกแบบกระบวนการผลิตลายผ้า 

ประเด็นที่ต้องการพัฒนา : พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ และพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์  

อาจารย์ที่ปรึกษา :  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. เพชรไพรริน  อุปปิง 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. สุริยา   แก้วอาษา  

    อาจารย์ กิตติศักดิ์   บุตรดีวงศ์ 
7.1 ผลการด าเนินงานตามแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถานประกอบการ 

ตารางท่ี 7.1 แสดงผลการด าเนินงานตามแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถาน
ประกอบการ 

 

กิจกรรม 
ธ.ค. 
60 

ระยะเวลา 

2561 

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. ม.ิย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

(1) วินิจฉัยสถาน
ประกอบการ 

          

(2) จัดท าแผนพัฒนาและ
ยกระดับผลิตภัณฑ์ตาม
แนวทางที่ก าหนด 

          

(3) ด าเนินการตาม
แผนพัฒนาและยกระดับ
ของสถานประกอบการ 

          

3.1 พัฒนาผลิตภัณฑ์หรือ
กระบวนการผลิตตาม
แนวทางที่ก าหนด 

          

3.2 พัฒนาบรรจุภัณฑ์           

3.3 จัดท าเอกสาร
ประชาสัมพันธ์ (แคตตา
ล็อคลายผ้า) 

          

3.4 ทดสอบตลาด           

(4) ถ่ายทอดเทคโนโลยี ให้
ค าปรึกษาเชิงลึก 
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กิจกรรม 
ธ.ค. 
60 

ระยะเวลา 

2561 

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. ม.ิย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

(5) สรุปผลการด าเนิน
โครงการและจัดท ารายงาน 

          

 
 

ตารางที่ 7.2 แผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ 
ท่ี แผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ การด าเนินการ 

3.1 การออกแบบลายผ้าและการผลิตลายผ้า
ใหม่ 
 

ด าเนินการแล้ว 100% 
(ถ่ายทอดเทคโนโลยี วันท่ี 9-10 ม.ิย. 61 
เรียบร้อยแล้ว) 

3.2 การจัดท าออกแบบบรรจุภัณฑ์และตรา
สินค้า 

ด าเนินการแล้ว 100% 
 

3.3 การจัดท าเอกสารประชาสัมพันธ์ลายผ้า
และ รายละเอียด (Story) ของกลุ่ม  

ด าเนินการแล้ว 100% 
 

3.4 การทดลองตลาดผลิตภัณฑ์ใหม่ ด าเนินการแล้ว 100% 
 

4 ให้ค าปรึกษาเชิงลึกและถ่ายทอด
เทคโนโลยี 

ด าเนินการแล้ว 100% 
 

5 สรุปผลการด าเนินโครงการและการจัดท า
รายงาน 

รายงานความก้าวหน้า รอบแรก 11 มิ.ย.61 
รายงานความก้าวหน้า รอบสอง 17-18  ก.ย. 61 
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7.2 การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้านพันนา 
ตารางท่ี 7.3 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบจ าแนกตามกลุ่มผู้ประกอบการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์  กลุ่มทอผ้า
ย้อมสีธรรมชาติ บ้านพันนา  

 
ล าดับ ชื่อกลุ่ม/ชื่อผู้ประกอบการ ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

1 จังหวัดสกลนคร 
กลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติ บ้านพันนา 
ต าบลพันนา อ าเภอสว่างแดนดิน 
จังหวัดสกลนคร 
 
1. นางค าพูล  สุราชวงศ์ ประธานกลุ่ม 
 
 
 
 
 
 

ลายสะดุ้งพันนา            ลายยกยอประยุกต์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
  
 

 
 
 
 
 
 

 
 

ลายออนซอนอ้อมแก้ว
แก้ว 

ลายออนซอนพันนา ลายปราสาทหินพันนา 

      ลายปั้นข้าวจี ่
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ลายสะดุ้งพันนา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1. ลายสะดุ้งพันนา 
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2. ลายยกยอประยุกต์ 
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3. ลายออนซอนอ้อมแก้ว 
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4. ลายปั้นข้าวจี่ 
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5. ลายปราสาทหินพันนา 
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6. ลายออนซอนพันนา 
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7.3 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ รวบรวมและออกแบบผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
ลายผ้าถุงกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติ บ้านพันนา จ านวน 6 ลาย 

1. ลายสะดุ้งพันนา 2. ลายยกยอประยุกต์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

3. ลายออนซอนอ้อมแก้ว 4. ลายปั้นข้าวจี่ 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

5. ลายปราสาทหินพันนา 6. ลายออนซอนพันนา 
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7.3.1. ค านวณต้นทุน 
ตารางแสดงต้นทุนการผลิตของแต่ละลายผ้า 

 
      ตารางที่ 7.4 แสดงต้นทุนและผลตอบแทนจากการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าย้อมครามต่อช้ิน 

 

ผลิตภัณฑ์ 

ราคาขายต่อชิ้น  
(บาท) 

ราคาต้นทุนต่อชิ้น  
(บาท) 

ก าไรขั้นต้นต่อชิ้น  
(บาท) 

ราคาขาย อัตรา
ร้อยละ 

ราคา
ต้นทุน 

อัตรา
ร้อยละ 

ก าไร
ขั้นต้น 

อัตรา
ร้อยละ 

1. ลายสะดุ้งพันนา 1,000 100 600 60 400 40 
2. ลายยกยอประยุกต์ 1,000 100 600 60 400 40 

3. ลายออนซอนอ้อมแก้ว 1,000 100 600 60 400 40 

4. ลายปั้นข้าวจี่ 1,000 100 600 60 400 40 

5. ลายปราสาทขอมพันนา 1,000 100 600 60 400 40 

6. ลายออนซอนพันนา 1,000 100 600 60 400 40 

 
 

                   ช่ือลาย
ผ้า 
     รายการ 

ลายสะดุ้ง 
พันนา 

ลายยกยอ
ประยุกต์ 

ลาย
ออนซอน
อ้อมแก้ว 

ลายปั้นข้าวจี่ ลาย
ปราสาท
หินพันนา 

ลาย
ออนซอน
พันนา 

วัตถุดิบทางตรง : 
- เส้นฝ้ายเรยอน 
- เส้นด้ายเคเค 
- น้ าคราม 

 
30 
30 
50 

 
30 
30 
50 

 
30 
30 
50 

 
30 
30 
50 

 
30 
30 
50 

 
30 
30 
50 

ค่าแรงงานทางตรง : 
- ค่าแรงในการค้น 
- ค่าแรงในการมัดหมี่ 
- ค่าแรงในการย้อม 
- ค่าแรงในการทอ 

 
30 
110 
100 
240 

 
30 
110 
100 
240 

 
30 
110 
100 
240 

 
30 
110 
100 
240 

 
30 
110 
100 
240 

 
30 
110 
100 
240 

ค่าใช้จ่ายในการผลิต : 
- ค่าน้ าค่าไฟฟ้า 

 
10 

 
10 

 
10 

 
10 

 
10 

 
10 

รวมต้นทุนในการผลิต
ผ้า 1 ผืน 2 เมตร 

600 600 600 600 600 600 
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7.4 พัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 การจัดท ากล่องบรรจุภัณฑ์เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้า ซึ่งสามารถบรรจุผลิตภัณฑ์เป็น
ของขวัญให้กับลูกค้า โดยบรรจุภัณฑ์มีรายละเอียดของกลุ่ม ตราสัญลักษณ์เพื่อให้ลูกค้าสามารถจดจ า
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มได้  
 
7.5 การจัดท าแคตตาล็อกลายผ้าบ้านพันนา 
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การรวบรวมลายผ้าบ้านพันนาในครั้งนี้ ได้รวบรวมเรื่องราว (Story) ของกลุ่มท้ังภาค
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ สามารถรวบรวมลายผ้าของกลุ่มได้ท้ังหมด 56 ลาย โดยการออกแบบครั้ง
นี้มีลายใหม่จ านวน 6 ลาย ได้แก่ ลายสะดุ้งพันนา  ลายยกยอประยุกต์  ลายออนซอนอ้อมแก้ว  ลาย
ปั้นข้าวจี่  ลายปราสาทหินพันนา  และลายออนซอนพันนา 

 
History of Ban Phanna  

Ban Phanna Tumbon Phanna, Sawang dandin district has been located for more than 800 years. 
The population of this village is increasing every year. Most of them are farmer and they live their 
live sufficiently. In 1988, the women in this village were tried to get in group to build up second 
career in order to help the family to earn income by the assistance of Community Development 
Department, Thailand. They started from food preservation, make desserts such as making salted 
egg, pickled mango, crisp, crispy banana, and so on. Unfortunately, all those were not successful. 
According to the selling, all those stuffs could not be sold out in each day and it could not be 
kept.  

In year 2000, the group was called to have a meeting to build up another project based on 
increasing family income. The Community Development Department has promoted the cotton 
weaving which is one of their talent inherited from their ancestors. This project started from 
weaving the daily stuffs like Pha Kao Ma ( towel), Mud Mee cotton, and making local pillow. 
Afterwards, they found that the best thing that all members were keen on was Mud Mee cotton 
weaving. The Mud Mee cotton dyed is special as the colour that they used in dying process is 
from natural stuff like tree leaves or tree bark. Besides, the colour is very unique, the style or the 
pattern is also unique. The woman group of Ban Phanna  owns the special pattern named “ Lai 
Pla Tong” (fish pattern) and Lai Pak Tob cha wa ( Water Hyacinth flower pattern). These pattern 
are created from villagers’ daily life which is very fruitful. In the river or ponds are full of fish 
which is called PLa Tong and in the pond or river, there are beautiful water hyacinth flowers.  

Lai Pla Tong and Lai Pak Tob Chawa have been reserved by Mrs. Soda Saenmitr, the first 
chairman of the women group. Recently, Mrs. Kampoon Surajwong is the chairman of the group.  

In year 2001, the number of cotton weaving was increased dramatically which caused the 
problem. The cotton could not be sold out. Moreover, the member were argued and unhappy 
with that problem. This caused 200,000 baht debt for this group.  

Later in this year, the government had lodged the OTOP campaign which was focused on the 
local wisdom conservation. The group selected the pattern called “ Mae Nang Kham” as their 
representative pattern. This pattern was about the story of poverty Phanna villagers with many 
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children. According to many kids in their family they could not produce the beautiful cotton for 
everyone so they made the Mud Mee and dyed with indigo and dyed with another natural 
colored. In this year, this pattern had been sent to the cotton contest and won the first prize 
50,000 baht with the trophy. All that money was used to maintain the roof of the temple : Wat 
Don Kam , Tumbon Phanna, Sawangdandin, Sakonnakhon. Moreover, in the same year this group 
also received the supportive fund  4,800,000 baht from Tourist Authority of Thailand  to build up 
Center for Community Learning. This fund has been received through Phanna Sub district  
Administration Organization in order to build the small street across the main road.  

In the next year, year 2002, the group created the new cotton patterns which mixed between the 
traditional patterns to the new ones. It was named “Lai Hin Pra Sart”. This pattern created with 
the ideas of what Ban Phanna is locates and the old castle located in its area. This old castle is 
the symbol of Ban Phanna. This Mud Mee cotton pattern was taken to the contest and won the 
first prize and this pattern has been employed to be the representative of the province Mud Mee 
pattern. Later on this pattern has been changed from “ Lai Pra Sart Hin” to “Lai Sa Ked Tham”  

In Year 2003, the members have found that the business has gone down because of the pattern 
of Mud Mee. They weaved the cotton and made the pattern with their own desires not the 
customer’s desire. So that a number of  Mud Mee cotton had left over. They tended to change 
and improve by changing their pattern of cotton and set new disciplines. They tried to make the 
most profitable as much as they can. Moreover, they employed ledger to their group and 
announce the performance to the members in order to make every one understand about the 
group finance. 

Between year 2006 to 2007, the group had changed the working method from one man working 
in all stations to do in just the station that they are skillful. Moreover, they had set the price of 
each station so that it was easy to manage.  

In year 2009, the performance of the group was profitable. They were able to clear all the 
group’s debt. During this time,  the group was managed by  Mrs. Khampoon Surajwong, Mrs. Soda 
Saenmitr, Mrs. Ka Kaewking, and Miss Panida Saenmitr (daughter).  

In year 2017,Ban Phanna Group had been selected by  Department of Health Service Support to 
be a Environment Saving Learning Center with main objective to transfer the knowledge and 
wisdom about environment saving for all people. Currently, Ban Phanna group has collected 
both traditional and applied patterns more than 50 patterns.  

Recently, year 2018, Ministry of Science and Technology together with Asst. Prof. Dr. Phetprairin 
Upping and team from Rajamangala University of Technology Isan, Sakon Nakhon Campus, 
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granted the project to improve and enhance OTOP and the indigo dyed cotton from this group 
both tradition and applied patterns. From the study, it is found that this group has no pattern 
identity. Hence, Asst. Prof. Dr. Phetprairin Upping has invited Ajarn Kittisak Buddeewong and Ajarn 
Warin Sethawuttikrai to create the unique patterns which represent the history and story of Ban 
Phanna. Eventually, they found that Old castle Khom (Pra Sart Khom), Boon Kao Jee and Living 
style like Yok Yor (a kind of fishery). They finally make the Mud Mee patterns from all those 
representative which are called ; Lai Pra sart Khom , Lai On Son Phanna, Lai Pan Kao Jee, Lai Yok 
Yor, and Lai Tuk Sa Dung. Moreover, they created other patterns which related to Ban Phanna; 
Lai Yok Yor Pra Yuk ( Applied) and Lai On Son OomKaew.  

ล าดับลายผ้ากลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้านพันนา 

ล าดับที่ ชื่อลายผ้า ล าดับที่ ชื่อลายผ้า 

1 ลายสะเก็ดธรรม (ด้ังเดิม) 30 ลายขอไล 

2 ลายสะเก็ดธรรม (ประยุกต์) 31 ลายนาคหวี 

3 ลายปลาตอง (ด้ังเดิม) 32 ลายของู 

4 ลายปลาตอง (ประยุกต)์ 33 ลายขอน้อย 

5 ลายดอกผักตบ 34 ลายหวีหมู่ 

6 ลายขอผักตบ 35 ลายดอกเหมย 

7 ลายแม่นางค า 36 ลายเกล็ดเต่า 

8 ลายบันไดสวรรค์ 37 ลายนกยูง 

9 ลายหมากจับ 38 ลายนาคสน 

10 ลายหมากจับหมู่ 39 ลายขันหมากเบ็ง 

11 ลายหมากจับข้อ 40 ลายขออ้อมแก้ว 

12 ลายนายฮ้อยทมิฬ 41 ลายเกล็ดแลน 

13 ลายขอละคร (ต้นแบบ) 42 ลายนาคี 

14 ลายขอละคร (ประยุกต)์ 43 ลายดอกขาเปีย 

15 ลายดอกผักแว่น 44 ลายปั้นข้าวจี่ 
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ล าดับที่ ชื่อลายผ้า ล าดับที่ ชื่อลายผ้า 

16 ลายขอฉัตร 45 ลายเต่า 

17 ลายจตุคราม 46 ลายป้องค าไหล 

18 ลายนาคข้ามโขง 47 ลายนาคค าอ้อ 

19 ลายขอหวี 48 ลายคอกม้า 

20 ลายขอหวีสน 49 ลายออนซอนพันนา 

21 ลายขอนาค 50 ลายปราสาทขอมพันนา 

22 ลายโคมห้า 51 ลายสะดุ้งพันนา 

23 ลายหมี่กง (ประยุกต)์ 52 ลายยกยอพันนา (ประยุกต)์ 

24 ลายซิ่นค่ันฝ้าย 53 ลายออนซอนอ้อมแก้ว 

25 ลายสามสไตล์ 54 ลายดอกปัตเวีย 

26 ลายขอเครือ 55 ลายขอนางนอน 

27 ลายนาคเจ็ดหัว 56 ลายดอกตีนต่ัง 

28 ลายกับแก้   

29 ลายดอกแก้ว   

 
7.6 ทดสอบตลาด 

ด าเนินการทดสอบตลาดผลิตภัณฑ์ ต้นแบบ เมื่อวันท่ี  11 สิงหาคม 2561 ณ ถนนผ้าคราม 
จังหวัดสกลนคร วันท่ี 19 สิงหาคม 2561 ณ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขต
สกลนคร และ OTOP ศิลปาชีพ ประทีบไทย ก้าวไกลด้วยพระบารมี  โดยจัด ณ บูธแสดงผลงานของ
กระทรวงอุตสาหกรรม  ณ อาหารชาเลนเจอร์  1 ศูนย์การแสดงสินค้าและการประชุมอิมแพค  เมือง
ทองธานี  ในระหว่างวันท่ี 11-19 สิงหาคม 2561 ได้น าตัวอย่างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  โดยการประเมิน
ความพึงพอใจของผู้บริโภค 
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ภาพเก็บแบบสอบถาม ผลิตภัณฑ์จากกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้านพันนา ในวันท่ี 11 
สิงหาคม 2561 ณ ถนนผ้าคราม จังหวัดสกลนคร 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพเก็บแบบสอบถาม ผลิตภัณฑ์จากผ้าถุงกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้านพันนา วันท่ี 19  
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19 สิงหาคม 2561 ณ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสกลนคร  
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7.6.1 วิเคราะห์ข้อมูล 
  จากตารางแสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ผลิตภัณฑ์ท้ัง 6 ชนิด ประกอบด้วย 
ลายสะดุ้งพันนา ลายยกยอประยุกต์ ลายออนซอนอ้อมแก้ว ลายปั้นข้าวจี่ ลายปราสาทหินพันนา และ
ลายออนซอนพันนา (กลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติ บ้านพันนา) โดยภาพรวม 
 

ผลิตภัณฑ์  S.D. ระดับ 
ความคิดเห็น 

1. ลายสะดุ้งพันนา 3.84 0.20 มาก 
2. ลายยกยอประยุกต์ 3.94 0.27 มาก 
3. ลายออนซอนอ้อมแก้ว 
4. ลายปั้นข้าวจี ่
5. ลายปราสาทหินพันนา 
6. ลายออนซอนพันนา 

4.00 
4.02 
4.05 
4.07 

0.21 
0.20 
0.18 
0.17 

มาก 
มาก 
มาก 
มาก 

โดยรวม 3.99 0.19 มาก 
  

จากตาราง  พบว่าผู้บริโภคมีความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์โดยภาพรวม อยู่ในระดับ มาก         
มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.09 ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากับ  0.19 เมื่อพิจารณาเป็นรายผลิตภัณฑ์พบว่า  
ลายออนซอนพันนา  มีค่าเฉล่ียสูงสุดเท่ากับ 4.07 ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากับ  0.17 รองลงมา คือ 
ลายปราสาทหินพันนา มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.05 ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.18 รองลงมา คือ ลาย
ปั้นข้าวจี่  มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.02 ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.20  และลายออนซอนอ้อมแก้ว          
มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.00 ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากับ  0.21 ลายยกยอประยุกต์   3.94 ส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐานเท่ากับ  0.27 และ ลายสะดุ้งพันนา มีค่าเฉล่ียต่ าสุดเท่ากับ 3.84 ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน
เท่ากับ 0.20 

จากตารางท่ี 7.5 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเกี่ยวกับความพึงพอใจของกลยุทธ์
ทางการตลาด ท้ัง 4 ด้าน ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.99  ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน
เท่ากับ 0.19 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านของกลยุทธ์ทางการตลาดผลิตภัณฑ์ต้นแบบท้ัง 6 ชนิด พบว่า 
ด้านผลิตภัณฑ์ มีค่าเฉล่ียสูงสุดเท่ากับ 4.17  ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากับ  0.24 รองลงมา ด้าน
ราคา มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.94 ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.29 และด้านส่งเสริมการขาย มีค่าเฉล่ีย
เท่ากับ 3.94 ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.36 สุดท้ายด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายมีค่าเฉล่ียน้อย
ท่ีสุดเท่ากับ 3.90 ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.29  
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ตารางที่ 7.5 แสดงค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ของกลยุทธ์ทางการตลาด ท้ัง 4 ด้าน ประกอบด้วย ด้านผลิตภัณฑ์  ด้านราคา ด้านช่องทางการจัด
จ าหน่าย และด้านการส่งเสริมการขาย (กลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติ บ้านพันนา) โดยภาพรวม 
 

ด้าน 
ลายสะดุ้งพันนา ลายยกยอ

ประยุกต์ 
ลายออนซอน

อ้อมแก้ว 
ลายปั้นข้าวจี่ ลายปราสาทหิน

พันนา 
ลายออนซอน 

พันนา 
รวม 

ระดับความพึงพอใจ  
  ระดับ  ระดับ  ระดับ  ระดับ  ระดับ  ระดับ  ระดับ 

ด้านผลิตภัณฑ์ 4.09 มาก 4.12 มาก 4.19 มาก 4.19 มาก 4.21 มาก 4.23 มาก 4.17 มาก 

ด้านราคา 3.81 มาก 3.86 มาก 3.97 มาก 3.98 มาก 4.00 มาก 4.02 มาก 3.94 มาก 

ด้านช่องทางการ
จัดจ าหน่าย 

3.82 มาก 3.89 มาก 3.90 มาก 3.93 มาก 3.97 มาก 4.00 มาก 3.90 มาก 

ด้านการส่งเสริม
การขาย 

3.75 มาก 3.90 มาก 3.96 มาก 3.99 มาก 4.01 มาก 4.03 มาก 3.94 มาก 

รวม 3.87 มาก 3.94 มาก 4.00 มาก 4.02 มาก 4.05 มาก 4.07 มาก 3.99 มาก 
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7.6.2 จัดแสดงผลงานผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
การจัดแสดงผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ได้น าตัวอย่างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ กลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติ 

บ้านพันนา ไปจัดแสดงในงาน  ได้น าตัวอย่างผลิตภัณฑ์ต้นแบบไปจัดแสดงใน  OTOP ศิลปาชีพ 
ประทีปไทย ก้าวไกลด้วยพระบารมี โดยจัด ณ บูธแสดงผลงานของกระทรวงอุตสาหกรรม  ณ อาคาร
ชาเลนเจอร์  1 ศูนย์การแสดงสินค้าและการประชุมอิมแพค  เมืองทองธานี  ในระหว่างวันท่ี 11-19 
สิงหาคม 2561 การจัดแสดง ณ  ถนนผ้าคราม จังหวัดสกลนคร ในวันท่ี 11 สิงหาคม 2561 และ ณ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสกลนคร ในวันท่ี 19 สิงหาคม 2561  

ผลจากการส ารวจข้อมูล 3 แหล่ง พบว่า กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามในการจัดแสดงในงาน 
OTOP เป็นกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีรายได้สูง และมีความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ของกลุ่มอยู่ระดับ
มากถึงมากท่ีสุด ท้ังในด้านผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางการจัดจ าหน่าย และการส่งเสริมการขาย
เนื่องจากผลิตภัณฑ์ของบ้านพันนา เป็นท่ีรู้จักในนามผ้าย้อมครามแบบด้ังเดิม ของคุณแม่ค าพูล สุ
ราชวงศ์ ซึ่งเป็นครูช่างศิลป์ด้านการย้อมผ้าด้วยครามของจังหวัดสกลนคร และผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม
ได้รับการรับรองให้เป็นมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ระดับ 4 ดาว ดังนั้น ผู้ตอบแบบสอบถามจึง
พอใจในระดับมาก ท่ีจะซื้อสินค้าในราคาสูง เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ย้อมครามธรรมชาติ ไม่มีสารเคมี 
และได้รับความน่าเช่ือถือว่าเป็นครามแท้ จึงท าให้ผู้บริโภคพึงพอใจในระดับมาก  ด้านช่องทางการจัด
จ าหน่าย  

7.6.3 สรุปผลการด าเนินงานตามค่าเป้าหมายตัวชี้วัด 
 

ตัวชี้วัด เป้าหมาย ผลการด าเนินงาน 
1. พัฒนาและยกระดับผู้ประกอบการ OTOP 
พื้นท่ีจังหวัดสกลนคร 
2. ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
3. ทดสอบตลาดของผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
4. จัดแสดงผลงานของผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

1 กลุ่ม 
 

6 ผลิตภัณฑ์ 
6 ผลิตภัณฑ์ 

- 

1 กลุ่ม 
 

6 ผลิตภัณฑ์ 
6 ผลิตภัณฑ์ 

3 ครั้ง 
        

 7.6.4 ปัญหาและข้อเสนอแนะ 
             จากการศึกษาต้นทุนและผลตอบแทนจากการแปรรปูผ้ายอ้มครามและสีธรรมชาติ 
กรณีศึกษา : กลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้านพันนา ต าบลพันนา อ าเภอสว่างแดนดิน จังหวัดสกลนคร 
             พบวา่ มีปัญหาบางประการจึงได้สรุปปัญหาพรอ้มท้ังข้อเสนอแนะได้ดังนี้  
ตารางที ่7.6  แสดงปัญหาและข้อเสนอแนะของการทอผ้าย้อมครามและสีธรรมชาติ 
 

ด้านการทอผ้าย้อมคราม 
ปัญหา ข้อเสนอแนะ 

1. ปัญหาด้านผลิตภัณฑ์ 
     1.1 วัตถุดิบ (น้ าคราม) ท่ีใช้ในกระบวนการ
การผลิตผ้าย้อมครามมีปริมาณไม่เพียงพอ  ต้อง
ซื้อจากกลุ่มอื่น ซึ่งมีต้นทุนสูง 

 
กลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้านพันนา ควรเพิ่มพื้นท่ีในการปลูก
ต้นคราม เพื่อช่วยลดปริมาณของการซื้อน้ าครามให้น้อยลง 
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ด้านการทอผ้าย้อมคราม 
ปัญหา ข้อเสนอแนะ 

         การใช้สีธรรมชาติอืน่ ๆ ผสมกบัคราม 
เช่น สีเปลือกมะม่วง มีเพียงลูกค้าบางกลุ่มเท่านั้น
ท่ีช่ืนชอบและให้ความสนใจ 

การออกแบบลายผ้าและสี ควรตอบสนองความต้องการของ
ลูกค้าทุกกลุ่ม 

     1.2 การทอผ้าไม่สามารถทอแบบเดิมลายเดิม
ได้เหมือนเดิมทุกครั้ง เนื่องจากเป็นการทอด้วย
มือ ไม่ได้ใช้เทคนิคทางเคมี 

กลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้านพันนา ควรพัฒนาวิธีการลายผ้า
ใหม่ ๆ อย่างต่อเนื่อง เพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้าท่ี
เปล่ียนแปลงไป 

     1.3 ก าลังการผลิตของกลุ่มทอผ้าย้อมสี
ธรรมชาติบ้านพันนาส่วนใหญ่เป็นแรงงา นสูงอายุ 
ท าให้ออกแบบลายผ้า และทอผ้าได้จ านวนจ ากัด 

กลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้าน พันนา  ควรเพิ่มสมาชิก หรือ
ทายาทเพื่อต่อยอดภูมิปัญญาและจ้างคนงานในการทอ ผ้าและ
แปรรูปเพิ่มข้ึน เพื่อให้มีก าลังการผลิตท่ีเพียงพอ 

2. ปัญหาด้านราคา 
    2.1 กลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้าน พันนา  มี
ราคาขายของผลิตภัณฑ์ค่อนข้างสูง 

 
กลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้านพันนา ควรมีการตั้งราคาขาย ให้
ครอบคลุมต้นทุนท้ังหมด โดยเน้นสร้างคุณค่ากับผลิตภัณฑ์ท่ี
ท าด้วยมือและการอนุรักษ์ธรรมชาติ 

3. ปัญหาด้านสถานที่จัดจ าหน่าย 
     3.1 ปัจจุบันมีคู่แข่งตลาดสินค้าผ้าย้อมคราม
ในตลาดออนไลน์มากขึ้น ท าให้กลุ่มลูกค้ามี
ช่องทางในการจัดซื้อมากขึ้น 

 
กลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้าน พันนา ควรเพิ่มช่องทางในการ
จัดจ าหน่ายผ่านทางออนไลน์ให้มากขึ้น ควรเพิ่มช่องทางการ
รับช าระเงิน และการจัดส่งสินค้าออนไลน์ให้สะดวกรวดเร็วขึ้น  

  
4. ปัญหาด้านการส่งเสริมการขาย 
     4.1 ปริมาณคู่แข่งเพิ่มข้ึน  คู่แข่งขันมี การลด
ราคา มีการผลิตใน ปริมาณมากขึ้น ท าให้กลุ่ม
ลูกค้ามีทางเลือกท่ีหลากหลาย 

 
กลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้าน พันนา  ควรสร้างเอกลักษณ์ท่ี
โดดเด่น ด้านลายผ้าอยู่เสมอ  และสร้างผลิตภัณฑ์ท่ีมีคุณภาพ 
เพื่อให้กลุ่มลูกค้าพึงพอใจในตัวผลิตภัณฑ์และเป็นท่ียอมรับ 

   

7.7 ปัญหา อุปสรรค และข้อเสนอแนะ 

1. ปัญหาด้านการลงพื้นท่ีปฏิบัติงาน 
การด าเนินโครงการฯ  นี้ มีลักษณะการท างานท่ีเน้นการลงพื้นท่ีเพื่อส ารวจโจทย์  ปัญหา 

ความต้องการท่ีแท้จริงในการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์  OTOP ถึงแม้ ผู้ประกอบการ  OTOP 
อาศัยอยู่ในพื้นท่ีจังหวัด สกลนคร ท้ัง 2 กลุ่ม แต่ก็ยังมีปัญหาในด้านการรวบรวมข้อมูล และการให้
ค าปรึกษาในช่วงของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ เนื่องจากกลุ่มผู้ประกอบการ กับคณะผู้ด าเนินงาน
มีเวลาว่างไม่ค่อยตรงกัน ส่ิงท่ีผู้ด าเนินโครงการได้ใช้ ในการแก้ไขปัญหาและอุปสรรคดังกล่าวนี้  คือ 
การใช้วิธีการส่ือสารบางส่วนผ่านทางโซเซียลเน็ตเวิร์ค  อาทิ เฟสบุ๊ค ไลน์ ซึ่งพบว่าส่ือเหล่านี้สามารถ
ลดปัญหาการทางานได้เป็นอย่างดี 
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2. ปัญหาด้านการยึดติดในวิธีการท างาน/ปฏิบัติงานแบบเดิมของผู้ประกอบการ 
สมาชิกท่ีเป็นผู้ประกอบการ OTOP บางส่วนมีความเช่ือและยึดติดกับวิธีการท างานแบบเดิม  

โดยมีความเช่ือว่าวิธีการท างานแบบใหม่ยังไม่สามารถแก้ปัญหาท่ีสะสมมาเป็นเวลายาวนานได้  
ประกอบกับในกลุ่มของตนก็มีวิธีการท างานแบบเดิมนี้มา ช้านานแล้ว ซึ่งไม่ได้กระทบอะไร มาก เกิด
การไม่เข้าใจในการท างานช่วงแรกจึงต้องใช้วิธีการท างานแบบมีส่วนร่วมร่วมกับการส่ือสารให้เข้าใจ
วิธีการท างานท่ีมุ่งประโยชน์ส่วนรวม และมีเป้าหมายในการพัฒนาท้ังตัวสินค้าและผู้ประกอบการ  ซึ่ง
จะได้รับประโยชน์ในภาพรวมขององค์กร และประเทศชาติต่อไป 

3. ปัญหาด้านการเบิกจ่ายงบประมาณจากกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีเนื่องจาก
โครงการฯ  นี้ มีช่วงเวลาการด าเนินโครงการเพียง  3 เดือน (90 วัน นับจากวันลงนามในสัญญา )      
จึงต้องเร่งด าเนินโครงการเพื่อให้สามารถนาส่งข้อมูลและผลิตภัณฑ์แก่ส านักงานปลัดกระทรวง
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีได้ทันตามข้อก าหนดของสัญญาจ้างท่ีปรึกษา  แต่ด้วยปัญหาและอุปสรรค
การเบิกจ่ายงบประมาณจากกระทรวงวิทยาศาสตร์ฯ  ถึงมหาวิทยาลัยค่อนข้างล่าช้า  จึงส่งผลกระทบ
ต่อการด าเนินโครงการบางส่วนซึ่งได้แก้ไขปัญหาโดยการยืมเงินทดรองราชการจากมหาวิทยาลัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



กลุ่มที่ 8 กลุ่มสตรีทอผ้าชุมชนที่ 2 
ผลิตภัณฑ์ : ผ้าฝ้ายย้อมคราม  
ประเด็นที่ต้องการพัฒนา : 1.พัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์ 

2.พัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
3.พัฒนาการส่งเสริมการตลาดออนไลน์ 

อาจารย์ที่ปรึกษา : ผศ.ดร.ชลีนุช คนซื่อ  
อาจารย์สมพงษ์ วะทันติ  
อาจารย์มานิตย์ สานอก  
นางสาวศจีมาฏ  ชาวชายโขง 

นายกิตติศักดิ์   บุตรดีวงศ์ 
8.1 ผลการด าเนินงานตามแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถานประกอบการ 
ตารางท่ี 8.1แสดงผลการด าเนินงานตามแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถานประกอบการ 
 

กิจกรรม 
ธ.ค. 
60 

ระยะเวลา 
ม.ค. ก.พ. ม.ีค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

(1) วินิจฉัยสถานประกอบการ           
(2) จัดท าแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ตาม
แนวทางที่ก าหนด 

          

(3) ด าเนินการตามแผนพัฒนาและยกระดับของ
สถานประกอบการ 
3.1 พัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์ 
3.2 พัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
3.3 พัฒนาการส่งเสริมการตลาดออนไลน์ 

          

(4) ถ่ายทอดเทคโนโลยี ให้ค าปรึกษาเชิงลึก           
(5)จัดหาช่องทางให้ผู้ประกอบการได้ทดสอบตลาด           
(6) สรุปผลการด าเนินโครงการและจัดท ารายงาน           
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8.2 รายละเอียดผลการด าเนินงานตามแผน         

(1) การวินิจฉัยปัญหาการส ารวจสถานท่ีผลิตและให้ค าปรึกษาเชิงลึก 
การส ารวจเบ้ืองต้น :  

จากการลงพื้นท่ีในเบ้ืองต้น เพื่อส ารวจกิจกรรมการด าเนินงานของ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนสตรีทอ
ผ้าชุมชน 2 ม. 3 ต.อากาศ อ.อากาศอ านวย จ.สกลนคร พบว่า กลุ่ม ได้มีการด าเนินกิจกรรมตามรูปแบบวิสาหกิจ
ชุมชน โดยมีการแต่งต้ังประธาน กรรมการ และมีโครงสร้างการท างานไว้ชัดเจน โดยมีสมาชิกจ านวน 30 คน ส่วน
ใหญ่เป็นคนในชุมชน มีเงินทุนหมุนเวียนในกลุ่ม 60,000 บาทสมาชิกบางคนมีการเพาะปลูกครามและฝ้าย ใน
ลักษณะการท าเป็นสวนและปลูกบริเวณพื้นท่ีรอบๆ บ้าน เพื่อใช้ในกิจกรรมของกลุ่มแต่ไม่เพียงพอต่อการใช้งาน
ได้ตลอดท้ังปี โดยกิจกรรมท่ีกลุ่มนั้นได้ด าเนินการเป็นกิจกรรมครบวงจร ประกอบด้วย การปลูกฝ้ายและคราม ซึ่ง
เป็นพืชวัตถุดิบหลักของกระบวนการผลิต การปั่นฝ้าย การท าน้ าคราม การย้อมและการทอผ้า สมาชิกส่วนใหญ่มี
ความสามารถในการมัดลายผ้าตามแบบท่ีก าหนดให้ได้หลากหลายรูปแบบ แต่ในการย้อมด้ายจะน ามาย้อมท่ีกลุ่ม 
โดยประธานเป็นผู้ท าหม้อครามส าหรับย้อม เนื่องจากเป็นอุปกรณ์เฉพาะส าหรับท าน้ าครามและมีน้ าครามเฉพาะ
บางคนในกลุ่มเท่านั้นเมื่อท าการมัดย้อมเสร็จแล้ว สมาชิกจะน ากลับไปทอท่ีบ้านของตนเอง เพราะมีอุปกรณ์และ
เครื่องมือท่ีได้รับการปรับแต่งให้สะดวกแก่การใช้งานของตนเอง เป็นความสามารถเฉพาะของแต่ละคน การทอผ้า 
การตัดเย็บเส้ือผ้า ส่วนใหญ่จะเป็นเส้ือผ้าส าหรับสตรี การจ าหน่ายสินค้า สมาชิกทุกคนเมื่อทอผ้าเสร็จแล้วจะ
น ามาจ าหน่ายให้กลุ่มด้วยราคากลางท่ีมีการก าหนดไว้แล้ว และมีบางส่วนท่ีผลิตตามค าส่ังซื้อของลูกค้าท่ีส่ังผ่าน
กลุ่มมา มีการจัดแสดงสินค้าท่ีบ้านประธานซึ่งใช้เป็นสถานท่ีช่ัวคราว ไม่มีสถานท่ีจ าหน่ายอื่นท่ีชัดเจน ใช้วิธีการ
วางจ าหน่ายในบริเวณบ้านของประธานกลุ่ม และใช้เป็นสถานท่ีรวบรวมสินค้าช่ัวคราวก่อนน าไปออกร้านงานจัด
แสดงสินค้าต่างๆ การประชาสัมพันธ์ส่วนใหญ่จะเป็นตัวแทนไปออกร้านในงานต่างๆ ผ่านเครือข่ายของกลุ่มและ
หน่วยงานราชการ 

การท าลายผ้าของกลุ่ม นอกจากจะมีลายโบราณดังเดิมท่ีได้สืบทอดกันมาแต่ไม่มีหลักฐานบ่งช้ีได้
ว่า เป็นลายผ้าท่ีเป็นเอกลักษณ์ของกลุ่มหรือสมาชิกในกลุ่มเป็นคนคิดค้นขึ้นมาแล้ว ยังมีลายผ้าท่ีสมาชิกได้เห็น
จากสินค้าในท้องตลาดแล้วใช้การจดจ าลายผ้าและน ามาแกะลวดลายมัดย้อมจนได้ลายท่ีใกล้เคียงกับภาพที่เห็น 
ซึ่งกลุ่มได้มีการจัดท าลายผ้าโดยใช้ความรู้ข้อมูลของชุมชนในการออกแบบเป็นลายไหลเรือไฟ ท่ีเป็นประเพณี
เก่าแก่ของชาวอากาศอ านวย แต่ภายหลังพบว่ามีผู้จัดท าลายผ้านี้ขึ้นมาและน าไปใช้ในช่ืออื่นแล้ว จึงไม่มีสมาชิก
คนใดอยากจะท าลายผ้าขึ้นมาใหม่ เพราะลายผ้าท่ีท าสามารถคัดลอกได้อย่างรวดเร็ว ทีมท่ีปรึกษาจึงมีแนวคิดท่ี
จะพัฒนาลายผ้าท่ีสะท้อนความเป็นเอกลักษณ์ของกลุ่ม และจดลิขสิทธิ์ในนามกลุ่มไว้ เพื่อป้องกันการ
ลอกเลียนแบบ 
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รูปท่ี 8.1 การลงพื้นท่ีส ารวจข้อมูลและท าความเข้าใจกับกลุ่ม 

 

  

รูปท่ี 8.2 การลงพื้นท่ีส ารวจข้อมูลเพิ่มเติม 
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  ผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม ประกอบด้วย ผ้าผืนส าหรับตัดเส้ือ ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ ผ้าถุง และมี
สมาชิกบางคนท่ีมีความสามารถในการแปรรูปผลิตภัณฑ์ ตัดเย็บเป็นเส้ือ กระโประ กระเป๋าสะพาย กระเป๋า
สตางค์ ผ้าเช็ดมือ เป็นต้น แต่ยังเป็นแค่การทดลองท าตามความเข้าใจเท่านั้น 
 

 
 

รูปท่ี 8.3 ผลิตภัณฑ์ผ้าผืน ผ้าทอ 

  

รูปท่ี 8.4ผลิตภัณฑ์ชุดเส้ือผ้าสตรี  
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รูปท่ี 8.5 ผลิตภัณฑ์การแปรรูปกระเป๋า 

 

  
รูปท่ี 8.6 ผลิตภัณฑ์การแปรรูปกระเป๋าสตางค์และผ้าเช็ดมือ 
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(2) วิเคราะห์กระบวนการผลิต/คุณภาพของผลิตภัณฑ์ภายหลังได้รับการพัฒนา/ปรับปรุง 
จากการลงพื้นท่ีส ารวจการด าเนินงานของกลุ่มสตรีทอผ้าชุมชนท่ี 2 บ้านอากาศ พบว่า กลุ่ม ได้มีการ

ด าเนินกิจกรรมมานาน จนมีลูกค้าประจ ามาส่ังผลิต รวมถึงมีกลุ่มนักศึกษาและผู้สนใจท่ัวไป เข้ามาศึกษาดูงาน
กระบวนการผลิต ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นการมัดย้อมคราม มากกว่าการทอผ้าและแปรรูป โดยมีวัสดุอุปกรณ์และ ดังนี้ 

1. วัตถุดิบท่ีใช้ 
 

 

ด้ายหรือผ้าท่ีจะน ามามัดเป็นลวดลาย ด้าย

ท่ีใช้ส่วนใหญ่จะท าจากดอกฝ้ายท่ีมีปลูกใน

พื้นท่ี 

 

 

 

ขี้เถ้าส าหรับท าน้ าด่างผสมกับคราม ท าจาก

เศษของต้นครามท่ีเหลือจากการแช่เอาน้ า

ครามไปใช้แล้วมาเผา 

 

 

 

ภาชนะใส่น้ าครามส าหรับย้อม ส่วนใหญ่ใช้

เป็นท่อซีเมนต์ขนาดหน้ากว้าง 70 

เซนติเมตร สูง 50 เซนติเมตร 
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ครามหรือสีธรรมชามท่ีต้องการน ามาย้อม 

เช่น ครั่ง ไม้ประดู่ เป็นต้น ครามท่ีใช้

บางส่วนผลิตเอง บางส่วนส่ังซื้อมาจากกลุ่ม

ผลิตอื่น เช่น ถ้ าเต่า ตอเรือ เป็นต้น 

 

 

ปัญหาท่ีพบ 

- ในส่วนของฝ้ายท่ีผลิตได้ในชุมชน จะมี 3 สี คือ สีขาว สีน้ าตาลอ่อนและสีน้ าตาลแก่ ท าให้ยาก
ต่อการน ามาใช้งาน 

- น้ าครามท่ีส่ังซื้อมาใช้ บางรอบคุณภาพไม่ค่อยดี สีไม่เข้ม ต้องน าครามของกลุ่มหรือครามท่ีมีสี
เข้มมาผสม เป็นการเพิ่มต้นทุน 

แนวทางการแก้ปัญหา 

- ปรับปรุงคุณภาพน้ าครามและเพิ่มปริมาณการผลิตน้ าคราม 
-  
2. การมัดลายผ้าในชุมชนมีสมาชิกท่ีมีความเช่ียวชาญในการมัดลายผ้าก่อนน าไปย้อม โดยใช้วิธีดู

ลายผ้าจากท่ีอื่นหรือผ้าตัวอย่างท่ีต้องการ แล้วน ามามัดย้อมก่อนน าไปทอโดยสมาชิก 
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รูปท่ี 8.7 ลายผ้าท่ีและการมัดลายผ้า 

 
 

รูปท่ี 8.8 แบบลายผ้าท่ีได้จัดท าต้นฉบับไว้ 
 

 

  

  

รูปท่ี 8.9 ผ้าท่ีได้จากการมัดย้อม 
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ปัญหาท่ีพบ 
- สมาชิกท่ีเป็นคนแกะและมัดลายผ้า เป็นผู้สูงอายุ ยังขาดผู้ท่ีสนใจในการถ่ายทอด

ความรู้ 
- การย้อมครามจะย้อมโดยประธานกลุ่ม เนื่องจากมีความช านาญและสมาชิกไม่อยาก

เสียเวลาในการท ากระบวนการย้อมท่ีมีความยุ่งยากหลายข้ันตอน ใช้วัสดุเพิ่มข้ึนและใช้
เวลานาน 

- กลุ่มต้องการเครื่องออกแบบลายผ้า แต่สมาชิกในกลุ่มไม่มีความรู้และความช านาญใน
การใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่  

- ต้องการมีลายเฉพาะของกลุ่มท่ีเป็นเอกลักษณ์ 
-  

แนวทางการแก้ปัญหา 

- พัฒนาลายผ้าท่ีเป็นเอกลักษณ์ของกลุ่ม 
- แนะน าลายผ้าร่วมสมัย ท่ีสามารถใส่ได้กับทุกกลุ่มอายุ อาชีพ 
- จัดอบรมหรือท าส่ือเพื่อเป็นการถ่ายทอดกระบวนการย้อมคราม 

8.3การด าเนินการตามแผนพัฒนาและยกระดับของสถานประกอบการ 
 หลังจากท่ีทีมท่ีปรึกษาลงพื้นท่ีส ารวจและรวบรวมข้อมูลจริงและได้รับทราบความต้องการของ
ผู้ประกอบการแล้วจึงได้น าข้อมูลกลับมาปรับปรุงและด าเนินการตามแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ดังแสดง
ในตารางท่ี 8.2 
ตารางที่ 8.2การด าเนินการตามแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ 
ท่ี แผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ การด าเนินการ 
1 การออกแบบและพัฒนาลายผ้าท่ีเป็นเอกลักษณ์ของ

กลุ่ม 
ด าเนินการแล้ว  

ออกแบบลายผ้า 2 ลาย 
2 การออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ ด าเนินการแล้ว  

(อยู่ระหว่างด าเนินการจัดท าบรรจุภัณฑ์) 
3 การพัฒนาช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าออนไลน์ 

 
ด าเนินการจัดท าเพจ Facebook  

 
4 การถ่ายทอดเทคโนโลยีและให้ค าปรึกษาเชิงลึก ด าเนินการแล้ว 
5 จัดหาช่องทางให้ผู้ประกอบการได้ทดสอบตลาด ด าเนินการทดสอบกับกลุ่มตัวอย่างและท าแบบ

ประเมินออนไลน ์
6 สรุปผลการด าเนินโครงการและการจัดท ารายงาน รายงานความก้าวหน้า 17 กันยายน 2561 
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1) การออกแบบและพัฒนาลายผ้าท่ีเป็นเอกลักษณ์ของกลุ่ม 
 สมาชิกกลุ่มได้ร่วมกิจกรรมอบรมเทคนิคการออกแบบลายผ้า โดยใช้กระบวนการ Brain 

storming ฝึกให้สมาชิกน าส่ิงรอบๆ ตัวมาปรับใช้ในการออกแบบลายผ้า การหาจุดเด่นของลายผ้า การเล่าเรื่อง
ด้วยลายผ้าและการวาดลายผ้าตามจินตนาการของแต่ละคน ซึ่งจากกิจกรรมนี้ สามารถสร้างลายผ้าจ านวน 3 ลาย 
ท่ีสะท้อนถึงความเป็นชุมชนบ้านอากาศ และจะน าลายผ้านี้ไปแกะลาย มัดย้อมและทอผ้าต่อไป 

 

 
รูปท่ี 8.10 การน าเสนอข้อมูลรายละเอียดความเป็นมาของลายผ้า 

 
รูปท่ี 8.11 การเดินชมบรรยากาศในชุมชนเพื่อหาข้อมูลท าลายผ้า  
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รูปท่ี 8.12 การฝึกออกแบบการวาดลายและการวาดภาพตามจินตนาการ 

 

 
 

รูปท่ี 8.13 ตัวอย่างลายผ้าท่ีออกแบบร่วมกันในกลุ่ม 
 

 
 

รูปท่ี 8.14 การย้อมสีฝ้ายและมัดย้อมตามลายท่ีพัฒนาขึ้นมา 
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 จากภาพลายผ้าท่ีได้จากการออกแบบและพัฒนาขึ้นมา มีความยากในการมัดย้อมให้เกิดเส้นโค้ง 

สมาชิกจึงได้ปรับเปล่ียนให้ใกล้เคียงกับลายท่ีออกแบบไว้ ได้ผลงานออกมาดังภาพ 

 
รูปท่ี 8.15 ลายผ้าแบบใหม่ท่ีได้ 

 
2) การพัฒนาและออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ 

จากการสอบถามข้อมูลเบ้ืองต้น กลุ่มทอผ้าสตรีชุมชนท่ี 2 บ้านอากาศ ยังไม่ได้มีการจัดท าตรา

สินค้า ไม่มีการท าป้านสินค้า บรรจุภัณฑ์ และการส่งเสริมการตลาด ซึ่งปัจจุบัน ลูกค้าใช้การจดจ าและประสาน

กับประธานกลุ่มเท่านั้น โดยจะแจกเป็นแผ่นพับและนามบัตรให้กับลูกค้าไว้ส าหรับติดต่อส่ังซื้อภายหลัง  

 

 

 

 

 

 
 

รูปท่ี 8.16 นามบัตรกลุ่มสตรีทอผ้าชุมชนท่ี 2 
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รูปท่ี 8.17 ตัวอย่างแผ่นพับท่ีแจกให้ลูกค้า 

 

ในส่วนของบรรจุภัณฑ์ก็ใช้เป็นถุงกระดาษและถุงพลาสติกท่ัวไป ในเบ้ืองต้น ทีมท่ีปรึกษา ได้ท า

การวิเคราะห์ข้อมูลและน าเสนอ ตราสินค้า บรรจุภัณฑ์ เพื่อให้เป็นเอกลักษณ์ของกลุ่มต่อไป 

 

 
 

รูปท่ี 8.18 ตัวย่างบรรจุภัณฑ์เดิมท่ีใช้ 
 

จากการส ารวจและวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า ทางกลุ่มได้รับการสนับสนุนใน
การจัท าบรรจุภัณฑ์แบบกล่องแข็ง ซึ่งดูสวยงามดี แต่มีปัญหาในการจัดเก็บโดยเฉพาะ
ระหว่างการเดินทาง การใส่กล่องแข็งจึงไม่สะดวกและกล่องเกิดการช ารุดเสียหายได้ง่าย อีก
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ท้ังค่าใช้จ่ายในการท ากล่องสูงมาก ส่วนใหญ่ทางกลุ่มซื้อถุงกระดาษและถุงพลาสติกท่ัวไปมา
ใส่ และแนบนามบัตรไปในถุงแทน 

 

  

รูปท่ี 8.19 การสอบถามข้อมูลวิเคราะห์และน าเสนอตัวอย่างตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์  

 ทีมท่ีปรึกษา จึงได้ท าการออกแบบและพัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ส าหรับกลุ่มข้ึนมา 

และได้ให้สมาชิกในกลุ่มเลือกตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ท่ีต้องการ โดยได้ตราสินค้าดังนี้  

 
รูปท่ี 8.20 ตราสินค้าท่ีออกแบบและพัฒนาขึ้นมา 
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รูปท่ี 8.21 ตัวอย่างบรรจุภัณฑ์ 

3. การพัฒนาช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าออนไลน์ 
 เนื่องจากกลุ่มสตรีทอผ้าชุมชนท่ี 2 ได้มีการด าเนินกิจกรรมของกลุ่มมานานแล้ว แต่ผู้ท่ีด าเนินการส่วน
ใหญ่ โดยเฉพาะการออกร้านแสดงสินค้าและงานด้านการตลาด จะเป็นประธานกลุ่มคือ คุณทองสิริ ปุกแก้ว ท าให้
ลูกค้าส่วนใหญ่รู้จักสินค้าชุมชนในช่ือของคุณทองสิริ ไม่รู้จักช่ือกลุ่มท่ีแท้จริง ท าให้การส่งเสริมการตลาดค่อนข้าง
ท้าทาย ทีมท่ีปรึกษาจึงได้จัดท าเพจเพื่อโปรโมทสินค้าผ่านทาง Facebook เนื่องจากเข้าถึงกลุ่มลูกค้าได้ง่าย มี
ความหลากหลาย การใช้งานไม่ได้ยุ่งยากนักและสมาชิกมีการใช้งาน Facebook อยู่แล้ว  
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ภาพหน้า Facebook เพจ กลุ่มสตรีทอผ้าชุมชน2 อากาศอ านวย 

 
รูปท่ี 8.22QRCodeเพจFacebook 
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 เมื่อได้ผลิตภัณฑ์ท่ีพัฒนาขึ้นมาใหม่ ได้ด าเนินการส ารวจความคิดเห็นของลูกค้าท่ีเข้ามาเลือกชนสินค้า 
ท้ังทางช่องทางออนไลน์ Facebook และการกรอกแบบสอบถามในช่วงจัดแสดงสินค้าในงานต่างๆ 
 

 

ภาพตวัอย่างแบบสอบถามออนไลน์ 

 

รูปท่ี 8.23 ตัวอย่างผลการส ารวจข้อมูลเบ้ืองต้น 
  ผลการส ารวจพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เป็นเพศหญิง อายุระหว่าง21 – 30 ปี ส่วน
ใหญ่ประกอบอาชีพ ข้าราชการและพนีกงานของรัฐ รายได้เฉล่ีย 30 ,000 – 30 ,000 บาท นิยมซื้อผ้าคลุมไหล่คิด
เป็น 50% ผ้าผืนส าหรับตัดชุด คิดเป็น 25%  และนิยมซื้อไปเป็นของฝากสูงถึง 50 % ในขณะท่ีลายผ้าท่ีชอบมาก
ท่ีสุดเป็นลาย เมฆอากาศ ท้ังผ้าคลุมไหล่และผ้าผืนคิดเป็น 50% ใน  
 



กลุ่มที่ 9 กลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านตอเรือ 
ผลิตภัณฑ์ :      ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ ผ้าผืน  
ประเด็นที่ต้องการพัฒนา : พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 
    พัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
    พัฒนาและออกแบบกระบวนการผลิต 
อาจารย์ท่ีปรึกษา :  ผศ.ดร.ชลีนุช คนซื่อ 
    อาจารย์สมพงษ์  วะทันติ 
    อาจารย์มานิตย์ สานอก 

นางสาวศจีมาฏ  ชาวชายโขง 

นายกิตติศักดิ์   บุตรดีวงศ์ 
9.1 ผลการด าเนินงานตามแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถานประกอบการ 
ตารางท่ี 9.1 แสดงผลการด าเนินงานตามแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถานประกอบการ 
 

กิจกรรม 
ธ.ค. 
60 

ระยะเวลา 
ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

(1) วินิจฉัยสถานประกอบการ           
(2) จัดท าแผนพัฒนาและยกระดบัผลิตภณัฑ์ตาม
แนวทางที่ก าหนด 

          

(3) ด าเนินการตามแผนพัฒนาและยกระดับของสถาน
ประกอบการ 
3.1 พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ ์
3.2 พัฒนาและออกแบบบรรจภุัณฑ์ 
3.3 พัฒนาและออกแบบกระบวนการผลิต 

          

(4) ถ่ายทอดเทคโนโลยี ให้ค าปรึกษาเชิงลึก           
(5) จัดหาช่องทางให้ผู้ประกอบการได้ทดสอบตลาด           
(6) สรุปผลการด าเนินโครงการและจัดท ารายงาน           
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9.2 รายละเอียดผลการด าเนินงานตามแผน         

(1) การวินิจฉัยปัญหาการส ารวจสถานที่ผลิตและให้ค าปรึกษาเชิงลึก 
การส ารวจเบื้องต้น :  

จากการลงพ้ืนที่ในเบื้องต้น เพ่ือส ารวจกิจกรรมการด าเนินงานของ กลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านตอ
เรือ พบว่า กลุ่ม ได้มีการด าเนินกิจกรรมตามรูปแบบวิสาหกิจชุมชน โดยมีการแต่งตั้งประธาน กรรมการ และมี
โครงสร้างการท างานไว้ชัดเจน โดยสมาชิกส่วนใหญ่เป็นคนในชุมชนและมีการผลิตผ้าทอย้อมครามอยู่ก่อน
หน้านี้แล้ว พื้นที่ของชุมชน มีระบบน้ าจากคลองชลประทานไหลผ่านตลอดทั้งปี ท าให้สามารถปลูกครามได้ทั้ง
ในที่ลุ่มและที่ดอน มีการเพาะปลูกในแปลงนาสลับกับการปลูกข้าวและปลูกตามสวนบริเวณพ้ืนที่รอบๆ บ้าน 
เพ่ือใช้ในกิจกรรมของกลุ่มได้ตลอดทั้งปี โดยกิจกรรมที่กลุ่มนั้นได้ด าเนินการเป็นกิจกรรมครบวงจร 
ประกอบด้วย การปลูกคราม ซึ่งเป็นพืชวัตถุดิบหลักของกระบวนการผลิต สมาชิกแต่ละคนจะปลูกไว้ใช้เองเป็น
ส่วนใหญ่ แต่ก็มีบางส่วนที่ปลูกเป็นพืชเศรฐกิจ ไม่ได้น ามาแปรรูป การท าน้ าคราม สมาชิกทุกคนมีอุปกรณ์
เฉพาะส าหรับท าน้ าครามตามปริมาณการผลิตต้นคราม การมัดย้อม เป็นความสามารถเฉพาะส่วนใหญ่จะนิยม
ให้ผู้ที่เชี่ยวชาญในกลุ่มเป็นคนมัดย้อมให้แล้วสมาชิกเป็นผู้น าไปทอ การทอผ้า มีการถ่ายทอดไปยังลูหหลาน
กลุ่มเยาวชนต่างๆ นอกจากท าให้มีรายได้แล้ว ยังสามารถใช้ความรู้ที่มี มาปรับใช้ให้ตรงกับความต้องการด้วย 
การจ าหน่ายสินค้า สมาชิกทุกคนเมื่อทอผ้าเสร็จแล้วจะน ามาจ าหน่ายให้กลุ่มด้วยราคากลางที่มีการก าหนดไว้
แล้ว การประชาสัมพันธ์ส่วนใหญ่จะเป็นตัวแทนไปออกร้านในงานต่างๆ ผ่านเครือข่ายของกลุ่มและหน่วยงาน
ราชการที่ร้องขอผ่านพัฒนาชุมชนมา  

 

  

รูปที่ 9.1 ลงพื้นที่ส ารวจข้อมูลและท าความเข้าใจกับสมาชิกกลุ่ม 
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รูปที่ 9.2 ลงพื้นที่ส ารวจข้อมูลสภาพการปฏิบัติงานจริง 

การวินิจฉัยเบื้อต้น : 

  จากการลงพ้ืนที่ส ารวจการด าเนินงานของกลุ่มทอผ้าครามบ้านตอเรือ พบว่า กิจกรรมของกลุ่มที่
ด าเนินการมีดังนี ้

1. การปลูกต้นคราม ซึ่งสมาชิกในกลุ่มผลิตเองเพ่ือใช้ในกระบวนการผลิตของตนเอง ส่วนใหญ่จะเป็นการปลูก
ครามในแปลงนา ปกติจะมีการเก็บเกี่ยวได้ 3 ครั้ง สลับกับการท านา สมาชิกแต่ละคนจะปลูกประมาณ 1 ไร่ 
จะมีการเพาะปลูก 2 รูปแบบ คือแปลงสวนในที่เนิน และปลูกในที่นาตอนหน้าแล้งหลังเก็บเกี่ยวข้าว สามารถ
เก็บเก่ียว 3-4 ครั้ง ต่อปี โดยการเพาะเมล็ด 1 เดือน ท าแปลงปลูกคลุมพลาสติกด า จ านวน 3-4 เดือน ใช้ ต้น 
และ ใบ เก็บเกี่ยวในรอบที่ 1รอบที่ 2 เก็บเกี่ยว ต้น และ ใบซึ่งเก็บเกี่ยวได้จ านวนมากกว่า รอบ ที่ 1 เก็บไป
เรื่อย ๆ จนกว่าจะตาย ได้ประมาณ 3-4 รอบ 

1. ปัญหาที่พบ เช่น การเพาะปลูกและการดูแลรักษา ขึ้นอยู่กับความเข้าใจและความจ าเป็น
ของสมาชิกแต่ละคน ไม่ค่อยมีการเตรียมดินก่อนปลูก บางคนปลูกแล้วอาจจะใส่ปุ่ยชีวะภาพ
เท่านั้น บางคนใส่ปุ่ยน้อยหรือไม่ใส่เลย การเก็บต้นครามสมาชิกใช้วิธีสังเกตุจากใบของต้น
ครามท่ีเป็นสีเขียวเข้มจึงจะเก็บเก่ียวได้ และหากวันใดฝนตกต้นครามก็จะไม่สามารถน ามาใช้
ได้เต็มที่แต่ก็มีบางคนน ามาใช้ 

2. แนวทางการแก้ปัญหา จากปัญหาเบื้องต้นควรจัดท าคู่มือการเพาะปลูกและเก็บเกี่ยวต้น
คราม ให้สมาชิกเข้าใจและตระหนักถึงผลกระทบที่จะเกิดขึ้น นอกจากนี้ ต้นครามที่น ามาใช้
จะใช้เพียงครั้งเดียว ซึ่งเป็นการสิ้นเปลือง หากน าต้นครามมาย่อยอาจจะสามารถน ามาผลิต
ซ้ าได ้
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2. การท าน้ าคราม น้ าครามนอกจากจะใช้ภายในกลุ่มแล้ว ยังสามารถจ าหน่ายให้กลุ่มวิสาหกิจชุมชนอ่ืน น าไปใช้

ในกระบวนการผลิต ซึ่งปัจจุบันมีแนวโน้มสูงขึ้น  
1. ปัญหาที่พบ ในกระบวนการผลิตน้ าคราม นอกจากวัตถุดิบที่ใช้แล้ว ยังพบว่า น้ าที่น ามาแช่

ต้นคราม รวมทั้งส่วนที่น ามาใช้เช่น ปูนแดง มีผลต่อคุณภาพของน้ าครามท่ีได้  
2. แนวทางการแก้ปัญหา ในส่วนของการผลิตน้ าคราม จะท าการทดลองเพ่ือหากระบวนการ

ปริมาณและระยะเวลาที่เหมาะสมในกระบวนการผลิต ได้แก่ น้ าที่ใช้ ปริมาณของส่วนผสม 
ระยะเวลาในการกวนน้ า เป็นต้น 

3. การทอผ้า ผ้าที่ผลิตในกลุ่ม มีทั้งผ้าสีพ้ืนส าหรับตัดเย็บเสื้อผ้า ผ้าถุง ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ แต่ที่พบในการ
ส ารวจมากท่ีสุดจะเป็นผ้าพันคอ เนื่องจากสามารถผลิตได้เร็วและได้ราคาดีกว่า 

1. ปัญหาที่พบ ในกระบวนการทอผ้า ขึ้นอยู่กับความสามารถของสมาชิกแต่ละคน ซึ่งมีความ
เชี่ยวชาญแตกต่างกัน ส่วนใหญ่จะผลิตออกมาในลวดลายเดียวกัน ท าให้สินค้าดูไม่น่าสนใจ  

2. แนวทางการแก้ปัญหา ควรส่งเสริมให้มีการถ่ายทอดสู่เยาวชนในพ้ืนที่ การปรับแนวคิดใน
การออกแบบลวดลายใหม่ๆ การแปรรูปผลิตภัณฑ์ เป็นต้น 

4. การจัดจ าหน่ายสินค้า ส่วนใหญ่จะเป็นการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ผ้า โดยประธานกลุ่มและตัวแทนเป็นผู้น าสินค้า
รวบรวมไปออกร้านแสดงสินค้าท้ังในพ้ืนที่ใกล้เคียงและงานแสดงสินค้าที่กรุงเทพฯ  

1. ปัญหาที่พบ ไม่มีศูนย์จ าหน่ายสินค้า(หน้าร้าน) ไม่มีการออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ 
ท าให้ลูกค้าไม่เกิดการจดจ าตัวผลิตภัณฑ์ได้ ไม่มีเอกลักษณ์ของกลุ่ม ไม่มีการจัดท าบัญชีอย่าง
เป็นระบบ   

2. แนวทางการแก้ปัญหา ควรจัดหาสถานที่เพ่ือวางจ าหน่ายสินค้าของกลุ่มโดยเฉพาะ ควร
จัดท าตราสินค้า บรรจุภัณฑ์ เพ่ือให้ลูหค้าจดจ าได้ง่าย มีความเป็นเอกลักษณ์ และอาจเพ่ิม
ช่องทางประชาสัมพันธ์ เพ่ือให้เข้าถึงข้อมูลของกลุ่มและขายสินค้าได้ง่ายขึ้น 

(2) วิเคราะห์กระบวนการผลิต/คุณภาพของผลิตภัณฑ์ภายหลังได้รับการพัฒนา/ปรับปรุง 
ขั้นตอนการท าน้ าคราม 

1. น าต้นครามใส่ลงในถังน้ า 200 ลิตร เติมน้ าลงไปประมาณ 180 ลิตร แช่ทิ้งไว้ 1 คืน แล้วเอาต้น
ครามและเศษต่างๆ ออกให้มากท่ีสุด 
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รูปที่ 9.3 การแช่ต้นครามและเศษเหลือจากการแช่ 

 
2. ใส่ปูนแดงประมาณ 3 กิโลกรัม ต่อน้ าที่แช่ 1 ถัง โดยใช้ถุงหรือผ้าตาข่ายรองและขยี้ให้เนื้อปูน

แตกออกมาให้มากที่สุด  
 

  

รูปที่ 9.4 การใส่ปูนแดงและขยี้ให้ปูนแตกตัว 
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3. ใช้อุปกรณ์ปั้นให้ส่วนผสมเข้ากัน โดยสังเกตุจากสีของน้ าครามท่ีได้ 

  
รูปที่ 9.5 การปั้นด้วยมอเตอร์จนส่วนผสมเข้ากัน 

 

4. ใช้ชะลอมกดให้เนื้อครามค่อยๆ จมลงไปแล้วทิ้งไว้รอจนตกตะกอนแล้วเทน้ าทิ้งจะได้เนื้อคราม
ส าหรับน าไปย้อมผ้า 

  
รูปที่ 9.6 การกดให้ฟองอากาศจมลงและเนื้อครามตกตะกอน 
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ปัญหาที่พบจากกระบวนการท าน้ าครามคือ การใช้น้ าที่มาจากแหล่งน้ าบางพ้ืนที่ในบางครั้ง 
อาจจะท าให้น้ าครามไม่สามารถน าไปใช้ได้ หรืออาจส่งผลต่อคุณภาพของน้ าครามท่ีแตกต่างกันออกไป เมื่อ
น าไปใช้ย้อมผ้า สีจะไม่ติดหรือให้สีที่แตกต่างออกไปได้ 

 

 

รูปที่ 9.7 ตัวอย่างน้ าครามที่ไม่มีคุณภาพไม่สามารถน าไปใช้ย้อมผ้าได้ 

8.2 การด าเนินการตามแผนพัฒนาและยกระดับของสถานประกอบการ 
 หลังจากที่ทีมที่ปรึกษาลงพ้ืนที่ส ารวจและรวบรวมข้อมูลจริงและได้รับทราบความต้องการของผู้ประกอบการแล้ว
จึงได้น าข้อมูลกลับมาปรับปรุงและด าเนินการตามแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ดังแสดงในตารางที่ 8.2 
ตารางท่ี 8.2 การด าเนินการตามแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ 
ที ่ แผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ การด าเนินการ 
1 พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 

ออกแบบลายผ้าใหม่ 
ด าเนินการแล้ว 

ออกแบบลายผ้า 4 ลาย 
2 การออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ ด าเนินการแล้ว 90% 

(อยู่ระหว่างด าเนินการประชุมจัดท าบรรจุภัณฑ์) 
3 พัฒนาและออกแบบกระบวนการผลิต 

 
ด าเนินการทดลองหาส่วนผสมที่เหมาะสมต่อการท า

น้ าครามท่ีน าไปใช้ย้อมผ้า เสรจ็เรียบร้อยแล้ว  
4 การถ่ายทอดเทคโนโลยีและให้ค าปรึกษาเชิงลึก ด าเนินการจัดท าเพจโปรโมทสินค้าผ่านทาง 

Facebook ยังเหลือส่วนของการจัดจ าหน่าย ซ่ึง
ผู้ใช้งานยังไม่เข้าใจกระบวนการท างานมากนัก 

5 จัดหาช่องทางให้ผู้ประกอบการได้ทดสอบตลาด ด าเนินการผ่านเว็บไซต์และกลุ่มตัวอย่าง 
6 สรุปผลการด าเนินโครงการและการจัดท ารายงาน ด าเนินการแล้ว 
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 1) พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 
 สมาชิกในกลุ่มเข้าร่วมอบรมการพัฒนาลายผ้าเพื่อออกแบบและพัฒนาลายผ้าของกลุ่ม ที่มีความเป็น
เอกลักษณ์ไม่ซ้ าใคร เนื่องจากในพ้ืนที่มีการผลิตผ้าที่มีลวดลายคล้ายๆ กัน ท าให้ไม่สามารถระบุได้ว่า ลายผ้านั้น
ผลิตมาจากแหล่งใด นอกจากนี้ สมาชิกในกลุ่มนิยมผลิตผ้าพันคอลายน้ าไหล เพราะท าง่าย ขายง่ายเนื่องจากราคา
ไม่แพง ซึ่งมีความโดดเด่น ไม่เหมือนกลุ่มอ่ืน ทั้งนี้กลุ่มมีศักยภาพทั้งทางด้านการจัดท าวัตถุดิบ มีบุลากรที่มีความ
เชี่ยวชาญในการแกะลาย การมัดย้อม การทอ และมีฐานลูกค้าเดิมอยู่แล้ว ประกอบกับความต้องการในตลาดผ้า
ครามมีสูง หากมีการเพ่ิมการพัฒนาผ้าผืน ผ้าคลุมไหล่และพัฒนาลายผ้าใหม่ๆ ที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน จะ
สามารถสร้างความต่างในผลิตภัณฑ์และเพ่ิมยอดขายได้ 
 

   
 

  
 

   
 

รูปที่ 9.8 การน าเสนอข้อมูลการท าลายผ้าเดิม 
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รูปที่ 9.9 กิจกรรมการออกแบบและพัฒนาลายผ้า  
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รูปที่ 9.10 ผลงานต้นแบบลายผ้าแบบใหม่จากสมาชิกกลุ่ม 
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รูปที่ 9.11 แบบการมัดย้อมที่แกะจากลายผ้าที่ได้จากการอบรม 
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รูปที่ 9.12 ลายผ้าผืนแบบใหม่ที่พัฒนาขึ้นมาตามแบบ 

 

 
รูปที่ 9.14 ลายผ้าพันคอและผ้าคลุมไหล่แบบใหม่ที่พัฒนาขึ้นมาตามแบบ 
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2) การออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ 
 คณะด าเนินงานได้ออกแบบและพัฒนาตราสินค้าส าหรับกลุ่ม โดยได้มีการออกแบบตราสินค้าจ านวน 3 

แบบ ให้สมาชิกในกลุ่มเลือกใช้และน ามาใช้กับ บรรจุภัณฑ์ที่เป็นถุงกระดาษ ถุงผ้า ป้ายสินค้า เพ่ือความเป็น
เอกลักษณ์ชัดเจนขึ้น ดังนี้ 

 
 

 

  
 

 
รูปที่ 9.15 ตราสัญลักษณ์สินค้า 
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รูปที่ 9.16 ตัวอย่างบรรจุภัณฑ์ 

3) การพัฒนากระบวนการผลิต  
หลักจากวิเคราะห์ข้อมูลแล้วพบว่า ในขั้นตอนการผลิตน้ าคราม มีการใช้ส่วนผสมต่างๆ ในปริมาณที่ไม่

คงท่ี ขึ้นอยู่กับประสบการณ์ของผู้ที่ท าแต่ละคน ส่งผลให้มีบางครั้งท่ีไม่สามารถผลิตน้ าครามได้ ต้องทิ้งวัตถุดิบ
นั้นไป ซึ่งทีมที่ปรึกษาได้เชิญผู้เชี่ยวชาญมาร่วมวิเคราห์สาเหตุและท าการทดลองเพ่ือหาอัตราส่วนในการผลิต
น้ าครามท่ีมีคุณภาพใกล้เคียงกันได้ โดยมีกระบวนการทดลองดังนี้ 
1. น าน้ าที่ได้จากการแช่ต้นครามจ านวน 20 ลิตร มาแบ่งเป็น 10 ส่วนเท่าๆ กัน เพื่อท าการทดลองผสมกับ

ปูนแดงในปริมาณท่ีแตกต่างกัน และใช้รอบในการคนเพ่ือให้สารละลายเข้ากันได้ในรอบความเร็วที่
แตกต่างกัน 
 

 

รูปที่ 9.17 การทดลองโดยการแบ่งน้ าเป็น 10 ส่วนเท่าๆ กัน 
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2. ทดสอบค่าความเป็นกรด – ดา่งของน้ าแต่ละขวด 

  
 

รูปที่ 9.18 การเติมส่วนผสมขนาดต่างๆและทดสอบความเป็นกรด-ด่าง 
 
 จากการทดสอบพบว่า อัตราส่วนผสมของปูนแดง (กิโลกรัม) ที่เหมาะสมอยู่ที่ 1/60, 
2/60, 3/60 โดยมีอุณหภูมิที่เท่ากันคือ 27 องศาเซลเซียส ได้ค่า pH เท่ากับ 10, 10 และ 12 
ตามล าดับ ซึ่งจะน าผลไปทดลองในข้ันตอนถัดไป 

 

3. วิเคราะห์สีของน้ าครามเพ่ือหาตัวอย่างที่ใกล้เคียงมากที่สุด 

  
รูปที่ 9.19 การวิเคราะห์ผลการทดลองจากการสังเกตุสีน้ าคราม 

 จากการสังเกตุสี พบว่า ขวดที่ 1 (1/60)  มีสีคล้ายโคลน หลังจากคนแล้วให้เม็ดสีน้ าเงนิเข้มและแตก
ฟองอากาศสีน้ าเงิน ขวดที่ 2 (2/60) มีสีอ่อนกว่าเล็กน้อยและมชีั้นสโีคลนด้านบน ขวดที่ 3 (3/6) ให้สีที่อ่อนกว่า
มากและมีชัน้ของน้ าสีโคลนมากกว่า ขวดที่ 2 เท่าตัว ดังนั้น อัตราส่วนผสมที่ดทีี่สุดและให้สีครามที่เข้มที่สุดคือ
อัตรา 1/60 

4. น าคา่ปริมาณของส่วนผสมตามตัวอย่างที่ดีที่สุด ที่ได้จากการทดลองไปทดสอบตามปริมาณจริง แล้วน ามา
ทดสอบย้อมสีผ้าและทอผ้าตามแบบที่กลุ่มได้ออกแบบและพัฒนาขึ้นมา 
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4) การถ่ายทอดเทคโนโลยีและให้ค าปรึกษาเชิงลึก 

 นอกจากการพัฒนาลายผ้า การเพิ่มรูปแบบของสินค้า การพัฒนาคุณของน้ าครามเพ่ือยกระดับสินค้าแล้ว
จากการลงพ้ืนที่พบว่า ปัจจุบันการท าการตลาดจะเป็นรูปแบบของการน าเสนอสินค้าผ่านการออกร้านจัดแสดง
สินค้าชุมชนเท่านั้น ยังไม่มีการส่งเสริมการตลาดผ่านทางช่องทางอ่ืน ซึ่งมีต้นทุนค่าใช้จ่ายสูง ทั้งการเตรียมสินค้า 
การเดินทาง อีกทั้งยังมีข้อจ ากัดในการน าสินค้าไปน าเสนอได้ไม่มากนัก ท าให้ไม่สามารถทราบความต้องการของ
ผู้ใช้โดยตรงได ้ทีมท่ีปรึกษาจึงมีแนวคิดในการน าเทคโนโลยีเข้ามาประยุกต์ใช้ โดยการสร้างสื่อประชาสัมพันธ์ผ่าน
ทาง Social network ซึ่งปัจจุบันมีผู้นิยมใช้งานเป็นจ านวนมาก โดยเฉพาะ Facebook เป็นเครื่องมือที่สามารถ
เข้าถึงกลุ่มลูกค้าที่หลากหลาย ได้ทุกที่ ทุกเวลา ทีมที่ปรึกษาจึงได้พัฒนา Page น าเสนอสินค้าผ่าน Facebook 
โดยมีชื่อเพจคือ https://www.facebook.com/กลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านตอเรือ  

 

  

รูปที่ 9.20 หน้าเพจประชาสัมพันธ์สินค้าผ่านทาง Face book 

https://www.facebook.com/กลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านตอเรือ
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นอกจากน้ี ยังได้จัดท า QR Code รองรับระบบProm pay เพื่อให้ลูกค้าสามารถเข้าถึงข้อมูลรา้นคา้และชะระค่า
สินค้าผา่นระบบธนาคารออนไลน์ได้ทันที ดังภาพ 

   

รูปที่ 9.21 QR Code ที่สามารถน าไปใช้เข้าถึงหน้าเพจได้ 

5) จัดหาช่องทางให้ผู้ประกอบการได้ทดสอบตลาด 

 เนื่องจากระยะเวลาในการทดสอบน้ าคราม การออกแบบ มัด ย้อมและการทอผ้า ค่อนข้างใช้เวลานาน 
เนื่องจากมีพายุฝน อากาศชื้น ส่งผลต่อการท างานแต่ละขั้นตอน จึงท าให้ประบวนการทดสอบท าได้ช้ากว่าแผน แต่
ได้มีการน าขึ้นประชาสัมพันธ์เพ่ือสอบถามความต้องการของตลาดได้บางส่วนและบางส่วนน ามาจัดแสดงใน
กิจกรรมชุมชนที่ มหาวิทยาลัยจัดขึ้น 
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รูปที่ 9.22 การส ารวจตลาดผ่าน Facebook และแบบสอบถามออนไลน์ 
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รูปที่ 9.23 การน าสินค้าไปส ารวจและทดสอบตลาด 
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รูปที่ 9.24 การน าสินค้าไปส ารวจและทดสอบตลาดผ่านระบบเครือข่าย 
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รูปที่ 9.25 ตัวอย่างแบบสอบถามออนไลน์ 
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รูปที่ 9.26 ตัวอย่างผลการส ารวจข้อมูลออนไลน์ 

 ผลการส ารวจพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เป็นเพศหญิง อายุระหว่าง21 – 30 ปี ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ 
ข้าราชการและพนีกงานของรัฐ รายได้เฉลี่ย 10,000 – 20,000 บาท นิยมซื้อผ้าผืน 42%  ส าหรับน าไปตัดชุดและผ้าถุง 26 % 

และมีบางส่วนซื้อผ้าคลุมไหล ่15% นิยมซื้อไปเป็นของฝากสูงถึง 63% ในขณะที่ลายผ้าได้คะแนนสูงสุด เป็นลายภไูทตอเรือ ท้ัง

ผ้าพันคอ ผ้าคลุมไหล่และผ้าผืน คิดเป็น 47%  รองลงมาเป็นลายแมงกะเบ้อ (ผีเสื้อ) คิดเป็น 26 % 



 

กลุ่มที่ 10 จูมทองผ้าไหมไทย 
             ผลิตภัณฑ์ :                   ผ้าไหมมัดหมี่ 
             ประเด็นที่ต้องการพัฒนา : 1.พัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์  ตราสินค้า 
                                               2.พัฒนาคุณภาพวัตถุดิบ ส่งเสริมการปลูกหม่อนเลี้ยงไหม   
 
                   อาจารย์ท่ีปรึกษา :     1. ผศ.ดร.ชลีนชุ  คนซื่อ 

2. นายสมพงษ์  วะทันติ 
3. นายมานิตย์  สานอก 
4. นางสาวศจีมาฏ  ชาวชายโขง 
5. นายกิตติศักดิ์   บุตรดีวงศ์ 

 
10.1 จัดทาแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถานประกอบการ 
 

กิจกรรม 
ระยะเวลา 

มค. กพ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 
1) ส ารวจและวินิจฉัยสถานประกอบการ          
2) เก็บข้อมูลเพิ่มเติมและท าความเข้าใจกับสถาน
ประกอบการ 

         

3) ให้ค าปรึกษาในด้านกระบวนการผลิต 
- การจัดท าแผนผังขั้นตอนกระบวนการผลิต 
- การเลือกใช้เครื่องมือ/เทคโนโลย ีช่วยใน
กระบวนการผลติ 
- การจัดหา/ปรับปรุงคุณภาพ วัตถุดิบ 
 

         

4) ให้ค าปรึกษาเกีย่วกับแนวทางการพัฒนา
ผลิตภณัฑ์โดยการอบรมให้สมาชิกมีความรู้ในการ
ย้อมผ้าไหม เป็นการลดต้นทุนการผลิตอีกช่องทาง 

         

5) ออกแบบตราสินค้า          
6) ออกแบบบรรจุภัณฑ ์          
7)  ช่องทางการตลาดและการจัดจ าหน่าย การ
ประชาสมัพันธ์ 
 

         

8) ติดตามผลการด าเนินงาน          
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10.2 รายละเอียดผลการด าเนินงานตามแผน 
(1) ส ารวจและวินิจฉัยสถานประกอบการ ให้ค าปรึกษาเบื้องต้น 

กลุ่มทอผ้าไหมบ้านตาลโกนหมู่ที่ 1 ได้เกิดขึ้นมานานแสนนานแล้ว โดยสืบทอดกันตั้งแต่บรรพบุรุษผู้เฒ่าแก่เป็นผู้
สืบทอดให้ลูกหลาน ในสมัยก่อนนั้น แม้ฝึกอบรมให้ลูกหลาน ทอผ้าไหม ใช้อุปกรณ์ทอผ้ามีดังนี้ 

1.   หลามั้นไหม 
2.   อักแกว่งไหม 
3.   กี่ทอผ้าไหม 
4.   ผืมกว้าง 1 เมตร 2 เซนติเมตร ผืม 45 
5.   ก้านสวย 
6.   ไม้คอมอัก 
7.   กงกวักไหม 
จัดตั้งกลุ่มทอผ้าขึ้นมามีสมาชิกในกลุ่มครั้งแรก  8 คนตั้งแต่ปี พ.ศ. 2537 ถึง ปี 2539 ได้งบสนับสนุนจาก พัฒนา

ชุมชน เป็นเงิน 22,000 บาท ได้มาจัดกลุ่มกันทอผ้าไหมได้ขายดีจึงมีสมาชิกเข้าร่วมอีก 10-20 คน ที่เป็นความคิด
สร้างสรรค์ด้วยตนเองเป็นไปตามความล่าช้ามีความประณีตตามลายลักษณ์ท่ีเป็นรูปแบบสวยงามมาแต่ก่อน ๆ รุ่น
ลูกหลานได้สืบทอดกันต่อมาใช้น าแนวทางนี้มาใช้เพ่ือประดิษฐ์และเสริมส่งที่แตกต่างให้มีความสวยงามมากข้ึน 

เส้นไหมก็ได้มาจากการเลี้ยงหม่อนเป็นตัวหม่อนเลี้ยงด้วยใบหม่อน 
นอน  1 ตัวเล็ก ๆ  
นอน  2  
นอน  3  
นอน  4  
นอน 5  
นอน  5  เป็นตัวใหญ่สุกแล้วต้องน าไปใส่จ่อ 
ระยะไข่ใหม               9-10     วัน 
ระยะหม่อนไหม          18-25     วัน 
ระยะดักเด้                12-18     วัน 
ระยะผีเสื้อ                 7-10     วัน 

เมื่อเป็นฟักหลอกแล้วเราเอามาต้มตีเป็นเส้นสาวเอาเส้นไหมอออกมาแล้ว เอาเส้นไหมมาผอก แต่ก่อนเอาด่าง
ธรรมชาติ มีดังนี้ กาบก้านกล้วย ต้นกล้วย เปลือกมะละกอ ผักขมหวาน มาเผาเป็นด่างล้างเส้นไหม ให้มันหมุ่นเงา
สวยงามแล้วน าไปย้อมสี น ามาตากแห้ง แล้วแปรเป็นเส้นไหมทางยืน เส้นไหมพุ้ง เสร็จแล้วน ามาทอเป็นผ้าไหม หมัดหมี่ 
ทอด้วยมือเหยียบด้วยท้าว 

แต่ปัจจุบันนี้ผู้เฒ่าผู้แก่ก็ได้เสียชีวิตล้มหายตายจากไปบ้างแล้วเหลือแต่ลูกหลานได้สืบทอดต่อด้วยหม่อนก็ไม่ได้
เลี้ยง ได้แต่ไปรับซื้อเส้นไหมจากกลุ่มเลี้ยงหม่อนมาขาย กลุ่มบ้านตาลโกนที่มีผู้ที่มีความสามารถสืบทอดมาจากบรรพ
บุรุษเรื่อยมาจนถึงปี พุทธศักราช 2540 ได้เริ่มต้นจับกลุ่มกันขึ้นมาท าแต่ก็ไม่มากนักท าบ้าง ไม่ท าบ้าง ก็เริ่มจากจ านวน 
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3-4 คน กลุ่มเล็ก ๆ ต่อมาก็เพ่ิมข้ึนเรื่อย ๆ ก็เลยมีการจัดประชุมสมาชิกจัดตั้งกลุ่มทอผ้าไหมและทอผ้าฝูายขึ้นจัดสรรหา
เครื่องมือและจัดชุดอุปกรณ์ให้ครบพัฒนาฝีมือให้ทันสมัยเลหะสวยงามฝีมือประณีตลวดลายต่าง ๆ มีความสวยงามสีไม่
ตกและการผลิตก็เร็วขึ้น ต่อมาปีพุทธศักราช 2548-2549 ก็ได้จดทะเบียนเป็นกลุ่มวิสาหรกิจชุมชน 2 กลุ่มด้วยกัน 

 กลุ่มวิสาหกิจทอผ้าไหมบ้านตาลโกนหมู่ที่ 1 โดยมีนางจูม ฝุุนเงิน เป็นประธาน กลุ่ม  มีสมาชิกทั้งหมด 13 คน 
กลุ่มทอผ้าฝูาย จ านวน 10 คน รวมทั้งหมด สมาชิก 21 คน 
 กลุ่มทอผ้าไหมได้รับการรับรองจาการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทยต่อมาได้รับการรับรองจากส านักงาน

มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม อัตราการผลิตในปัจจุบัน การผลิตเฉลี่ยต่อเดือนละ 45 เมตร มีลวดลายที่ทันสมัย
สวยงามการผลิตไม่เพียงพอต่อการจ าหน่ายเพราะมีความต้องการจากพ่อค้าแม่ค้า รวมไปถึงผู้ที่ได้มาพบเป็นและมีความ
พอใจในการผลิตที่มีความสวยงามแตกต่างกันไป จนกระทั่งมีชื่อเสียงจากค าพูดผู้ที่มาพบเห็นบอกต่อกันไป เป็นที่ยอมรับ
และได้รับประกาศนัยบัตร รางวัลเกียรติยศยกย่องในฝีมือการผลิต มากมายจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชน ปัจจุบัน 
นางจูม ฝุุนเงิน เป็นประธานกลุ่มทอผ้า ต าบลตาลโกน จัดตั้งกลุ่มอยู่ที่ บ้านเลขท่ี 161 หมู่ 1 ต าบลตาลโกน อ าเภอสว่าง
แดนดิน จังหวัดสกลนคร ที่ตั้งกลุ่มทอผ้า  ตั้งอยู่ที่ 161 หมู่ 1 บ้านตาลโกน ต าบลตาลโกน อ าเภอสว่างแดนดิน จังหวัด
สกลนคร  โทร.0879440078  โดยมีเลขทะเบียนวิสาหกิจชุมชน 4471216/1  เลขทะเบียนโอทอป 471200016 

จากการลงพ้ืนที่ของทีมท่ีปรึกษา สามารถสรุปผลในเบื้องต้น ดังนี้ 
ผลิตภัณฑ์ : ผลิตภัณฑ์ผ้าไหม ได้แก่ ผ้าไหมผืน ผ้าถุง ผ้าคลุมไหล่ และสะโหร่ง 

 

      
  

 
 

ภาพผ้าที่แปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ เช่น ผ้าผืน ผ้าถุง ผ้าคลุมไหล่ และสะโหร่ง 
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การผลิต : จัดซื้อไหมจากจังหวัดสุรินทร์ กิโลกรัมละ  2,500 บาท 1 กิโลกรัมทอได้ประมาณ 4 เมตร โดยใช้ฟืม 2 เขา 
ซื้อมา ราคา 1,500 บาท ฟืม 4 เขา ซื้อมา 1,500 บาท หลา 1,000 บาท โดยน ามาย้อมคราม ใส่กง ใส่อัก  
ค้นใส่เฝือ ท าเครือ ใส่ ฟืม จ้างทอเมตรละ 100 บาท จ้างย้อม กิโลกรัมละ 800 บาท จากต าบลพันนา โดย
แม่ค าพูนโดยมีลายกระจับวง ต้นก าเนิด 
 

     
 

ภาพวัตถุดิบไหมย้อมคราม 
การขายหรือ
จ าหน่ายและ
บรรจุภัณฑ์ 

ผ้าพื้น 2 เขา ส่งราคา 350 บาท  ขาย 350 บาท  4 เขา ส่งราคา 500 บาท  ขาย 650 บาท 
ผ้าคลมุไหล่  ผ้าไหม ส่ง ราคา  900 บาท ขาย 1,200 บาท   
ผ้าฝูาย ส่ง ราคา 850 บาท ขาย  1,000 บาท  
ผ้ามัดหมี่ ส่ง ราคา 1,200 บาท ขาย 1,500 บาท 
ผ้าพันคอ ผ้าไหมส่งราคา 550 บาท  ขาย 650 บาท ผ้ามดัหมี่ ส่ง 400 บาท ขาย 550 บาท 
สะโหร่ง  ส่ง ราคา 1,800 บาท ขาย 2,500 บาท   
โดยมาซื้อท่ีบ้าน งานเมืองทอง  เซ็นทรัลบางนา เจเจมอลล์ งานราชมงคลธัญบรุี โดยใส่ถุงกระดาษ  
 

บัญชี การเงิน การบันทึกบัญชีด้วยสมุดบันทึก ไม่มีระบบบัญชีชัดเจน 
 

ระดับคุณภาพ ได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมระดับ 3 ดาว  4 ดาว  5 ดาว 
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สัญลักษณ์ตรา
สินค้า 

ตราสัญลักษณ์สินค้า พิมพ์ ใส่กระดาษ โดยมีค าขวัญ อ าเภอสว่างแดนดิน 
“แดนดินถิ่นลาวย้อ พบพ้อแหล่งโบราณ สืบสานประเพณี มีหนองค ูคู่บ้าน  ต านานแดนเมืองเก่า ศาลเจ้า
ดอนปูุตา ปราสาทขอมล้ าค่า ถ่ินคนกล้าวีรชนชน” 
โดยทางกลุ่มมีความต้องการให้ออกแบบตราสินค้าท่ีเป็นเอกลักษณโ์ดดเด่นแทนของเดมิ และจดจ าง่าย 
 

      
 

ภาพตราสัญลักษณ์ของกลุม่ที่ใช้ในปัจจุบัน 
 

การแปรรูป อยากได้ลายใหม่ ซ่ึงมีลายกระจับวง เป็นลายต้นก าเนิด 
 

    
 

ผ้าไหมทอลายกระจับวงที่ได้รับคดัสรรเป็นผลิตภัณฑ์ห้าดาว 
 

กาประชาสัมพนัธ์
ช่องทางการ
จ าหน่าย 

ช่องทางการจ าหน่าย ขายที่บ้านของประธาน และออกงานตามหน่วยงานรัฐจัดขึ้น ไม่มีแผ่นพับ เฟสบุ๊ค 
หรือเว็บไซต์ในการประชาสัมพันธ์ 
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ภาพประกอบการลงพ้ืนที่ 
  

        
 

        
 

สัมภาษณ์ผู้ประกอบการเบื้องต้น 
 
 

        
 

ภาพเกียรติบัตรที่ได้รับการคัดสรรเป็นผลิตภัณฑ์ห้าดาว 
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ภาพอุปกรณ์การทอผ้าไหม 
 

      
 

ภาพอุปกรณ์การทอผ้าไหม 
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ผ้าไหมทอลายกระจับวงที่ได้รับคัดสรรเป็นผลิตภัณฑ์ห้าดาว 
 

     
 

ภาพวัตถุดิบไหมย้อมคราม 
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ถุงกระดาษที่เป็นบรรจุภัณฑ์ในปัจจุบัน 

 

    
 

ถุงพลาสติกส าหรับใส่สินค้าให้ลูกค้าในปัจจุบัน 
 

(3) ให้ค าปรึกษาในด้านกระบวนการผลิต การย้อมไหมด้วยคราม  
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(4) ให้ค าปรึกษาเกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาผลิตภณัฑโ์ดยการอบรมให้สมาชิกมีความรู้ในการย้อมผา้ไหมด้วยคราม เป็นการลดต้นทุนการ
ผลิตอีกช่องทาง 
 

 
เส้นไหมทางยืนส าหรับท าการย้อมคราม 
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อบรมเทคนิคการย้อมไหมด้วยครามให้กับสมาชิก และเยาวชนที่จะสานต่อภูมิปัญญาการทอไหม 
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แม่ค าพูล  สุราชวงศ์  ให้ค าแนะน าเทคนิควิธีการย้อมไหมด้วยครามให้สวยงาม 
 

 
 

แนะน าการปรุงน้ าครามเพ่ือท าการย้อมไหม 
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แนะน าวิธีการย้อมไหมด้วยครามหม้อที่ 1 
 
 
(5) ออกแบบตราสินค้า 

เปรียบเทียบตราสินค้าเดิม 
 

 
 

การออกแบตราสินค้าใหม่ 
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(6) ออกแบบบรรจุภัณฑ์และ Tag สินค้า 
 

เปรียบเทียบบรรจุภัณฑ์เดิม 
 

 
บรรจุภัณฑ์เดิมเป็นถุงพลาสติกใส ติดแท็กด้วยกระดาษการ์ดปริ้นสี 
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ถุงหิ้วและถุงกระดาษส าหรับใส่ให้ลูกค้าแบบเดิม 
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การออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ให้ดูมีคุณค่าส าหรับผ้าไหม 

 
ต้นแบบกล่องใส่ผ้าไหมแบบครอบ โทนสีแสดทองลายกระจับวงที่เป็นลายต้นแบบของกลุ่ม 

 

 
 

แนวทางการออกแบบ Tag สินค้าแบบใหม่ 
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(7)  ช่องทางการตลาดและการจัดจ าหน่าย การประชาสัมพันธ์ 

ทดลองการเปิดเพจประชาสัมพันธ์ ภายใต้ชื่อ : จูมทองผ้าไหมไทย เพ่ือให้การเข้าถึงได้ทุกกลุ่ม 
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7.  ด าเนินการท าแบบทดสอบเพื่อทดสอบตลาด   ออกแบบสอบถามและเก็บแบบสอบถาม 
 
ตัวอย่างแบบสอบถาม 
 

แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค 
โครงการพัฒนาและยกระดับสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย  ด้วยวิทยาศาสตร์ 

เทคโนโลยี และนวัตกรรม พื้นที่จังหวัดสกลนคร ประจ าปีงบประมาณ 2561  
กลุ่ม.. จูมทองผ้าไหมไทย  อ าเภอสว่างแดนดิน  จังหวัดสกลนคร 

 
 
ตอนที่ 1 ข้อมูลผู้ตอบแบบประเมิน 
ค าชี้แจง  :  โปรดท าเครื่องหมาย  ในช่อง  ที่ตรงกับข้อมูลของท่าน 
1. เพศ     ชาย   หญิง 
2. เชื้อชาติ…………………………………………… 
3. ประเทศ.................................................. 
4. อายุ     ต่ ากว่า 20 ปี   20-30 ปี   31-40 ปี   41-50 ปี 
    51-60 ปี   60 ปี ขึ้นไป 
5. อาชีพ    นักเรียน/นักศึกษา   ข้าราชการ/พนักงานของรัฐ 
    เจ้าหน้าที่รัฐวิสาหกิจ    พนักงานบริษัทเอกชน 
    เกษตรกร/ประมง    ข้าราชการ/พนักงานเกษียณอายุ 
    ไม่ได้ท างาน/พ่อบ้านแม่บ้าน   อ่ืนๆ/ระบุ..................................... 
6. ระดับการศึกษา 
    ชั้นประถมศึกษาปีที่ 6    มัธยมศึกษาตอนต้น   มัธยมศึกษาตอน
ปลาย 
    ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง (ปวส.)  ปริญญาตรี  

 ปริญญาโท     ปริญญาเอก 
7. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
    ต่ ากว่า 15,000 บาท   15,000 – 20,000 บาท   

 20,001 – 25,000 บาท  25,001 – 30,000 บาท 
 30,001 – 35,000 บาท  35,000 ขึ้นไป 

8. สถานภาพ    โสด    สมรส/อยู่ด้วยกัน   หย่า/หม้าย/แยกกันอยู่ 
 
ตอนที่ 2 ความพึงพอใจต่อสินค้า 



275 
 

1.  ราคาสินค้าต่อชิ้น 
 500-1,000 บาท    1,001-1,500 บาท   1,501 – 2,000 บาท      
 2,001 – 2,500 บาท    2,501 – 3,000 บาท 
 

2.  ความพึงพอใจ 
ค าชี้แจง : โปรดท าเครื่องหมาย  ลงในช่องว่างข้อที่ตรงกับความพึงพอใจของท่าน 
  5 หมายถึง  พึงพอใจมากที่สุด 
  4 หมายถึง  พึงพอใจมาก 
  3 หมายถึง พึงพอใจปานกลาง 
  2 หมายถึง พึงพอใจน้อย 
  1 หมายถึง พึงพอใจน้อยที่สุด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



276 
 

หัวข้อความพึงใจ 
 
 
 
 

แบบผลิตภัณฑ์ 

แบบที่ 1 
 

 
 

แบบที่ 2 
 

 

ด้านผลิตภัณฑ์ 
1. คุณภาพของวัตถุดิบ 

  

2. รูปแบบ/ลวดลาย/สีสัน/ดีไซน์ ของผ้ามี
ให้เลือกหลากหลาย 

  

3. มีนวัตกรรมใหม่ๆที่น่าสนใจอยู่เสมอ   
4. เนื้อผ้านุ่มสบายเมื่อสวมใส่   
5. รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม 
สวยงาม น่าสนใจ 

  

6. ความประณีตในการถักทอและตัดเย็บ   
7. ความน่าเชื่อถือในมาตรฐานและคุณภาพ   
ด้านราคา 
1. ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 

  

2. ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ   
3. ราคาเหมาะสมกับมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน (มผช.) 

  

4. ความยืดหยุ่นในการต่อรองราคา   
5. ระดับราคาท่ีเสนอเมื่อเปรียบเทียบกับ
ผู้ผลิตรายอื่นๆ 

  

6. เงื่อนไขการช าระเงินมีให้เลือกหลายแบบ   
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2.  ความพึงพอใจ (ต่อ) 
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
1. ท าเลที่ตั้งของร้าน สะดวกต่อการ
เดินทาง 

  

2. วัน/เวลาในการเปิด/ปิดให้บริการ   
3. ขนาดของร้าน การตกแต่ง และการจัด
วางสินค้า 

  

4. สินค้ามีความเพียงพอต่อความต้องการ
ของผู้บริโภค 

  

5. มีปูายบอกราคาชัดเจน   
6. ความสะดวกรวดเร็วในการให้บริการ
ติดต่อซื้อขาย 

  

ด้านการส่งเสริมการขาย 
1. การโฆษณาแนะน าผ้าทอมือผ่านสื่อ
ต่างๆ 

  

2. การจัดแสดงสินค้าในเทศกาลต่างๆ   
3. การให้ส่วนลดกับผู้บริโภค   
4. การจ าหน่ายสินค้าผ่านตัวแทน   
5. การให้ค าปรึกษา แนะน า และตอบข้อ
ซักถามของผู้บริโภคเก่ียวกับผลิตผ้า 

  

6. การให้บริการหลังการขาย   
 
 
 
 
 
 
 



กลุ่มที่ 11  กลุ่มทอผ้าห่มลายดอกแก้วบ้านม่วงค า 

 ผลิตภัณฑ์ :  ผ้าห่มลายดอกแก้วทอมือ 
ประเด็นท่ีต้องการพัฒนา : 1. พัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีความสวยงาม 
 2. พัฒนาและออกแบบเครื่องทอขนาดเล็ก   
 3. พัฒนาคุณภาพวัตถุดิบ  

 อาจารย์ที่ปรึกษา :   1. ผศ.ดร.ชลีนุชคนซื่อ 
  2. นางสาวศจีมาฎ  ชาวชายโขง 
  3. อาจารย์สมพงษ์ วะทันติ 
  4. อาจารย์มานิตย์ สานอก 

11.1 จัดท าแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถานประกอบการ 
 

กิจกรรม ปี พ.ศ. 2561 
ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

1.วินิจฉัยสถานประกอบการ          
2.เก็บข้อมูลเพิ่มเติมและท าความเข้าใจกับ
สถานประกอบการ 

         

3. พัฒนากระบวนการผลิต 
- การจัดท าแผนผังขั้นตอนกระบวนการ
ผลิต 
- การเลือกใช้เครื่องมือ/เทคโนโลยี ช่วยใน
กระบวนการผลิต 
- การจัดหา/ปรับปรุงคุณภาพ วัตถุดิบ 

         

4. ออกแบบบรรจุภัณฑ์          
5. จัดท าระบบบัญชี          
6. พัฒนาตราสินค้า          
7 .  พัฒนารูปแบบและช่องทางการ
ประชาสัมพันธ์ 

         

8.สรุปผลการด าเนินโครงการและจัดท า
รายงาน 

         

 
11.2 รายละเอียดผลการด าเนินงานตามแผน         

(1) การวินิจฉัยปัญหาการส ารวจสถานท่ีผลิตและให้ค าปรึกษาเชิงลึก 
การส ารวจเบ้ืองต้น :  
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จากการส ารวจในการลงพื้นท่ีในเบ้ืองต้น   พบว่า  กิจกรรมการด าเนินงานของ กลุ่มทอผ้าห่มลาย
ดอกแก้วบ้านม่วงค า ได้มีการด าเนินกิจกรรมตามรูปแบบวิสาหกิจชุมชน โดยมีการแต่งต้ังประธาน กรรมการ 
และมีโครงสร้างการท างานไว้ชัดเจน โดยสมาชิกส่วนใหญ่เป็นคนในชุมชนและมีการผลิตผ้าทอห่มลายดอกแก้ว 
อยู่ก่อนหน้านี้แล้ว ส่วนใหญ่ ท าอาชีพเกษตรกรรม ว่างเว้นจากการท านา การเกษตร ได้ทอผ้าห่มลายดอกแก้ว  
เพื่อจ าหน่ายและใช้เอง สมาชิกสามารถทอได้เองในครัวเรือนของตัวเอง เพื่อหารายได้   
1.1 ประเภทธุรกิจผ้าห่มลายดอกแก้ว 

 
1.2 การก่อตั้งก่อตั้งเมื่อปี 2548  โดยทอผ้าห่มเป็นหลัก   
1.3 ทุนจดทะเบียน ปี 2548 องค์การบริหารส่วนต าบล ให้การสนับสนุน 10,000 บาท ส านักงานเกษตร

อ าเภอ 4,000 บาท 
1.4 ผลิตภัณฑ์ทอผ้าห่ม ขนาด 1.20 * 2.20 เมตร และปลอกหมอน 

 

 
 

1.5 การผลิตซื้อฝ้ายโรงงาน กิโลกรัมละ 160 บาท  ท าทางยืน ทางพุ่งกิโลกรัมละ 60 บาท ซื้อจากโรงงาน
จังหวัดกาฬสินธุ์ ต้นทุนประมาณ 130 บาท ขาย 220 บาท โดยสมาชิกมาฝากขาย ประธานกลุ่มไปจ าหน่ายคน
เดียว 

 
1.6 การขายหรือจ าหน่าย จ าหน่ายให้เจ้าหน้าท่ี ส านักงานเกษตรอ าเภอ  ครู ร้านค้าของช าร่วย 

โดยจ าหน่ายในงาน โอท็อปจังหวัด มหาลัยเกษตรศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสกลนคร เฉล่ียเดือนละ 10 ผืน 
ซึ่งขายดีในฤดูหนาว ฤดูร้อนขายไม่ค่อยดี 

1.7 คู่แข่งกลุ่มทอผ้าส่ีเขาลายดอกแก้วบ้านนาอ่าง 
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1.8 บัญชี การเงินบัญชี การเงิน ท าเอง โดยได้รับการแนะน าจากธนาคารเพื่อการเกษตรและ
สหกรณ์การเกษตร (ธกส.) อ าเภอเต่างอย และส านักงานพัฒนาชุมชน 

1.9 จ านวนสมาชิกจ านวนสมาชิกในการทอ  15 คน   
1.10 ระดับคุณภาพผ่าน มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ปี 2557 และได้รับเป็นผลิตภัณฑ์ 4 

ดาว ปี 2559 
1.11 สัญลักษณ์ตราสินค้าตราสัญลักษณ์สินค้า พิมพ์แผ่นละ 10 บาท โดยสัญลักษณ์เต่างอย 
 

 
 
 

 
 

ภาพลงพื้นท่ีส ารวจข้อมูลและท าความเข้าใจกับสมาชิกกลุ่ม  
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ภาพลงพื้นท่ีส ารวจข้อมูลสภาพการปฏิบัติงานจริง 
 

 
การวินิจฉัยเบื้องต้น : 

  จากการลงพื้นท่ีส ารวจการด าเนินงานของกลุ่มทอผ้าห่มลายดอกแก้ว  พบว่า กิจกรรมของกลุ่มท่ี
ด าเนินการมีดังนี ้

การทอผ้าห่มส่วนใหญ่สมาชิกทอเฉพาะผ้าห่ม ไม่มีการแปรรูป ในรูปแบบอื่น ๆ เช่น ผ้าคลุมเตียง  
ปลอกหมอน  จึงท าให้การจ าหน่ายได้จ านวนไม่มาก ส่วนใหญ่จ าหน่ายให้เจ้าหน้าท่ี เกษตรอ าเภอ ครู 
ร้านค้าของช าร่วย โดยจ าหน่ายในงาน โอทอปจังหวัด มหาลัยเกษตรศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฎสกลนคร 
เฉล่ียเดือนละ 10 ผืน ซึ่งขายดีในฤดูหนาว ฤดูร้อนขายไม่ค่อยดี 

1. ปัญหาที่พบเช่น การจ าหน่าย  การบรรจุภัณฑ์  
2. แนวทางการแก้ปัญหาจากปัญหาเบ้ืองต้นควรจัดท าและออกแบบบรรจุภัณฑ์  ตราสัญลักษณ์  

การแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าห่ม ในรูปแบบต่าง ๆ  
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(2) วิเคราะห์กระบวนการผลิต/คุณภาพของผลิตภัณฑ์ภายหลังได้รับการพัฒนา/ปรับปรุง 

ขั้นตอนการแปรรูป 
ศึกษาความเป็นมาของกลุ่ม ศิลปะ  วัฒนธรรม เพื่อออกแบบตราสัญลักษณ์ และบรรจุภัณฑ์ ให้

เหมาะสม  
วิเคราะห์และออกแบบการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าห่ม ซึ่งมี 2 แบบได้แก่ กระเป๋าใส่ผ้าห่ม และ

หมอนข้าง 

 
 
11.3 การด าเนินการตามแผนพัฒนาและยกระดับของสถานประกอบการ 

 หลังจากท่ีทีมท่ีปรึกษาลงพื้นท่ีส ารวจและรวบรวมข้อมูลจริงและได้รับทราบความต้องการของ
ผู้ประกอบการแล้วจึงได้น าข้อมูลกลับมาปรับปรุงและด าเนินการตามแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์
ดังแสดงในตาราง  
การด าเนินการตามแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ 
 

ท่ี แผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ การด าเนินการ 
1 การออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ ด าเนินการแล้ว 100% 
2 พัฒนาระบบบัญชี ด าเนินการแล้ว 100% 

(อบรมการจัดท าบัญชี) 
3 การถ่ายทอดเทคโนโลยีและให้ค าปรึกษาเชิงลึก การจัดท าบัญชีและการจับคู่สี 
4 จัดหาช่องทางให้ผู้ประกอบการได้ทดสอบตลาด รับการส่ังซื้อจากเพจประชาสัมพันธ์ 
5 สรุปผลการด าเนินโครงการและการจัดท ารายงาน รายงานความก้าวหน้า  
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1. การออกแบบโลโก้ แท็กสินค้า และบรรจุภัณฑ์ใหม่ 

ได้มีการเปรียบเทียบโลโก้เดิม และออกแบบโลโก้ใหม่ให้เป็นเอกลักษณ์กับทางกลุ่ม เพื่อเป็นท่ีจดจ า
แก่ลูกค้า และผู้ท่ีสนใจ 

 

 
โลโก้ เต่าถือมะม่วงกระสอค า 
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แท็กสินค้าท่ีสามารถสแกน QR Code ได้ 
 
 

ออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
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 ได้มีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ด้วยผ้าห่ม โดยสมาชิกมีส่วนร่วมในการออกแบบและตัดเย็บ เป็น
ถุงใส่ผ้าห่ม เมื่อท าการเก็บผ้าห่มใส่ในถุงก็สามารถเป็นหมอนได้  
 

 
 

 
 

 
 

 
 
 
 

1. กระเป๋า ใส่ผ้าห่ม  
 
 

 
 
 

 
 2.หมอนข้าง 
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3.สายรัดผ้าห่มแบบใหม่ทางกลุ่มสามารถท าได้  

 
 

 
 

สายรัดผ้าห่มพร้อมข้อมูลการติดต่อกับทางกลุ่ม 
 

 
 

ส่งมอบสายรัดผ้าห่มและแท็กสินค้า 
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2. จัดท าระบบบัญชี 
  ได้มีการจัดอบรมระบบบัญชีท่ีเหมาะสมกับกลุ่ม และสามารถใช้งานได้ง่ายและถูกต้อง  ในการ
อบรมครั้งนี้ได้รับความอนุเคราะห์วิทยากรจาก เจ้าหน้าท่ีจากธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร  
อ าเภอโคกศรีสุพรรณ  ซึ่งมีสาขาย่อยท่ี อ าเภอเต่างอย ในการอบรมได้มีสมุดคู่มือ แจกให้เพื่อเป็นตัวอย่างใน
การประกอบการอบรมและน าไปลงบัญชีของแต่ละคน 
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3.การถ่ายทอดเทคโนโลยีและให้ค าปรึกษาเชิงลึก 
 
นอกจากการจัดอบรมการจัดท าบัญชีแล้วยังมีการจัดท าคู่มือการจับคู่สีเพื่อเป็นแนวทางในการเลือกใช้สีในการทอ
ผ้าห่มให้ตรงกับความต้องการของลูกค้า หลากหลายกลุ่มด้วย 

 
ให้ความรู้เรื่องทฤษฎีสี และท าคู่มือสีเพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบ ที่มา: https://www.aboveprint.com 

 
4.จัดหาช่องทางให้ผู้ประกอบการได้ทดสอบตลาด 
เปิดเพจออนไลน์เพื่อเป็นช่องทางการประชาสัมพันธ์สินค้าของทางกลุ่ม ซึ่งท่ีผ่านมามีลูกค้าสอบถามและ

ส่ังซื้อผ้าห่มทอลายดอกแก้วเข้ามาอย่างต่อเนื่อง นอกจากนี้ทางกลุ่มยังได้น าสินค้าออกจ าหน่ายกับทางหน่วยงาน
ต่างๆอีกช่องทาง 

 

 
 

เพจประชาสัมพันธ์กลุ่มทอผ้าห่มลายดอกแก้วบ้านม่วงค า 
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4. พัฒนารูปแบบและช่องทางการประชาสัมพันธ์
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ตัวอย่างแบบสอบถาม 
 

แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค 
โครงการพัฒนาและยกระดับสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย  ด้วยวิทยาศาสตร์ 

เทคโนโลยี และนวัตกรรม พื้นท่ีจังหวัดสกลนคร ประจ าปีงบประมาณ 2561  
กลุ่ม..   กลุ่มทอผ้าห่มลายดอกแก้วบ้านม่วงค า อ าเภอเต่างอย  จังหวัดสกลนคร  

 
 
ตอนที่ 1 ข้อมูลผู้ตอบแบบประเมิน 
ค าช้ีแจง  :  โปรดท าเคร่ืองหมาย ในช่อง  ที่ตรงกับข้อมูลของท่าน 
1. เพศ     ชาย   หญิง 
2. เช้ือชาติ…………………………………………… 
3. ประเทศ.................................................. 
4. อายุ     ต่ ากว่า 20 ปี   20-30 ปี   31-40 ปี  41-50 ปี 
    51-60 ปี   60 ปี ขึ้นไป 
5. อาชีพ    นักเรียน/นักศึกษา   ข้าราชการ/พนักงานของรัฐ 
    เจ้าหน้าท่ีรัฐวิสาหกิจ    พนักงานบริษัทเอกชน 
    เกษตรกร/ประมง    ข้าราชการ/พนักงานเกษียณอายุ 
    ไม่ได้ท างาน/พ่อบ้านแม่บ้าน   อื่นๆ/ระบ.ุ.................................... 
6. ระดับการศึกษา 
    ช้ันประถมศึกษาปีท่ี 6   มัธยมศึกษาตอนต้น   มัธยมศึกษา
ตอนปลาย 
    ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง (ปวส.)  ปริญญาตรี  

 ปริญญาโท     ปริญญาเอก 
7. รายได้เฉล่ียต่อเดือน 
    ต่ ากว่า 15,000 บาท   15,000 – 20,000 บาท  

 20,001 – 25,000 บาท  25,001 – 30,000 บาท 
 30,001 – 35,000 บาท  35,000 ขึ้นไป 

8. สถานภาพ    โสด     สมรส/อยู่ด้วยกัน   
 หย่า/หม้าย/แยกกันอยู่ 

ตอนที่ 2 ความพึงพอใจต่อสินค้า 
1.  ราคาสินค้าต่อชิ้น 

 500-1,000 บาท    1,001-1,500 บาท   1,501 – 2,000 บาท  
 2,001 – 2,500 บาท    2,501 – 3,000 บาท 
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2.  ความพึงพอใจ 
ค าช้ีแจง : โปรดท าเคร่ืองหมาย  ลงในช่องว่างข้อที่ตรงกับความพึงพอใจของท่าน 
  5 หมายถึง  พึงพอใจมากท่ีสุด  
  4 หมายถึง  พึงพอใจมาก 
  3 หมายถึง พึงพอใจปานกลาง  
  2 หมายถึง พึงพอใจน้อย  
  1 หมายถึง พึงพอใจน้อยท่ีสุด  
 
หัวข้อความพึงใจ 

 
 
 
 

แบบผลิตภัณฑ์ 

 

 
 

แบบท่ี 1 หมอนข้าง 

 

 
 

แบบท่ี 2  ถุงใส่ผ้าห่ม 

ด้านผลิตภัณฑ์ 
1. คุณภาพของวัตถุดิบ 

  

2. รูปแบบ/ลวดลาย/สีสัน/ดีไซน์ ของผ้ามี
ให้เลือกหลากหลาย 

  

3. มีนวัตกรรมใหม่ๆท่ีน่าสนใจอยู่เสมอ   
4. เนื้อผ้านุ่มสบาย   
5. รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม 
สวยงาม น่าสนใจ 

  

6. ความประณีตในการถักทอและตัดเย็บ   
7. ความน่าเช่ือถือในมาตรฐานและคุณภาพ   
ด้านราคา 
1. ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 

  

2. ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ   
3. ราคาเหมาะสมกับมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน (มผช.) 
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4. ความยืดหยุ่นในการต่อรองราคา   
5. ระดับราคาท่ีเสนอเมื่อเปรียบเทียบกับ
ผู้ผลิตรายอื่นๆ 

  

6. เงื่อนไขการช าระเงินมีให้เลือกหลายแบบ   
 
 
2.  ความพึงพอใจ(ต่อ) 

ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
1. ท าเลท่ีต้ังของร้าน สะดวกต่อการ
เดินทาง 

  

2. วัน/เวลาในการเปิด/ปิดให้บริการ   
3. ขนาดของร้าน การตกแต่ง และการจัด
วางสินค้า 

  

4. สินค้ามีความเพียงพอต่อความต้องการ
ของผู้บริโภค 

  

5. มีป้ายบอกราคาชัดเจน   
6. ความสะดวกรวดเร็วในการให้บริการ
ติดต่อซื้อขาย 

  

ด้านการส่งเสริมการขาย 
1. การโฆษณาแนะน าผ้าทอมือผ่านส่ือ
ต่างๆ 

  

2. การจัดแสดงสินค้าในเทศกาลต่างๆ   
3. การให้ส่วนลดกับผู้บริโภค   
4. การจ าหน่ายสินค้าผ่านตัวแทน   
5. การให้ค าปรึกษา แนะน า และตอบข้อ
ซักถามของผู้บริโภคเกี่ยวกับผลิตผ้า 

  

6. การให้บริการหลังการขาย   
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กลุ่มที่ 12 กลุ่มทอผ้าสี่เขาลายดอกแก้วบ้านนาอ่าง 

 ผลิตภัณฑ์ :     ผ้าห่มลายดอกแก้วทอมือ 
ประเด็นท่ีต้องการพัฒนา : พัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์  
 โลโก้ใหม่ ๆ  
 พัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีความแปลกใหม่   

    พัฒนาคุณภาพวัตถุดิบ ขาดต้นทุนในการจัดท า จัดหาวัตถุดิบ  
 อาจารย์ที่ปรึกษา : ผศ.ดร.ชลีนุช คนซื่อ  

นางสาวศจีมาฎ  ชาวชายโขง 
อาจารย์สมพงษ์  วะทันติ 
อาจารย์มานิตย์ สานอก  
นายกิตติศักดิ์  บุตรดีวงศ์ 

 ผลความก้าวหน้า (กุมภาพันธ์ – สิงหาคม 2561)     
1.1 จัดท าแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถานประกอบการ 

 

กิจกรรม 
ปี พ.ศ. 2561 ผลการ

ด าเนินงาน ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 
1.วินิจฉัยสถานประกอบการ          ด าเนินการ

แล้ว 
2. เก็บข้อมูลเพิ่มเติมและท า
ความเข้าใจกับสถาน
ประกอบการ 

         ด าเนินการ
แล้ว 

3. พัฒนากระบวนการผลิต 
- การจัดท าแผนผังข้ันตอน
กระบวนการผลิต 
- การเลือกใช้เครื่องมือ/
เทคโนโลยี ช่วยในกระบวนการ
ผลิต 
- การจัดหา/ปรับปรุงคุณภาพ 
วัตถุดิบ 

          
ด าเนินการ

แล้ว 

4. การพัฒนาผลิตภัณฑ์           ด าเนินการ
แล้ว 

5. พัฒนาตราสินค้า          ด าเนินการ
แล้ว 

6. บรรจุภัณฑ์          ก าลัง
ด าเนินการ 

7. สรุปผลการด าเนินโครงการ
และจัดท ารายงาน 

         ก าลัง
ด าเนินการ 
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1.2 รายละเอียดผลการด าเนินงานตามแผน         
(1)  การวินิจฉัยปัญหาการส ารวจสถานท่ีผลิตและให้ค าปรึกษาเชิงลึก 

การส ารวจเบ้ืองต้น :  
จากการส ารวจในการลงพื้นท่ีในเบ้ืองต้น   พบว่า  กิจกรรมการด าเนินงานของ กลุ่มทอผ้าหุ่

มลมยดอกแก้วบ้านนาอ่าง ได้มีการด าเนินกิจกรรมตามรูปแบบวิสาหกิจชุมชน โดยมีการแต่งต้ังประธาน 
กรรมการ และมีโครงสร้างการท างานไว้ชัดเจน โดยสมาชิกส่วนใหญ่เป็นคนในชุมชนและมีการผลิตผ้าทอ
ห่มลายดอกแก้ว อยู่ก่อนหน้านี้แล้ว ส่วนใหญ่ ท าอาชีพเกษตรกรรม ว่างเว้นจากการท านา การเกษตร ได้
ทอผ้าห่มลายดอกแก้ว  เพื่อจ าหน่ายและใช้เอง สมาชิกสามารถทอได้เองในครัวเรือนของตัวเอง เพื่อหา
รายได้    

 1.1  ประเภทธุรกิจผ้าห่มลายดอกแก้ว 
 

 
 

1.2 ก่อตั้งเมื่อปี 2546  โดยทอผ้าห่มเป็นหลัก 
1.3 ทุนจดทะเบียน  โดยมีส านักงานเกษตรอ าเภอ  ให้เงินกู้ยืม คนละ 2 พันบาท แล้วมีก าหนดส่งคืน 

การศึกษานอกระบบ (กศน.) ส่งเสริมโดยการจัดหาวัตถุดิบ เช่น ด้ายในการทอ  ส านักงานเกษตรจังหวัด 
ให้การสนับสนุนกล่องและบรรจุภัณฑ์ 

1.4 ผลิตภัณฑ์ ทอผ้าห่ม ขนาด 1.20 * 2.20 เมตร  
1.5 การผลิต ได้จัดซื้อฝ้ายจากบ้านชาด  อ าเภอเขาวง  จังหวัดกาฬสินธุ์  หรือ ถ้ าเต่า  โดยได้ทอทาง

ยืน เป็นฝ้าย กิโลกรัมละ 140 บาท ทางพุ่ง  กิโลกรัมละ 80 บาท โดยทางยืนมากวักใส่อัก  ปั่นใส่หลา ปั่น
ใส่หลอด  ใส่เฝือต้นทุน ผืนละ  150 บาท ไม่รวมค่าแรงและการเดินทางไปจ าหน่ายขายผืนละ 220  บาท 
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 1.6   การขายหรือจ าหน่ายการติดต่อส่ือสาร ไม่มีแฟกซ์  ไม่มีเฟสบุก ไม่มีไลน์เป็นส่ือกลางในการ
จ าหน่าย   ลูกค้ามาซื้อเองท่ีบ้าน เช่น  ครูกศน. เจ้าหน้าท่ีสหกรณ์จังหวัด 
คุณสมบัติของผ้าห่ม สามารถซักเครื่องได้ ซื้อไปเพื่อเป็นของฝาก และ เป็นผ้าห่ม ผ้าปูเตียงนอกจากผ้าห่ม
มีผ้าพันคอ โดยต้นทุนผืนละ 100 บาท  จ าหน่าย ราคา  150 บาท 
โดยใส่ถุงพลาสติก ถุงห่อละ 50 บาท จ านวน 100 ใบ 
 1.7 คู่แข่งกลุ่มทอผ้าห่มบ้านม่วงค า 

1.8 บัญชี การเงินบัญชี การเงิน ท าเอง โดยได้รับค าแนะน า จาก กศน. และ สหกรณ์จังหวัด 
1.9 จ านวนสมาชิกมีท้ังหมด 30 คน 
1.10 ตราสัญลักษณ์สินค้าเดิม 
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ภาพลงพื้นท่ีส ารวจข้อมูลและท าความเข้าใจกับสมาชิกกลุ่ม  
 

 
 

ภาพลงพื้นท่ีส ารวจข้อมูลสภาพการปฏิบัติงานจริง 
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การวินิจฉัยเบื้องต้น : 

  จากการลงพื้นท่ีส ารวจการด าเนินงานของกลุ่มทอผ้าห่มลายดอกแก้ว  พบว่า กิจกรรมของ
กลุ่มท่ีด าเนินการมีดังนี้ 

การทอผ้าห่มส่วนใหญ่สมาชิกทอเฉพาะผ้าห่ม ไม่มีการแปรรูป ในรูปแบบอื่น ๆ เช่น ผ้าคลุม
เตียง  ปลอกหมอน  จึงท าให้การจ าหน่ายได้จ านวนไม่มาก ตราสินค้าไม่ดึงดูดความสนใจต่อลูกค้า  

1. ปัญหาที่พบ เช่น การจ าหน่าย  การบรรจุภัณฑ์ ตราสินค้าไม่ดึงดูดความสนใจต่อลูกค้า 
2. แนวทางการแก้ปัญหา จากปัญหาเบ้ืองต้นควรจัดท าและออกแบบบรรจุภัณฑ์  ตรา

สัญลักษณ์ให้น่าสนใจ  การแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าห่ม ในรูปแบบต่าง ๆ  
 

(2)  เก็บข้อมูลเพิ่มเติมและท าความเข้าใจกับสถานประกอบการ 
 ในกระบวนการผลิตและลายเดิมท่ีเคยท า  ตลอดจนวัสดุ  อุปกรณ์ท่ีใช้ในการผลิต ลายท่ียัง

ไม่ได้เรียงคู่สี หรือไล่โทนของสี 

 

 
ลายผ้าและบรรจุภัณฑ์เดิม 

 



298 
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1) การออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ 

ศึกษาความเป็นมาของกลุ่ม ศิลปะ  วัฒนธรรม เพื่อออกแบบตราสัญลักษณ์ และบรรจุภัณฑ์ 
ให้เหมาะสม โดยศึกษาจากความต้องการของกลุ่ม ตราสินค้าเดิม 

 

ภาพโลโก้เดิมของกลุ่ม 

 

ภาพโลโก้ใหม่ท่ีทางกลุ่มเลือก 

 

 

การน าเสนอตราสินค้าและลงมติเลือกรูปแบบตราสินค้า 
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ในส่วนของบรรจุภัณฑ์มีแนวคิดในการจัดท าบรรจุภัณฑ์เป็นถุงพลาสติกแล้วติดสต๊ิกเกอร์ หรือถุง
กระดาษ ซึ่งมีราคาต้นทุนค่อนข้างสูง กับการปรับตัวสินค้าให้เป็นบรรจุภัณฑ์ในตัวมันเอง หรือแปรรูปเป็น
บรรจุภัณฑ์ในรูปแบบต่างๆ ซึ่งอยู่ระหว่างการอบรมการแปรรูปและจัดท าต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 

 

 

 

แนวทางการวิเคราะห์และออกแบบการแปรรูปผลิตภัณฑ์ เช่น  ถุงนอนผ้าห่ม 

 

 

 

 

สายรัดผ้าห่มแบบใหม่ 

 

2) การพัฒนากระบวนการผลิต 

 ในกระบวนการผลิต พบว่าสมาชิกในกลุ่มทอผ้าตามวัตถุดิบท่ีมี ไม่ได้ค านึงถึงสีท่ีจะใช้ โดยทอตาม
ความพอใจ จึงท าให้ได้ผลิตภัณฑ์ท่ีไม่ตรงกับความต้องการของผู้ซื้อ จึงได้มีการจัดฝึกอบรมการใช้สี การเลือกคู่
สีในการทอผ้า เพื่อเพิ่มความสวยงามและได้ลวดลายใหม่ๆ  
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ภาพการอบรมการท าบรรจุภัณฑ์และแปรรูปผลิตภัณฑ์ 

 

 

ภาพกิจกรรมการอบรมการใช้สีและการจับคู่สี 
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ภาพการบรรยายการใช้สีและการทดลองผสมส ี

 

ภาพการทดลองทอลายตามคู่สี 

3) ถ่ายทอดเทคโนโลยีและให้ค าปรึกษาเชิงลึก 

 นอกจากการจัดอบรมการจับคู่สีให้กับกลุ่มทอผ้าแล้ว ยังได้มีการจัดท าคู่มือสีเพื่อเป็นแนวทาง
ในการเลือกด้ายสีต่างๆให้สอดคล้องกับความต้องการของลูกค้า ทุกเพศ ทุกวัย  

 

ให้ความรู้เรื่องทฤษฎีสี และท าคู่มือสีเพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบ ท่ีมา: https://www.aboveprint.com 

4) จัดหาช่องทางให้ผู้ประกอบการได้ทดสอบตลาด 
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 เปิดเพจออนไลน์เพื่อเป็นช่องทางการประชาสัมพันธ์สินค้าของทางกลุ่ม ซึ่งท่ีผ่านมามีลูกค้า
สอบถามและส่ังซื้อผ้าห่มทอลายดอกแก้วเข้ามาอย่างต่อเนื่อง นอกจากนี้ทางกลุ่มยังได้น าสินค้าออกจ าหน่าย
กับทางหน่วยงานต่างๆอีกช่องทาง 

 
เพจประชาสัมพันธ์เพ่ือส่งเสริมการขาย 

 
จัดแสดงสินค้า ณ มทร.อีสาน วิทยาเขตสกลนคร 

 

(3)พัฒนากระบวนการผลิต 
- การจัดท าแผนผังขั้นตอนกระบวนการผลิต 
- การเลือกใช้เครื่องมือ/เทคโนโลยี ช่วยในกระบวนการผลิต 
- การจัดหา/ปรับปรุงคุณภาพ วัตถุดิบ 

 
(4) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 ลวดลายใหม่ ท่ีมีสีสันตามวัยของลูกค้าโดยมีผู้เช่ียวชาญในการออกแบบลาย และการจับคู่สิ
เพื่อให้สวยงาม 
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ออกแบบการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าหุ่มโดยการจัดอบรมให้สมาชิกมีส่วนร่วมและปฏิบัติจริง 

ในการท าผ้าคลุมเตียง 
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แบบจ าลองผ้าคลุมเตียง 
 

 
 

(5) พัฒนาตราสินค้า 
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(6) บรรจุภัณฑ์ 

 

 

 

 

ส่งมอบบรรจุภัณฑ์และแท็กสินค้า 
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(7) สรุปผลการด าเนินโครงการและจัดท ารายงาน 
 ซึ่งได้เพิ่มช่องทางการประชาสัมพันธ์ โดยมีเพจของกลุ่ม  ดังภาพต่อไปนี้ 
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ตัวอย่างแบบสอบถาม 
 

แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค 
โครงการพัฒนาและยกระดับสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย  ด้วยวิทยาศาสตร์ 

เทคโนโลยี และนวัตกรรม พื้นท่ีจังหวัดสกลนคร ประจ าปีงบประมาณ 2561  
กลุ่ม..   กลุ่มทอผ้าส่ีเขาลายดอกแก้วบ้านนาอ่างอ าเภอเต่างอย  จังหวัดสกลนคร 

 
 
ตอนที่ 1 ข้อมูลผู้ตอบแบบประเมิน 
ค าช้ีแจง  :  โปรดท าเคร่ืองหมาย ในช่อง  ที่ตรงกับข้อมูลของท่าน 
1. เพศ     ชาย   หญิง 
2. เช้ือชาติ…………………………………………… 
3. ประเทศ.................................................. 
4. อายุ     ต่ ากว่า 20 ปี   20-30 ปี   31-40 ปี  41-50 ปี 
    51-60 ปี   60 ปี ขึ้นไป 
5. อาชีพ    นักเรียน/นักศึกษา   ข้าราชการ/พนักงานของรัฐ 
    เจ้าหน้าท่ีรัฐวิสาหกิจ    พนักงานบริษัทเอกชน 
    เกษตรกร/ประมง    ข้าราชการ/พนักงานเกษียณอายุ 
    ไม่ได้ท างาน/พ่อบ้านแม่บ้าน   อื่นๆ/ระบ.ุ.................................... 
6. ระดับการศึกษา 
    ช้ันประถมศึกษาปีท่ี 6   มัธยมศึกษาตอนต้น   
มัธยมศึกษาตอนปลาย 
    ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง (ปวส.)  ปริญญาตรี  

 ปริญญาโท     ปริญญาเอก 
7. รายได้เฉล่ียต่อเดือน 
    ต่ ากว่า 15,000 บาท   15,000 – 20,000 บาท  

 20,001 – 25,000 บาท  25,001 – 30,000 บาท 
 30,001 – 35,000 บาท  35,000 ขึ้นไป 

 
8. สถานภาพ    โสด     สมรส/อยู่ด้วยกัน   

 หย่า/หม้าย/แยกกันอยู่ 
 
ตอนที่ 2 ความพึงพอใจต่อสินค้า 
1.  ราคาสินค้าต่อชิ้น 

 500-1,000 บาท    1,001-1,500 บาท   1,501 – 2,000 
บาท  
 2,001 – 2,500 บาท    2,501 – 3,000 บาท 
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2.  ความพึงพอใจ 
ค าช้ีแจง : โปรดท าเคร่ืองหมาย  ลงในช่องว่างข้อที่ตรงกับความพึงพอใจของท่าน 
  5 หมายถึง  พึงพอใจมากท่ีสุด  
  4 หมายถึง  พึงพอใจมาก 
  3 หมายถึง พึงพอใจปานกลาง  
  2 หมายถึง พึงพอใจน้อย  
  1 หมายถึง พึงพอใจน้อยท่ีสุด  
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แบบผลิตภัณฑ์ 

 

 
 

แบบท่ี 1  

 

 
 

แบบท่ี 2 

 

 
 

แบบท่ี 3 

 
 
 

แบบท่ี 4 

ด้านผลิตภัณฑ์ 
1. คุณภาพของวัตถุดิบ 

    

2. รูปแบบ/ลวดลาย/สีสัน/ดีไซน์ ของ
ผ้ามีให้เลือกหลากหลาย 

    

3. มีนวัตกรรมใหม่ๆท่ีน่าสนใจอยู่เสมอ     
4. เนื้อผ้านุ่มสบาย     
5. รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม 
สวยงาม น่าสนใจ 

    

6. ความประณีตในการถักทอและตัด
เย็บ 

    

7. ความน่าเช่ือถือในมาตรฐานและ
คุณภาพ 

    

ด้านราคา 
1. ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 

    

2. ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ     
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3. ราคาเหมาะสมกับมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 

    

4. ความยืดหยุ่นในการต่อรองราคา     
5. ระดับราคาท่ีเสนอเมื่อเปรียบเทียบ
กับผู้ผลิตรายอื่นๆ 

    

6. เงื่อนไขการช าระเงินมีให้เลือกหลาย
แบบ 
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2.  ความพึงพอใจ(ต่อ) 
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
1. ท าเลท่ีต้ังของร้าน สะดวกต่อ
การเดินทาง 

   

2. วัน/เวลาในการเปิด/ปิด
ให้บริการ 

   

3. ขนาดของร้าน การตกแต่ง และ
การจัดวางสินค้า 

   

4. สินค้ามีความเพียงพอต่อความ
ต้องการของผู้บริโภค 

   

5. มีป้ายบอกราคาชัดเจน    
6. ความสะดวกรวดเร็วในการ
ให้บริการติดต่อซื้อขาย 

   

ด้านการส่งเสริมการขาย 
1. การโฆษณาแนะน าผ้าทอมือผ่าน
ส่ือต่างๆ 

   

2. การจัดแสดงสินค้าในเทศกาล
ต่างๆ 

   

3. การให้ส่วนลดกับผู้บริโภค    
4. การจ าหน่ายสินค้าผ่านตัวแทน    
5. การให้ค าปรึกษา แนะน า และ
ตอบข้อซักถามของผู้บริโภค
เกี่ยวกับผลิตผ้า 

   

6. การให้บริการหลังการขาย    
 



 
 
 
 

กลุ่มที่ 13  วิสาหกิจชุมชนทอผ้าสี่เขาลายดอกแก้วบ้านอ่างค า 
ผลิตภัณฑ์ :         ผ๎าหํมสี่เขาลายดอกแก๎ว 
ประเด็นที่ต้องการพัฒนา:              1. พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ผ๎าคลุมเตียง  ผ๎าหํม  
                                                    และเบาะรองนั่งสมาธิ 
                                                  2. การพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ ตราสินค๎าท่ีมี 
                                                    รายละเอียดของผลิตภัณฑ์ 
                                                 3. การพัฒนาและออกแบบการผลิต ได๎แนวทางการทอ 
                                                    เพ่ือป้องกันไรฝุ่นด๎วยเทคโนโลยีนาโนในการเคลือบเส๎นใย 
 
อาจารย์ท่ีปรึกษา:                            1. ดร. พัชรี   ครองกิจศิริ 
                                                    2. รศ.ดร. ศุภกร    ภูํเกิด 
                                                    3. นายกิตติศักดิ์  บุตรดีวงศ์ 
13.1 จัดท าแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถานประกอบการ 

กิจกรรม ปี พ.ศ. 2561 
กพ มีค เมย พค มิย กค สค กย 

(1)จัดท าแผนพัฒนาและยกระดับ
ผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถาน
ประกอบการ 
1) ชี้แจงวัตถุประสงค์ของโครงการ 
และแนวทางรํวมกับผู๎ประกอบการ 

        

(2)ด าเนินการตามแผนพัฒนาและ
ยกระดับสถานประกอบการ 

 

( 2 . 1 ) พั ฒ น า ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ห รื อ
กระบวนการผลิตตามแนวทางที่
ก าหนด 
 -การจัดท าบรรจุภัณฑ์ 
-ตราสินค๎า – ฉลากสินค๎า 
 

        

กิจกรรม ปี พ.ศ. 2561 
กพ มีค เมย พค มิย กค สค กย 

2.2การพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 
- การออกแบบลายผ๎า 
-ไรฝุ่นและนาโนเทคโนโลยีเคลือบเส๎น
ใย 
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กิจกรรม ปี พ.ศ. 2561 
กพ มีค เมย พค มิย กค สค กย 

 (2.2) ถํายทอดเทคโนโลยีการให๎
ค าปรึกษาเชิงลึก 
การออกแบบลายผ๎า 
การแปรรูป 
เทคโนโลยีนาโนเลือบเส๎นใยและ
ป้องกันไรฝุ่น 

        

(3) ทดสอบตลาด และวางแผนการ
ผลิต 

        

(4) จัดท ารายงาน         
 

13.2 พัฒนาผลิตภัณฑ์หรือกระบวนการผลิตตามแนวทางท่ีก าหนด 

ชี้แจงวัตถุประสงค์ของโครงการและก าหนดProposalร่วมกันกับผู้ประกอบการ 

              อาจารย์ที่ปรึกษาและคณะได๎ด าเนินการนัดหมายประธานกลุํม นางค าศิลป์  วงศ์อินทร์อยูํ ให๎
ทราบถึงผลการพิจารณาการรับการสนับสนุนจากกิจกรรมคูปองโอท็อปกระทรวงวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี และให๎นัดหมายสมาชิกในกลุํมเพ่ือรับฟังการชี้แจงวัตถุประสงค์โครงการ  โดยที่ปรึกษาได๎
แนะน าตนเองและหน๎าที่งานที่ต๎องท า บทบาทตนเองและบทบาทของสมาชิกในกลุํม การให๎ความรํวมมือ 
และสิ่งที่กลุํมจะได๎รับ ตามโคตรงการพัฒนาและยกระดับสินค๎าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ประเภทผ๎าและ
เครื่องแตํงกาย ด๎วยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี และนวัตกรรม พื้นท่ีจังหวัดสกลนครประจ าปีงบประมาณ 
พศ. 2561  ซึ่งทางกลุํมจะไดรับการสนับสนุน  การแปรรูปผลิตภัณฑ์ผ๎าคลุมเตียง ผ๎าหํม และ เบาะรองนั่ง
สมาธิ  บรรจุภัณฑ์  ตราสินค๎า พร๎อมฉลากท่ีมีรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ และแนวทางการทอเพ่ือป้องกัน
ไรฝุ่นด๎วยเทคโนโลยีนาโนในการเคลือบเส๎นใย 
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การพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

           การจัดท าบรรจุภัณฑ์   ให๎ความรู๎เรื่องบรรจุภัณฑ์ในผลตํอการเลือกซื้อสินค๎าซึ่งปัจจุบันทางกลุํม
ได๎บรรจุสินค๎าลงในถุงพลาสติกใสและใสํกระดาษเพ่ือแสดงที่มีของสินค๎าและตราสัญลักษณ์ เทํานั้น จึงท า
ให๎สินค๎าไมํมีจุดเดํน ดังนั้น ทีมท่ีปรึกษาจึงมีแนวคิดรํวมกันและตกลงกับกลุํมในการท าบรรจุภัณฑ์ใหมํโดย
ใช๎ผ๎าเป็นบรรจุภัณฑ์และใสํตราสินค๎าและสลากสินค๎า ดังภาพประกอบ  

 

 

 

 

 

 

                                           บรรจุภัณฑ์และใสํตราสินค๎า (เดิม) 

 

 

            แนวคิดการบรรจุภัณฑ์  ตราสินค้า   ฉลากสินค้า (ใหม่)   

            จากการสอบถามข๎อมูลเบื้องต๎นวิถีชาวบ๎านพบวํา กลุํมทอผ๎าประกอบด๎วยสตรี แมํบ๎าน ที่วําง
จากการท านา ท าไรํ ท าสวน จะหาเวลาวํางทอผ๎าหํม เพ่ือเอาไว๎ใช๎ เป็นของฝาก และถวายพระท าบุญ 
ตามวันประเพณีตํางๆของชาวอีสาน   ดังนั้น จึงเป็นที่มาของลักษณะของตราสินค๎า                       
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ตราสินค้า 
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พ้ืนดอกสีขาว      หมายถึง ดอกบัวเน๎นเอกลักษณ์ความเป็นพื้นบ๎านไทยและวิถีพุทธ 
วงกลมสีเหลือง    หมายถึง  การท างานอยํางตํอเนื่อง และการรวมตัวแบบอบอํุนตามวิถีชุมชน 
สีฟ้าของผืนผ๎า     หมายถึง การท างานอยํางปราณีต 
ลวดลายบนผืนผ๎า หมายถึง  ลายผ๎าโบราณลายดอกแก๎วซึ่งเป็นเอกลักษณ์ของกลุํม 
ผู๎หญิงนั่งทอผ๎า    หมายถึง  กลุํมสตรีที่รวมกันใช๎ฝีมือในการทอแบบพ้ืนบ๎านอยํางละเมียดละไม 
 
ฉลากสินค้า  สลากสินค๎าได๎น าเอาลวดลายเอกลักษณ์ผ๎าบราณของกลุํมคือการทอแบบสี่เขาและเป็นลาย
ดอกแก๎ว 

 
 
              บรรจุภัณฑ์    เนื่องจากทางกลุํมไมํมีบรรจุภัณฑ์ที่ได๎มาตรฐานและไมํเป็นที่ดึงดูดใจของลูกค๎า
ดังที่กลําวข๎างต๎น ทางที่ปรึกษาจึงได๎หารือรํวมกับสมาชิกในการท าบรรจุภัณฑ์จากผ๎าทอและสามารถ
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พกพาได๎สะดวก และสามารถท าเป็นหมอนรองนอนได๎ซึ่งใช๎เป็นบรรจุภัณฑ์ของผ๎าคลุมเตียงและผ๎าหํม  
สํวนเบาะรองนั่งสมาธิเชํนกันออกแบบเพื่อให๎พกพาเดินทางไปได๎สะดวกจึงออกแบบให๎พับได๎ 
 
 
 ตัวอยํางสลากสินค๎าติดที่ตัวสินค๎า 
 
 
 
 
  
  
  
  
  
   
 
 
 
บรรจุภัณฑ์เบาะรองนั่งสมาธิ 
 
 

�                                �           
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บรรจุภัณฑ์ผ๎าหํมและผ๎าคลุมเตียง         

   
 
ด๎านหน๎า 

�                                �           
                   
                 

ด๎านหลัง 
 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ เพ่ิมเติมเพ่ือให๎ได๎รายละเอียดตามาตรฐานของบรรจุภัณฑ์ ดังนี้ 
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(3) การพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 
    ความหมายของผลิตภัณฑ์ใหม่ 
Mccathy & Pereault, Jr. (Basic Marketing, 1991 - P. 342)   ได๎ให๎ความหมายค าวํา     ผลิตภัณฑ์
ใหมํวํา ผลิตภัณฑ์ใหมํหมายถึง   ผลิตภัณฑ์ใด ๆ ที่ใช๎ส าหรับกิจการ  อาจเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีแนวคิดใหมํ
หรือเป็นการเปลี่ยนแปลงบางอยํางในผลิตภัณฑ์ท่ีมีอยูํแล๎ว  (การเปลี่ยนแปลงดังกลําวจะต๎องมีผลให๎
ผู๎บริโภคพึงพอใจผลิตภัณฑ์มากข้ึนกวําการบริโภคผลิตภัณฑ์เดิม  หรืออาจจะเป็นผลิตภัณฑ์เดิมที่น าเสนอ
ในตลาดใหมํ 
               ปัจจุบันสภาพตลาดมีการแขํงขันสูงและความก๎าวหน๎าของเทคโนโลยีเป็นไปอยํางรวดเร็วท า
ให๎มีผลิตภัณฑ์ใหมํในตลาดจ านวนมาก    สํงผลให๎วงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์สั้นลง   ผลิตภณัฑ์ใหมํที่จะอยูํ
รอดได๎ในตลาด จึงต๎องเป็นผลิตภัณฑ์ที่มี   "ความใหมํ"    ที่แตกตํางและเป็นสาระส าคัญของผลิตภัณฑ์ที่
สอดคล๎องตรงกับลักษณะความ 
ต๎องการของผู๎บริโภค 
               จากความหมายของผลิตภัณฑ์ใหมํ    จึงอาจจ าแนกผลิตภัณฑ์ใหมํได๎ 3 ลักษณะคือ 
              1.  Innovative Product   หมายถึง  ผลิตภณัฑ์ใหมํที่ยังไมํมีผู๎ใดน าเสนอในตลาดมากํอน
หรือเป็นแนวคิดใหมํที่ผู๎บริโภคอาจยังคาดไมํถึง 
              2.  Replacement Product of Modify Product     หมายถึง      ผลิตภัณฑ์ใหมํที่พัฒนา
เปลี่ยนแปลงปรับปรุง มาจากผลิตภัณฑ์เดิมที่ขายอยูํแล๎วในตลาด     ท าให๎สามารถตอบสนองความ
ต๎องการ และสร๎างความพึงพอใจแกํผู๎บริโภคได๎มากข้ึนกวําเดิม 
              3.  Imitative or Me-too Product    หมายถึง   ผลิตภัณฑ์ใหมํส าหรับกิจการแตํไมํใหมํใน
ท๎องตลาด   เกิดจากการที่กิจการเห็นวําเป็นผลิตภัณฑ์ที่ได๎รับการยอมรับและเป็นที่นิยมของผู๎บริโภค  ท า
ให๎กิจการมีโอกาส ท าก าไรสูง      จึงเสนอผลิตภัณฑ์เข๎าสูํตลาดเพ่ือขอสํวนแบํงตลาดบ๎าง 
ขั้นตอนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหมํ 
          ผลิตภัณฑ์ที่เป็นแนวคิดใหมํยังไมํมีผู๎ใดน าเสนอในตลาดมากํอน   เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีโอกาสสูงใน
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ตลาด  แตํมีความเสี่ยงสูงตํอความล๎มเหลวด๎วย    ถ๎าพบวําผลิตภัณฑ์ดังกลําวมีลักษณะไมํตรงกับความ
ต๎องการของผู๎บริโภคดังนั้นเพ่ือความมั่นใจวําผลิตภัณฑ์ใหมํจะได๎นับการยอมรับจากผู๎บริโภค    และเพ่ือ
ลดความเลี่ยงจากการล๎มเหลวของผลิตภัณฑ์ใหมํ     กิจการจึงควรพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหมํอยํางเป็น
ขั้นตอน   ดังนี้ 
          1.  สร๎างแนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหมํ 
          2.  การพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาด 
          3.  การวิเคราะห์สภาพธุรกิจ 
          4.  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
          5.  การทดสอบตลาด 
          6.  การแนะน าสินค๎าเข๎าสูํตลาด 
 
การสร้างแนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ 
             กิจการจะต๎องมีวัตถุประสงค์ชัดเจนในการน าเสนอผลิตภัณฑ์ใหมํวําต๎องการอะไรเชํน  ต๎องการ
เป็นผู๎น าด๎านเทคโนโลยี   ต๎องการรักษาความเป็นผู๎น าในตลาด   ต๎องการใช๎ก าลังการผลิตสํวนที่เหลือให๎
เต็มที่  ต๎องการขยายตลาด   หรืออาจจ๎องการขยายผลิตภัณฑ์ให๎ครบถ๎วน  เป็นต๎น  ทั้งนี้เพราะ
วัตถุประสงค์ที่ตํางกันจะน าไปสูํการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหมํที่แตกตํางกัน  กลุํมเป้าหมายของผลิตภัณฑ์ใหมํ
ตํางไปจากเดิมและกลยุทธ์การตลาดของผลิตภัณฑ์ใหมํก็จะแตกตํางกันด๎วย  แนวคิดใหมํๆ ของผลิตภัณฑ์ 
อาจมาจากแหลํงแนวคิดตํางๆกัน  เชํน จากรายงานของพนักงานขาย   จากผลิตภัณฑ์ของคูํแขํงขัน   จาก
การหาชํองวํางของตลาดปัจจุบัน  รวมไปถึงอาจได๎แนวคิดใหมํมาจากพํอค๎าคนกลาง  การระดมแนวคิด
ของหัวหน๎าแผนกตํางๆ ในกิจการและแนวคิดสํวนใหญํที่ได๎มักได๎มาจากปัญหา ข๎อเสนอแนะค าติชมของ
ผลิตภัณฑ์ที่ผู๎บริโภค  พบเจอในการบริโภคผลิตภัณฑ์นั้นในขั้นตอนนี้กิจการควรจะได๎แนวคิดหลายๆ
แนวคิดจากแหลํงตํางๆกันเพ่ือน าไว๎กลั่นกรองเลือกเฉพาะแนวคิดท่ีเหมาะสมส าหรับกิจการ 
 
การประเมินแนวคิด 
             จุดมุํงหมายที่ต๎องกลั่นกรองแนวคิดหลาย ๆ แนวคิดในขั้นตอนที่ 2  ก็เพ่ือให๎เหลือเพียงแนวคิด
เดียวที่กิจการประเมินแล๎ววําดีที่สุด  เหมาะสมที่สุดส าหรับกิจการและมีโอกาสดีในตลาด  เกณฑ์ท่ีใช๎ใน
การกลั่นกรองแนวคิดนี้  กิจการต๎องสามารถวิเคราะห์ถึงจุดแข็ง  จุดอํอน  ลักษณะที่ตลาดที่กิจการก าลัง
จะเข๎าไปและคัดเลือกเอาเฉพาะแนวคิดที่สามารถท าให๎กิจการอยูํในฐานะได๎เปรียบคูํแขํงขัน 
              แนวคิดของผลิตภัณฑ์ใหมํ    ควรที่จะตอบสนองวัตถุประสงค์ที่กิจการก าหนดไว๎    และมีการ
ใช๎ทรัพยากรอยํางคุ๎มคํา     สร๎างความพึงพอใจแกํผู๎บริโภคเพ่ิมมากข้ึนกวําเดิม      ผลิตภัณฑ์ใหมํไมํควร
ท าลายสิ่งแวดล๎อมใช๎แล๎วควรปลอดภัยทั้งตัวผู๎บริโภคและสังคมโดยรวม 
 
การพัฒนาแนวคิดและการทดสอบแนวคิด 
              เป็นขั้นตอนที่เกิดขึ้นหลังจากกิจการสามารถคัดเลือกแนวคิดผลิตภัณฑ์ใหมํให๎เลือกเพียง 1
แนวคิดที่เหมาะสมที่สุดส าหรับกิจการมาทดสอบวําผู๎บริโภคเป้าหมายให๎การยอมรับ   และมีทัศนคติตํอ
แนวคิดใหมํนี้อยํางไร  มีอะไรที่ควรต๎องแก๎ไขปรับปรุงเพ่ิมเติมกํอนท าการผลิตจริงอยํางไร  หากผลการ
ทดสอบแนวคิดใหมํเป็นลบ หรือไมํมีโอกาสในตลาด   กิจการก็สามารถล๎มเลิกแนวคิดผลิตภัณฑ์ใหมํนี้เสีย
กํอนที่จะลงทุนในกระบวนการผลิตจริง      ท าให๎ความเสียหายที่เกิดขึ้นมีน๎อยลง แนวคิดที่กิจการทั่วไป
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มักน ามาทดสอบผลิตภัณฑ์ใหมํ  ได๎แกํ คุณลักษณะและคุณสมบัติผลิตภัณฑ์ใหมํ  ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์
ใหมํในสายตาของผู๎บริโภค  วิธีใช๎/บริโภค   ปัญหาที่อาจเกิดจากการใช๎/บริโภคลักษณะของผู๎บริโภคที่ควร
ใช๎/บริโภคผลิตภัณฑ์ใหมํ  รวมถึงการทดสอบเรื่องราคาท่ีเหมาะสมของผลิตภัณฑ์ใหมํ 
 
(4)  การเลือกสีและการจับคู่สี 
               จากการสัมภาษณ์กลุํมพบวํา ประธานกลุํม คือนางค าศิลป์ วงศ์อินทร์อยูํ   มีสมาชิกจ านวน 
15 คน แยกออกมาจากกลุํมทอผ๎าสี่เขาลายดอกแก๎วบ๎านนาอําง   
 

     
 
 
               ด๎านการลงทุน การจัดการกลุํมให๎ระบบการลงทุนด๎วยตนเอง ไมํมีเงินสนับสนุนจากภาครัฐ 
หรือเอกชน ชาวบ๎านหรือสมาชิกด าเนินการลงทุนและทอ โดยมาค๎นด๎ายที่บ๎านประธานกลุํมจากนั้นน าไป
ทอที่บ๎านตนเอง  ดังนั้นจึงไมํมีการลงบัญชีบันทึกต๎นทุน ก าไรแตํอยํางใด  
              ด๎านการตลาด การจ าหนํายตํางคนตํางจ าหนํายแตํราคาเดียวกันคือ ผ๎าหํมผืนละ 220 บาท 
เทํานั้น และหากมีการเดินทางไปจ าหนํายของประธานกลุํมก็จะเป็นการฝากขายและประธานน าเงินมาคืน
สมาชิกและการฝากขายแตํละครั้งจะมีการให๎สินค๎าแกํกลุํมจ านวน 1-2 ชิ้น เพ่ือน ามาเป็นของฝากหรือ
ของที่ระลึกแกํหนํวยงานที่เข๎ามาเยี่ยมเยียนและพบปะ    มีการน าไปฝากขายโครงการประชารัฐ ตามงาน
ที่สํวนราชการสํงเสริม และฝากขายที่ศูนย์โอท็อปจังหวัดสกลนคร   เนื่องจากสินค๎าไมํได๎รับความนิยม 
เหตุจากลวดลายที่ได๎จากการสอบถามพบวํา สีของผ๎าไมํสวยโดนใจลูกค๎า ท าให๎ขายได๎จ านวนน๎อย   แตํ
ชาวบ๎านขาดความรู๎เรื่องลวดลายและสีจึงเลือกสีและลายตามที่ตนเองชอบและคิดวําขายได๎เทํานั้น 
              ด๎านข๎อมูลประชาสัมพันธ์  คือมีสมุดบันทึกเซ็นต์เยี่ยมท าให๎ทราบวํามีหนํวยงานใดเข๎ามาบ๎าง
และมาท าอะไร    
 
การจัดท ารายละเอียด (Story) ของกลุ่ม  
                “จากปกเสื้อเป็นผ้าห่ม” 
               กลุํมทอผ๎าสี่เขาลายดอกแก๎วบ๎านอํางค า ม.7  อ.เตํางอย จ. สกลนคร โทร. 081 2589931 
ด าเนินกิจกรรมทอผ๎าตั้งแตํปี 2554 โดยกํอตั้งเป็นวิสาหกิจชุมชนทอผ๎าสี่เขาลายดอกแก๎วบ๎านอํางค า ม.7 
โดยมีนางค าศิลป์   วงศ์อินทร์อยูํ  เป็นประธานกลุํม  
               การทอผ๎าเป็นภูมิปัญญาท๎องถิ่นเริ่มจากบรรพบุรุษสืบตํอกันมา ได๎น าเอาปกเสื้อโปโลจาก
โรงงานที่ลูกหลานไปรับจ๎างที่แหลํงอุตสาหกรรมสิ่งทอและตัดเย็บ ปกเสื้อดังกลําวเป็นของเหลือทิ้งโรงงาน
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และได๎น าไปทิ้ง แตํด๎วยภูมิปัญญาของชาวบ๎านที่มีความรู๎เรื่องเส๎นด๎ายและฝ้าย  จึงน าเอาปกเสื้อนั้น
กลับมาบ๎านและมอบให๎คนเฒําคนแกํซึ่งมีความรู๎เรื่องด๎ายและฝ้าย จึงเลือกเอาเฉพาะการดึงเอาฝ้าย
ออกมาและมาผํานการให๎ความร๎อน ฆําเชื้อและท าให๎เส๎นฝ้ายยืดตรง จากนั้นมาสูํกระบวนการทอได๎ผ๎าหํม
เอาไว๎ใช๎และเป็นของฝากแกํคนที่รักและสนิทสนม และแขกท่ีมาเยี่ยมยืน ตํอมาได๎มีการเข๎ามาสํงเสริมจาก
พัฒนาชุมชนการโดยการให๎ความรู๎และกํอตั้งเป็นกลุํมเศรษฐกิจพอเพียง จึงได๎ด าเนินการทอเพ่ือจ าหนําย 
ซึ่งสินค๎าของกลุํมมีเฉพาะ  “ผ้าห่มสี่เขาลายดอกแก้ว”  ซึ่งเป็นลายผ๎าโบราณและเป็นเอกลักษณ์ของ
กลุํม   ปัจจุบันกลุํมได๎รับรองมาตรฐาน มพช. ระดับ 3 ดาว 
 
              ผลิตภัณฑ์ลายผ้า  ประเภทลายผ้า เก็บตัวอย่างผ้า และเส้นด้าย 
              ผลิตภัณฑ์เป็นประแภทเดียวกันเทํานั้นคือผ๎าหํม สํวนประเภทลายผ๎ามีลายเดียวคือ ลายดอก
แก้วและเส๎นด๎ายแนวพํุงเป็นฝ้ายจากคอปกเสื้อและด๎ายแนวตั้งเป็นด๎ายโรงงาน 
 
ลายผ้าเดิม (ตัวอย่าง)  

  

เส้นด้าย  
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เก็บตัวอย่างผ้า    
ลวดลายและสีท่ีผ่าน มพช. ลวดลายเดียวกันคนละสี 

  
 

ขั้นตอนการเลือกคู่สีและจับคู่ด้ายเพื่อการทอ  
1. การให๎ความรู๎เรื่องสีและความรู๎สึก 2. การให๎ความรู๎เรื่องกลุํมตลาดและผลิตภัณฑ์ 

 
 

 

3. การทดลองจัดสีตามเงื่อนไขที่ก าหนด 4. ปรับแก๎ตามค าแนะน า 
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ภาพผลิตภัณฑ์ก่อนและหลังการเลือกจับคู่สี  
 

 

Before 

 
 

After 

 

After 

 
      
 
(5) แนวคิดเรื่องการใช้ความรู้เรื่องไรฝุ่นและเทคโนโลยีนาโนในการเคลือบเส้นใยเพื่อการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ 
 
                      ไรฝุ่น (dust mite) มีชื่อทางวิทยาศาสตร์วํา Dermatophagoides pteronyssinus 
Dermatophagoides fariae เป็นแมลงขนาดเล็ก ไมํสามารถมองเห็นได๎ด๎วยตาเปลํา เพราะมีความยาว
เพียง 250 – 300 ไมครอน มี 8 ขา ไมํมีตา วางไขํคราวละ 20 – 50 ฟอง 3 สัปดาห์/ครั้ง ระยะฟักตัว 8 – 
12 วัน แตํละตัวมีอายุ 2 – 4 เดือน สามารถปะปนอยูํกับฝุ่นตามพ้ืนบ๎าน ห๎องนอน ที่นอน หมอน พรม 
และเครื่องเรือนตํางๆ โดยชอบอาศัยในที่อับชื้น และอบอุํน ไรฝุ่นกินเศษผิวหนังและรังแคเป็นอาหาร  
จากนั้นจะถํายมูลไว๎ในสถานที่ที่อาศัยอยูํ โดยเฉพาะบนเตียง หรือที่นอน ซึ่งเป็นแหลํงสะสมของตัวไรฝุ่น
และมูลของไรฝุ่นในฝุ่นบ๎าน 1 กรัม สามารถพบไรฝุ่นได๎ถึง 500 ตัว - น้ าหนัก 1 ใน 10 ของหมอนเกําอายุ 
6 ปี มาจากไรฝุ่นและมูลของไรฝุ่น    ไรฝุ่นสามารถแพรํพนัธุ์ในที่อับชื้น การก าจัดไรฝุ่นคือท าความสะอาด
พ้ืนห๎อง เตียง หมอน ผ๎าปูที่นอน เครื่องเรือน พรม ให๎มีฝุ่นน๎อยที่สุด โดยผ๎าปูที่นอน ปลอกหมอนผ๎าหํม 
 ควรน าไปซักด๎วยน้ าร๎อนอุณหภูมิ 60 องศาเซลเซียส นาน 30 นาที 
 
               ไรฝุ่นเจริญเติบโตได๎ดีในพรมที่มีขนพรมหนา รวมทั้งที่นอนและหมอนเนื่องจากมีแหลํงอาหาร
อุดมสมบูรณ์ในที่นอน คือ เศษหนังก าพร๎าของคน โดยมีข๎อมูลที่นําสนใจคือ เศษหนังก าพร๎าของคน 1 
กรัม เป็นอาหารให๎ไรฝุ่นหนึ่งล๎านตัวมีชีวิตได๎นาน 1 สัปดาห์ ตามปกติคนเราจะมีผิวหนังหลุดลอกออก
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มาถึง 1.5 กรัมตํอวัน ดังนั้น การตัดทอคือ ซึ่งผ๎าคุณสมบัติพิเศษ คือ ผ๎าที่ทอด๎วยเส๎นด๎ายละเอียดและสาน
กันแนํนมากจนไรฝุ่นและมูลของไรฝุ่นไมํสามารถเล็ดลอดเข๎าไปท าให๎ตัวไรฝุ่นขาดอาหารและลดจ านวนลง    
 
เทคโนโลยีนาโนในการเคลือบเส้นใย 
                การตกแตํงสะท๎อนน้ าอาศัยหลักการเรื่องแรงตึงผิวของวัสดุ โดยถ๎าแรงดึงดูดระหวํางโมเลกุล
น้ ากับโมเลกุลของผิววัสดุมีมากกวําแรงดึงดูดระหวํางโมเลกุลของน้ าเอง น้ าจะกระจายตัวทั่วบนผิววัสดุนั้น 
ในทางตรงกันข๎ามถ๎าแรงดึงดูดระหวํางโมเลกุลน้ ากับโมเลกุลของผิววัสดุ มีน๎อยกวําแรงดึงดูดระหวําง
โมเลกุลของน้ า น้ าจะไมํกระจายตัวหรือซึมลงบนผิววัสดุ ดังนั้นการตกแตํงผ๎าให๎มีสมบัติสะท๎อนน้ าเป็นการ
ลดคําแรงตึงผิวของวัสดุหรือผ๎า ซึ่งจะท าให๎ผ๎ามีสมบัติสะท๎อนน้ า เทคโนโลยีการตกแตํงให๎ผ๎ามีสมบัติ
สะท๎อนน้ าจะตอบโจทย์ผู๎ที่หลงใหลในผลิตภัณฑ์ แก๎ปัญหาเรื่องของการดูแลรักษาท่ียาก และเปื้อนงําย ได๎
เป็นอยํางดี เนื่องจากการตกแตํงให๎ผ๎ามีสมบัติสะท๎อนน้ าจะชํวยลดการเปื้อนของสิ่งสกปรกในรูปของเหลว
ได๎ โดยสามารถน าไปประยุกต์ใช๎ในงานด๎านตําง ๆ ได๎อยํางกว๎างขวาง เชํน โซฟาผ๎าสะท๎อนน้ า ผ๎ากันเปื้อน
สะท๎อนน้ า ที่รองแก๎ว รํมกันน้ า กระเป๋าผ๎ากันน้ า เป็นต๎น 
 
คุณสมบัติของผ้าห่ม  ผ้าคลุมเตียง และเบาะรองนั่งสมาธิ และวัสดุที่น ามาใช้               
                 ผ้าห่ม คือ เครื่องนอนชนิดหนึ่งซึ่งมีลักษณะเป็นผ๎าผืนใหญํโดยอาจทอเป็นผ๎าผืนเดียวหรือ
อาจน าผ๎าหลายๆผืนมาตํอกันก็ได๎ซึ่งจะมีความหนาบางแตกตํางกันไปตามวัสดุที่ใช๎ในการท าหรืออาจชึ้น
กับจ านวนชั้นของผ๎าที่น ามาประกอบกัน และอาจมีการใสํใยสังเคราะห์หรือใยขนสัตว์เข๎าไประหวํางชั้น
ของผ๎าเพ่ือเพ่ิมความหนาและเป็นฉนวนได๎ดียิ่งขึ้น ถ๎าหากผ๎าหํมนั้นมีความหนาอาจเรียกผ๎าหํมนั้นวําผ๎า
นวมได๎ ผ๎าหํมนั้นมีหลายขนาดตั้งแตํขนาดพอดีกับผู๎ใช๎ 1 คน 2 คน หรืออาจมีขนาดใหญํพอดีกับเตียง 
ประโยชน์ของผ๎าหํมคือชํวยให๎ความอบอํุนให๎แกํรํางกายของผู๎ใช๎โดยเฉพาะอยํางยิ่งในขณะนอนหลับ หรือ
อาจใช๎เป็นผ๎าคลุมเตียงก็ได๎  ผ๎าหํมนาโน เป็นผ๎าที่ถูกผลิตมาจากใยสังเคราะห์ในรูปแบบนาโน มีขนาดของ
เนื้อผ๎าที่เล็กมาก จนท าให๎ผิวผ๎าเนียนลื่นและมีความละเอียดอยํางมาก พร๎อมด๎วยคุณสมบัติที่ไมํหลุดลอก
เป็นขุย ท าให๎ผู๎ใช๎งานที่เป็นภูมิแพ๎ก็สามารถหํมได๎อยํางปลอดภัย และยังมีคุณสมบัติที่นําสนใจอีกมากมาย ดังนี้ 

 ผ๎านาโนมีความโดดเดํนด๎วยเนื้อผ๎าที่เนียนละเอียดไมํเป็นขุย จึงท าให๎สามารถซับน้ าได๎ดีมาก เวลา
ที่คุณน า ผ๎าหํมนาโน ไปตากจะแห๎งเร็วกวําผ๎าธรรมดาทั่วไปถึง 2 เทํา และไมํสร๎างกลิ่นอับหรือ
เชื้อรากวนใจผู๎ใช๎งานอีกด๎วย 

 ผ๎าหํมนาโน มีคุณสมบัติพิเศษที่จะไมํเก็บฝุ่นใดๆ ไว๎บนเนื้อผ๎า เพราะเป็นรูปแบบนาโนที่ท าให๎ผิว
ผ๎าเนียนลื่น ฝุ่นชนิดตํางๆ จึงไมํสามารถท่ีจะมาเกาะเนื้อผ๎าได๎ 

 อากาศหนาวแคํไหนก็ไมํกลัว เพราะสามารถให๎ความอํุนได๎อยํางดีที่สุด ตํอให๎นอนในห๎องปรับ
อากาศที่มีอุณหภูมิต่ ากวํา 25 องศาเซลเซียส ก็สามารถหํมผ๎าชนิดนาโนนี้ได๎แบบสบายๆ 

 ไมํต๎องกลัววําผ๎าจะขาดเสียหายงําย เพราะเนื้อผ๎านาโนมีการเคลือบด๎วยสารเทฟรอน ผิวผ๎ามี
ความละเอียดเนียนนุํมและยืดหยุํนไปกับการใช๎งาน จึงไมํขาดงํายเหมือนกับเนื้อผ๎าชนิดอ่ืนๆ 
อยํางแนํนอน 

 ผ๎าหํมนาโน ในบางผืนมีการใสํแคปซูลน้ าหอมเอาไว๎ เพ่ือให๎ผ๎ามีกลิ่นหอมอยูํตลอดเวลา ไมํวําจะ
ซักท าความสะอาดสักกี่ครั้งก็ยังคงรักษาความหอมได๎ตลอดไป 

 เนื้อผ๎านาโนสามารถใช๎งานได๎อยํางหลากหลายรูปแบบ ทั้ง ผ๎าหํม ผ๎าเช็ดตัว ผ๎าเช็ดหน๎า หรือ
แม๎กระท่ังผ๎าเช็ดท าความสะอาดเฟอร์นิเจอร์ตํางๆ 
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(2.2) ถ่ายทอดเทคโนโลยีการให้ค าปรึกษาเชิงลึก   การออกแบบลายผ้า   การแปรรูป 
เทคโนโลยีนาโนเคลือบเส้นใยและป้องกันไรฝุ่น 
 
การออกแบบลายผ้า   
            คณะที่ปรึกษาและชาวบ๎านได๎มีแนวคิดในการออกแบบลายผ๎าดังนี้  

1.  ออกแบบลายผ๎าให๎แตกตํางจากเดิม เชํน มีลายขั้น ที่เชิงผ๎า  หรือทอดอกเล็กลง 
 

 
 

2.  ออกแบบลายผ๎าหํมที่ทอด๎วยด๎ายเส๎นเดียวเพ่ือให๎บางโดยน าผ๎าย๎อมครามมาทอ  
 

 
การแปรรูป 
             ทีมที่ปรึกษาให๎ความรู๎การท าเบาะรองนั่งสมาธิ โดยการสาธิต และน าต๎นแบบที่ยังเย็บไมํเสร็จ
ไปให๎สมาชิกในกลุํมดู ซึ่งขั้นตอน มีดังนี้  ตัดผ๎าขนาดตามที่ต๎องการ 50  x 50  เซนติเมตร  น าผ๎ากาวมา
วางทาบกับผ๎าที่ต๎องการตัดเย็บ จากนั้นรีดผ๎ากาวด๎วยไฟปานกลาง จนติดกับผ๎า ท าแบบนี้ทั้งผืนหน๎าและ
หลัง จากนั้น น าด๎านนอกของผ๎าประกบกัน เย็บติดกัน สามด๎าน จากนั้นติดซิบด๎านที่เหลือ และเป็นเบาะ
อยํางงําย      จากนั้น ทีมวิทยากรได๎น าตัวอยํางกระเป๋าให๎สมาชิกกลุํมดูและรองตัดกระเป๋า เนื่องจาก
สมาชิกกลุํมมีพ้ืนฐานการตัดเย็บ  ซึ่งสมาชิกสามารถเย็บกระเป๋าตามแบบที่ก าหนดได๎  
            สํวนผ๎าคลุมเตียงเป็นแบบกุ๏นชาย และแบบระบายซึ่งชาวบ๎านสามารถตัดเย็บได๎เนื่องจากมี
พ้ืนฐานการตัดเย็บตามที่กลําวข๎างต๎น  
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เบาะรองนั่งสมาธิ                                                          ผ๎าคลุมเตียง 
 

                 
 
 
ผ๎าหํมสี่เขาลายดอกแก๎วอํางค า(ไส๎นวมนาโน)                                  กระเป๋าดินสอ 
ย๎อมครามสีธรรมชาติ  
                                                       

              
 
                  สํวนผ๎าหํมคราม  ทางกลุํมและอาจารย์ที่ปรึกษาทดสอบน าฝ้ายซีกวงย๎อมครามมาทอเป็น
ผ๎าหํมเพ่ือเพ่ิมมูลคําเพ่ิมแกํผ๎าหํม  แบํงเป็น 2 ประเภทคือ มีไส๎ผ๎านวนนาโน เหมาะส าหรับฤดูหนาว และ
ไมํมีไส๎เหมาะส าหรับฤดูร๎อน   โดยการทอใช๎ด๎ายพุํงทีละเส๎นท าให๎ใช๎เวลาในการทอแตํเนื้อผ๎าจะบางแตํอํุน
เนื่องจากเป็นผ๎าฝ้าย   จากนั้นทางกลุํมและทีมที่ปรึกษาได๎ทดสอบน าฝ้ายจากปกเสื้อมาย๎อมคราม พบวํา 
ย๎อมติด  จึงด าเนินการทอ  เนื่องจากราคาฝ้ายจากปกเสื้อต๎นทุน กิโลกรัมละ 70  บาท ซึ่งด๎ายซีกวง
กิโลกรัมละ 150-300 บาท ขึ้นกับเบอร์ด๎ายและคุณภาพของด๎าย 
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เทคโนโลยีนาโนเคลือบเส้นใยและป้องกันไรฝุ่น 
           ทีมท่ีปรึกษาได๎น าผ๎าหํมสี่เขาลายดอกแก๎วอํางค า ม7  ไปถํายภาพโดยกล๎องจุลทรรศน์ระดับ 
ไมโครสโคป เพ่ือดูการชิดกันของเส๎นใยบนผืนผ๎า ดังรูป 

 
                    จะเห็นวํา การทอเส๎นใยชิดกันสนิทเนื่องจากเป้นการทอด๎วยด๎ายสี่เส๎น แตํมีรํองขนาด 1 
มม. ท าให๎อาจจะเกิดการสะสมของไรฝุ่นและความชื้นได๎   ทีมที่ปรึกษาจึงให๎ความรู๎เรื่องเทคโนโลยีนาโน 
และทดสอบเคลือบลงบนกระเป๋าผ๎า และทดสอบการสะท๎อนน้ า 
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ทดสอบตลาด และวางแผนการผลิต 
ทดสอบตลาด   
                    ทีมท่ีปรึกษาได๎ท าการทดสอบตลาดด๎วยการท าเพจของหมูํบ๎าน    และแบบส ารวจความ
พึงพอใจสินค๎าของผู๎บริโภค   
 

 
 



 
กลุ่มที่ 14   กลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านบัวทอง 
ผลิตภัณฑ์ :            ผ้าถุง ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ กระเป๋า 
ประเด็นที่ต้องการพัฒนา:                   1.พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมคราม ลวดลายที่เป็น 
                                                    เอกลักษณ์ของกลุ่ม 
                                                   2. การพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ ตราสินค้าที่มี 
                                                    รายละเอียดของผลิตภัณฑ์ 

                                        3. การพัฒนาและออกแบบการผลิต  
                                         เส้นใยนาโนสะท้อนน้้า เน้นผลิตภัณฑ์กระเป๋า 

                                                  
อาจารย์ท่ีปรึกษา:                           1. ดร. พัชรี   ครองกิจศิริ 
           2.  รศ.ดร.ศุภกร    ภู่เกิด 
                                                 3. นายกิตติศักดิ์  บุตรดีวงศ์ 
14.1 จัดท้าแผนพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถานประกอบการ 

กิจกรรม ปี พ.ศ. 2561 
กพ มีค เมย พค มิย กค สค กย 

(1) จัดท้าแผนพัฒนาและยกระดับ
ผลิตภัณฑ์ OTOP ของสถาน
ประกอบการ 

        

(2)ด้าเนินการตามแผนพัฒนาและ
ยกระดับสถานประกอบการ 

 

(2.1)พัฒนาผลิตภัณฑ์หรือ
กระบวนการผลิตตามแนวทางที่
ก้าหนด 
1.สัมภาษณ์เบื้องต้นเกี่ยวกับการ
บริหารจัดการกลุ่มในปัจจุบัน  
2. จัดท้า Story ของกลุ่มและ 
ผลิตภัณฑ์ประเภท ลายผ้า  
ตัวอย่างผ้า และเส้นด้าย 
3. ออกแบบลายผ้า 

        

(2.2) พัฒนาและออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 
-การจัดท้าบรรจุภัณฑ์ 
-ตราสินค้า   -ฉลากสินค้า 

        

 (2.3) ถ่ายทอดเทคโนโลยีการให้
ค้าปรึกษาเชิงลึก 
การออกแบบลายผ้า 
การแปรรูป 
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กิจกรรม ปี พ.ศ. 2561 
กพ มีค เมย พค มิย กค สค กย 

เทคโนโลยีนาโนเคลือบเส้นใย 
(3) ทดสอบตลาด วางแผนการผลิต         
(4) จัดท้ารายงาน         
 
14.2 พัฒนาผลิตภัณฑ์หรือกระบวนการผลิตตามแนวทางที่ก าหนด 
       (1) ชี้แจงวัตถุประสงค์ของโครงการและก้าหนดProposalร่วมกันกับผู้ประกอบการ 
 ทีมท่ีปรึกษาได้ด้าเนินการนัดหมายประธานกลุ่มคือ นางพิสมัย บาตดี เพ่ือพบประกับสมาชิก 
ให้ทราบถึงผลการพิจารณาการรับการสนับสนุนจากกิจกรรมคูปองโอท็อปกระทรวงวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี และให้นัดหมายสมาชิกในกลุ่มเพ่ือรับฟังการชี้แจงวัตถุประสงค์โครงการ  โดยที่ปรึกษาได้
แนะน้าตนเองและหน้าที่งานที่ต้องท้า บทบาทตนเองและบทบาทของสมาชิกในกลุ่ม การให้ความ
ร่วมมือ และสิ่งที่กลุ่มจะได้รับ ตามโคตรงการพัฒนาและยกระดับสินค้าหนึ่งต้าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์
ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย ด้วยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี และนวัตกรรม พ้ืนที่จังหวัดสกลนคร
ประจ้าปีงบประมาณ พศ. 2561  ซึ่งทางกลุ่มจะไดรับการสนับสนุน พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ผ้าย้อม
คราม ลวดลายที่เป็น เอกลักษณ์ของกลุ่มและผลิตภัณฑ์ใหม่ เช่น ของใช้ส้าหรับเด็กและผู้สูงอายุ 
การพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ ตราสินค้าท่ีมี รายละเอียดของผลิตภัณฑ์การพัฒนาและออกแบบ
การผลิต ได้แนวทางการพัฒนาเส้นใยฝ้ายนาโนสะท้อนน้้า 
 

(2)  สัมภาษณ์เบื้องต้นเกี่ยวกับการบริหารจัดการกลุ่มในปัจจุบัน 
              จากการสัมภาษณ์กลุ่มพบว่า ประธานกลุ่ม คือนางพิสมัย บาตดี   มีสมาชิกจ้านวน 15 คน     
               ด้านการลงทุน การจัดการกลุ่มให้ระบบการลงทุนด้วยตนเอง ไม่มีเงินสนับสนุนจาก
ภาครัฐ หรือเอกชน ชาวบ้านหรือสมาชิกด้าเนินการลงทุนและทอ ดังนั้นจึงไม่มีการลงบัญชีบันทึก
ต้นทุน ก้าไรแต่อย่างใด  
              ด้านการตลาด การจ้าหน่ายต่างคนต่างจ้าหน่าย และหากมีการเดินทางไปจ้าหน่ายของ
ประธานกลุ่มก็จะเป็นการฝากขายและประธานน้าเงินมาคืนสมาชิกและการฝากขายตามงานที่ส่วน
ราชการส่งเสริม 
      ด้านการประชาสัมพันธ์ ไม่มีการใช้ข้อมูลข่าวสารเทคโนโลยีสารสนเทศ เนื่องจากเป็นกลุ่มใหม่ 
ใช้การประชาสัมพันธ์ปากต่อปาก 
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รูปที่ 14.1 สัมภาษณ์เบื้องต้นเกี่ยวกับการบริหารจัดการกลุ่ม 
 

(3) การท ารายละเอียด ( Story ) ของกลุ่ม “เสน่ห์ครามบ้านบัวทอง” 
                  กลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านบัวทอง อ พรรณนานิคม  จ. สกลนคร ที่ตั้งอยู่ห่างจากตัว
เมืองมาทางวัดอโลคยาค้าประมง  โดยประธานกลุ่ม นางพิสมัย  บาตรดี และสมาชิกจ้านวน 15 คน 
ได้จัดตั้งกลุ่มทอผ้าฝ้ายย้อมครามข้ึนเพื่อประกอบอาชีพตามความถนัดของตนเอง สืบเนื่องจากสมาชิก
ส่วนใหญ่และคนในหมู่บ้านเป็นชาวผู้ไทซึ่งมีเอกลักษณ์การแต่งกาย การย้อมผ้าคราม และทอผ้าฝ้าย
มาตั้งแต่บรรพบุรุษ   ดังนั้น การทอผ้าฝ้ายย้อมครามจึงเป็นเรื่องที่กลุ่มมีความช้านาญเป็นพิเศษ การ
ออกแบบลวดลายได้จากการจดจ้าและการคิด การดูจากสื่อจากนั้นน้ามามัดหมี่เพ่ือเป็นลวดลายตามที่
ตนต้องการ ซึ่งภูมิปัญญาท้องถิ่นการมัดหมี่ก็มีมาแต่บรรพบุรุษ สินค้าของกลุ่มจึงประกอบด้วยผ้าถุง 
ผ้าพันคอ ผ้าคลุมไหล่ ที่มีความหลากหลายลวดลาย 
 
“ Charming of Kram Ban Bua Tong”  
 
               Ban  Bua Tong that natural  dried indigo cotton group is located at 
Phannanicom distric, Sakonnakon Province and nearby Alokayakhamphamong temple 
about 5  km. Head of group is Mrs. Pissamai  Batradee and their member are 15 
persons.            
               The objectives of this group are for occupation in their skill or 
specialization.  Almost people at sub district are Phu Thai tribe.  Phu Thai  is one of 
tribe in Thailand and they have dressing Identity that dressing is make from cotton.  
Natural dried indigo cotton and cotton weaving have been continuing from ancestor 
to all generations.  Therefore, natural  dried indigo cotton weaving  is their 
specialization. The cognition and creation are  from sight seeing  the multimedia and 
were  born to be designed and created the beautiful patterns depend their styles. 
And the designed and created, Folk wisdom, the beautiful patterns were been 
continuing from ancestor to all generations .A verity design of  Sarong, Scarf, and 
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Shawl are productivity of group that raw material is cotton  and used natural  dried 
indigo.  
 

   (4) การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ ลายผ้า ผ้าถุง ผ้าคลุมไหล่ และเส้นด้าย  
- ผลิตภัณฑ์ ลายผ้า ผ้าถุง ผ้าคลุมไหล่ ซึ่งแบ่งเป็นการมัดหมี่เพ่ือให้ได้ลวดลายตามภาพที่ออกแบบ  
และการมัดหมี่เพ่ือเป็นลวดลายอิสระ  
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รูปที่ 14.2  การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ ลายผ้า ผ้าถุง ผ้าคลุมไหล่ 

 
เส้นด้ายและฝ้าย 
               ทางกลุ่มใช้ฝ้ายสองประเภท คือฝ้ายเข็น และฝ้ายซีกวงหรือด้ายซีกวง   ซึ่งผ้าเข็นมือจะ
เส้นใหญ่ หยาบเหมาะส้าหรับน้ามาทอเพ่ือเป็นสินค้าที่ต้องการคววามแข็งและอยู่ตัว     ส่วนฝ้ายซีกวง 
จะมีหลายเบอร์ เช่น เบอร์ 3 เบอร์ 5   ซึ่งเบอร์ 3 จะใหญ่กว่าเบอร์ 5  
 
 
 
 
ฝ้ายเข็น 

 
รูปที่ 14.3    ฝ้ายเข็นที่ผ่านการย้อมและการใส่หลอด 

 
ฝ้ายซีกวงหรือด้ายซีกวง 
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รูปที่ 14.4    ฝ้ายซีกวงหรือด้ายซีกวง 

 
(5) การพัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

เนื่องจากกลุ่มจัดตั้งใหม่เม่ือปี พศ. 2560 จึงไม่มีการด้าเนินงานด้านบรรจุภัณฑ์ ตราสินค้า 
ฉลากสินค้าเลย   ดังนั้นทีมที่ปรึกษาได้สัมภาษณ์และออกแบบร่วมกับชาวบ้านโดยใช้สัญลักษณ์ของ
ชื่อหมู่บ้านคือ ดอกบัวสีทอง และการน้าเอกลักษณ์การทอเป็นกลุ่มสตรี ที่มีความหลากหลายแนวคิด
และยังได้รับอิทธิพลจากสื่อภายนอกน้อย เนื่องจากเป็นกลุ่มตั้งใหม่ ย่อมสามารถเรียนรู้และพัฒนา 
ยอมรับการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา กอรปกับจ้านวนสมาชิกน้อยการท้างานจึงประสานกันได้ง่าย เป็น
เป้าหมายของตราสินค้าและสลากสินค้า  ซึ่งได้ด้าเนินการออกแบบดังนี้ 
 
 
 
 
 
ตราสินค้า 

 
 

รูปที่ 14.5  ตราสินค้า 
ความหมายของสีและภาพ 
              ดอกบัวสีชมพู     หมายถึง  การท้างานในแนวคิดใหม่ๆ จรัสเจิดจร้า ประสานสัมพันธ์กัน 
                                                อย่างต่อเนื่อง 
              ผู้หญิงสีทอง       หมายถึง  คุณค่าของสตรีที่ทอผ้าย้อมคราม 
              กระโปรงหลากสีและพริ้วไหว  หมายถึง  การทอผ้าเพื่อคนทุกระดับ ทุกกลุ่ม ทุกแนว มี 
              ความหลากหลาย ไมซ่้้าใคร  มีการปรับตัว ตลอดเวลา           
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ฉลากสินค้า  ซึ่งออกแบบมาหลายรูปแบบ เน้นดอกบัวสีทอง ซึ่งเป็นชื่อหมู่บ้าน 
 
 
 
 
 
 
 

 
รูปที่ 14.6  ฉลากสินค้า   

 
 
 
 
ความหมายของฉลากสินค้า   
             ดอกบัวสีทอง 5 กลีบ  หมายถึง  ความ
บริสุทธิ์และโชติช่วง เจริญรุ่งเรืองของกลุ่มทั่วสารทิศ 
             กลีบบัวที่สานกัน      หมายถึง การท้างานประสาน กลมเกลียวกันของคนในกลุ่ม 
             ตัวอักษรสีน้้าเงิน      หมายถึง  ความหนักแน่น  และเทอดทูนสถาบันพระมหากษัตริย์        
    
การจัดท าบรรจุภัณฑ์  
         เนื่องจากเป็นกลุ่มตั้งใหม่ไม่มีบรรจุภัณฑ์ใดๆ ที่เป็นของตนเอง ใช้ถุงพลาสติก หรือถุงกระดาษ
ที่หาซื้อทั่วไปใส่สินค้า    ดังนั้น ทางทีมที่ปรึกษาได้มีแนวคิดในการท้าบรรจุภัณฑ์ให้ทางกลุ่มพิจารณา
โดยใช้ ตราสินค้าและสลากสินค้า เพ่ือใช้ส้าหรับ ผ้าถุง ผ้าพันคอ ผ้าคลุมไหล่   กระเป๋า  ดังตัวอย่าง  
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รูปที ่14.7  บรรจุภัณฑ์ 1 

และด้าเนินการออกแบบเพ่ิมเติมเพ่ือสามารถท้าการผลิตใช้จริงโดยมีรูปแบบตามาตรฐาน เช่น บ่งบอก
ที่มาของสินค้า หน่วยงานที่ให้การสนับสนุน   ดังต่อไปนี้ 
บรรจุภัณฑ์เพื่อการขนส่ง 
 

 
รูปที ่14.8  บรรจุภัณฑ์ เพื่อการขนส่ง 

บรรจุภัณฑ์เดี่ยว  
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รูปที่ 14.9  บรรจุภัณฑ์เดี่ยว 

 
(6) การพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์   
           การออกแบบลายผ้าใหม่ 
 
               ทีมที่ปรึกษาได้ศึกษาข้อมูลของกลุ่มพบว่าจุดอ่อนคือ การออกแบบลายผ้าเป็นการ
ลอกเลียนแบบและการประยุกต์ของกลุ่มอ่นเพ่ือน้ามามัดย้อมเอง ดังนั้นจึงจัดกิจกรรมการพัฒนาและ
ออกแบบกระบวนการผลิต การออกแบบลายผ้าใหม่ โดยการให้ความรู้เรื่องแนวคิดการออกแบบลาย
ผ้า จากธรรมชาติและสิ่งใกล้ตัวเ 
ตัวอย่างลายผ้า (เดิม) 
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รูปที่ 14.10   ตัวอย่างลายผ้า (เดิม) 
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การออกแบบลายผ้าใหม่ 
      ทีมท่ีปรึกษาลองให้แนวคิดเรื่องลายผ้าจากสิ่งใกล้ตัวเรา และให้สมาชิกในกลุ่มวาดภาพออกมา 
และทดลองมัดลาย 
 

   

            
 

 
 
                 

รูปที่ 14.11  การออกแบบลายผ้าใหม่ 
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ขั้นตอนการออกแบบลายผ้าใหม่ 
 
 
    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แผนภูมิที่ 1  ขั้นตอนการออกแบบลายผ้า 
 
(7) ปัญหาและอุปสรรค  
         การด้าเนินงานด้านการเย็บกระเป๋าได้ด้าเนินการในส่วนกระเป๋าใบเล็ก และกลุ่มต้องการให้
สอนท้ากระเป๋าสตางค์ใบยาว  แต่ยังไม่สมารถด้าเนินการเนื่องจากการนัดหมายและเครื่องมือหรือ
เครื่องจักรไม่พร้อมดังนั้น จึงได้ให้ชาวบ้านหาอุปกรร์ให้พร้อมและนัดหมายภายในกลุ่ม พร้อมน้าผ้าที่มี
มาท้า  
 
 
 
(8) ถ่ายทอดเทคโนโลยีการให้ค าปรึกษาเชิงลึก  การออกแบบลายผ้า   การแปรรูป    
เทคโนโลยีนาโนเคลือบเส้นใย  
      
ถ่ายทอดเทคโนโลยีการให้ค าปรึกษาเชิงลึก  การออกแบบลายผ้า 
              ที่ปรึกษาได้ให้ข้อเสนอแนะด้านลายผ้าที่ต้องไม่ซ้้าใคร โดยสามารถคิดลวดลายขึ้นมาเองได้
จากที่ได้รับการอบรมเพ่ือเป็นการเพ่ิมราคา    ดังนั้น สมาชิกในกลุ่มจึงมีความคิดเห็นว่า  แนวคิดการ

 เร่ิมต้น 

แนวคิดการออกแบบลายแบบอิสระ 

ทดลองออกแบบลายแบบอิสระ 

การทดลองมดัลายตามแบบ 

 สิน้สดุ 

ตรวจสอบความสวยงาม 

แนวคิดและทีม่าของลาย 
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ออกแบบลายผ้าที่ไม่เหมือนใครและการคิดต่าง ลายนกคู่บุญบัวทอง  เช่น การผลิตผ้าคลุมไหล่ที่เป็น
มัดหมี่   ชาวบ้านได้มีแนวคิดผลิตผ้าคลุมไหล่เพ่ือน้าไปตัดเป็นกระโปรงหรือชุดได้  และท้าลายที่
แตกต่าง   เป็นต้น   ดังตัวอย่าง ลายงูลอยตุ้ม    เป็นต้น 
 
                                                  
 
 
 
 
 
 
 
 
                                            รูปที่ 14.12      ลายงูลอยตุ้ม       
 

 
รูปที่ 14.13   ลายนกคู่บุญบัวทอง 

การแปรรูป    แบ่งเป็น 2 รูปแบบ  คือ  การท้าโดยกลุ่ม ซึ่งที่ปรึกษากลุ่มได้สอนการท้าดอกแก้ว  
จากเศษผ้า    เพ่ือท้าสร้อยคอ  ต่างหู  และการท้าเข็มขัดชาวบ้านใช้การสังเกตุและน้ามาท้าเพ่ือ
จ้าหน่ายเอง   รูปแบบที่ 2   การขายผ้าเพ่ือจ้าหน่ายและแปรรูปเป็นกระเป๋า เช่น เป้  กระเป๋าสตางค์ 
และน้ามาขายเป็นสินค้าตนเอง   
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การท าโดยกลุ่ม 
 

           
 

 
 
 

      
รูปที่ 14   การแปรรูปโดยกลุ่ม 
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การแปรรูปเป็นกระเป๋า    ทางกลุ่มจ้าหน่ายผ้าให้ร้าน เอส เค ครามสกลนคร และร้านได้จ้าหน่าย
ผ้าถุง ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ และบางส่วนน้ามาแปรรูปเป็นกระเป๋า เช่น   กระเป๋าเป้ และกระเป๋า
สตางค์  เป็นต้น และรับซื้อไปจ้าหน่ายเป็นผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม 
 

             
 

รูปที่ 15   การแปรรูปโดยบริษัท       
 

 
เทคโนโลยีนาโนเคลือบเส้นใย   
 
               ที่ปรึกษาให้ความรู้เรื่องเส้นใยนาโน คือการน้าเทคโนโลยีนาโนไปเคลือบบนเส้นใย หรือผิว
ผ้าเพื่อป้องกันน้้า ฝุ่น และสิ่งสกปรก  โดยเน้นผลิตภัณฑ์ที่ไม่ท้าความสะอาดหรือซักบ่อยๆ เช่น 
กระเป๋าสตางค์ หรือ เป้ เป็นต้น   โดย ด้าเนินการหาขนาดของรูผ้า โดยใช้กล้องไมโครสโคป  ดังรูป   
พบว่าขนาดของเส้นใยแนวตั้งห่างกัน 1  มม. หรือ 1 x 10-3  เมตร ส่วนเส้นใยแนวนอนชิดกันสนิท 
ดังนั้นน้้าจึงสามารถซึมผ่านเข้าไปได้ง่ายเนื่องจากมีรูเล็กๆ และผ้าเป็นวัสดุซับน้้าและฝุ่น  ดังนั้นการน้า
สารเคลือบนาโนสะท้อนน้้ามาใช้เคลือบผิวบรรจุภัณฑืเพ่ือลดการเปียกน้้า ฝุ่น และยืดอายุการใช้งาน 
ให้บรรจุภัณฑ์ใหม่อยู่เสมอ  ดังรูปต่อไปนี้ 
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รูปที่ 14.16   ขนาดของเส้นใยแนวตั้งห่างกัน 1  มม. หรือ 1 x 10-3  เมตร ( ไม่ได้เคลือบสารนาโน) 

 
การน าสารเคลือบนาโนสะท้อนน้ ามาใช้เคลือบผิวบรรจุภัณฑ์ 
                 ที่ปรึกษาสาธิตการพ่นสเปรย์นาโนเคลือบผิว หรือ Spray coating   และให้ความรู้ข้อดี
ของการเคลือบผิว 

 
 

                   
                             

รูปที่ 17  การพ่นสเปรย์นาโนเคลือบผิว หรือ Spray coating 
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 (3) ทดสอบตลาด วางแผนการผลิต 
 
ทดสอบตลาด   ที่ปรึกษาได้ด้าเนินการดังต่อไปนี้   
การขายส่ง 

1. จ้าหน่ายผ้าครามส่งร้าน  S K คราม สกลนคร  และร้าน S K คราม สกลนคร น้าไปจ้าหน่าย
ขายปลีก และตัดเย็บกระเป๋า แล้วกลุ่มทอผ้ารับกระเป๋าไปขาย และจ้าหน่ายดอกแก้ว  ดัง
ตัวอย่างใบเสร็จรับเงินทางร้าน 
 

 
 

รูปที่ 14.18   ใบเสร็จรับเงินการขายส่ง 
 

2. การทดสอบตลาดโดยจ้าหน่ายผ้าครามส่งไปที่คุณฉวีวรรณ  รัตนเรืองศรี   ลูกจ้างประจ้าของ 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์บางเขน  ตัวแทนจ้าหน่ายผ้า  จากยอดขายและการสัมภาษณ์ 
ด้านผลิตภัณฑ์และราคา  พบว่า  ผ้าที่ได้รับความนิยมสูงสุดคือ ผ้าถุง สีเข้ม สี่ตะกอ ผ้าที่มี
ความพลิ้ว อ่อนนุ่ม ซึ่งผ้าเหล่านี้   ผลิตจากด้ายซีกวงย้อมครามสีธรรมชาติ  ความนิยม
รองลงมาคือ ผ้าคลุมไหล่ สามารถน้ามานุ่งแทนผ้าถุงหรือผ้าตัดกระโปรงได้   ส่วนผ้าพันคอ
ไม่ได้รับความนิยม ทางผู้บริโภคให้ข้อแนะน้าเนื่องจากกรุงเทพอากาศร้อน ไม่นิยมผ้าพันคอ 
เป็นต้น  ราคาไม่แพงเมื่อเทียบกับงานแสดงสินค้าที่ อืมแพคอารีน่า เมืองทองธานี   และมี
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ความเชื่อมั่นว่าเป็นการย้อมสีครามธรรมชาติ เนื่องจากทราบมรามาที่ไปของแหล่งผลิต และ
ข้อมูลผู้ขายน่าเชื่อถือ   

 
รูปที่ 14.19    

3. การทดสอบตลาดโดยการส่งไปจ้าหน่ายโดย นางกาญจนา วิมลสิทธิคุณ  หัวหน้าส่วนการคลัง  
เทศบาลต้าบลโนนทอง  จากยอดขายและการสัมภาณ์ พบว่า ผ้าที่ยอดขายสูงสุดคือผ้าถุง 
รองลงมาคือผ้าคลุมไหล่  และเนื้อผ้าเป็นผ้าสี่ตะกอ สีเข้ม ราคาไม่แพงเมื่อเทียบกับงานแสดง
สินค้าที่จัดตามเทศกาลต่างๆ   

 
การขายปลีก 

4. การส่งผ้าไปทดสอบตลาดที่ภาคใต้ ด้านผลิตภัณฑ์   
4.1  ดร.เสาวรินทร์ เบนเด็มอาลี    นักวิจัยอิสระด้านชุมชน  จากการสัมภาษณ์  พบว่า 

สามารถใช้เป็นผ้าฮิยาบของกลุ่มมุสลิมได้ เนื่องจากมีความนุ่มหอม สัมผัสดี สีเข้ม และไม่
ร้อน    

4.2 ผศ. สุวืทย์ เพชรห้วยลึก อาจารย์ประจ้าภาคฟิสิกส์ มหสวิทยาลัยทักษิณ จากการ 
สัมภาษณ์  พบว่า  ชื่นชอบเพราะผ้าความนุ่ม  หอม สัมผัสดี สีเข้ม 

 

 
รูปที่ 14.20 

14.3 ปัญหาและอุปสรรค 
1. เวลาจ้ากัด  และเนื่องจากช่วงเวลาท้างานคาบเกี่ยวกับการท้านาของกลุ่มทอผ้าท้าให้การนัด

หมายให้ค้าปรึกษาล่าช้า  
2. ปัญหาการเบิกจ่ายเงินงวด 2 ล่าช้า  



ภาคผนวก 

กลุ่มที่ 1 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าย้อมครามและสีธรรมชาติบ้านกุดเรือใหญ่ 

แบบสอบถาม 



ภาคผนวก กลุ่มท่ี 3 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มพัฒนาอาชีพบ้านดงเสียว 
แบบสอบถาม 

แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค 

โครงการพัฒนาและยกระดับสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ ประเภทผ้าและเคร่ืองแต่งกาย  ด้วยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี 
และนวัตกรรม พื้นที่จังหวัดสกลนคร ประจ าปีงบประมาณ 2561  

ตอนที่ 1 ข้อมูลผู้ตอบแบบประเมิน 
ค าชี้แจง  :  โปรดท าเคร่ืองหมาย  ในช่อง  ที่ตรงกับข้อมูลของท่าน 
1. เพศ     ชาย   หญิง 
2. เชื้อชาติ…………………………………………… 
3. ประเทศ.................................................. 
4. อายุ     ต ่ากว่า 20 ปี   20-30 ปี   31-40 ปี  41-50 ปี 
    51-60 ปี   60 ปี ข้ึนไป 
5. อาชีพ    นักเรียน/นักศึกษา  ข้าราชการ/พนักงานของรัฐ 
    เจ้าหน้าที รัฐวิสาหกิจ  พนักงานบริษัทเอกชน 
    เกษตรกร/ประมง  ข้าราชการ/พนักงานเกษียณอายุ 
    ไม่ได้ท่างาน/พ่อบ้านแม่บ้าน  อื นๆ/ระบุ..................................... 
6. ระดับการศึกษา 
    ชั้นประถมศึกษาปีที  6   มัธยมศึกษาตอนต้น   มัธยมศึกษาตอนปลาย 
    ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง (ปวส.)   ปริญญาตรี  

 ปริญญาโท   ปริญญาเอก 
7. รายได้เฉลี ยต่อเดือน 
    ต ่ากว่า 15,000 บาท   15,000 – 20,000 บาท   

 20,001 – 25,000 บาท  25,001 – 30,000 บาท 
 30,001 – 35,000 บาท  35,000 ข้ึนไป 

8. สถานภาพ    โสด   สมรส/อยู่ด้วยกัน  หย่า/หม้าย/แยกกันอยู่ 
ตอนที่ 2 ความพึงพอใจต่อสินค้า 
1.  ราคาสินค้าต่อชิ้น 

 500-1,000 บาท   1,001-1,500 บาท  1,501 – 2,000 บาท      
 2,001 – 2,500 บาท    2,501 – 3,000 บาท 

2.  ความพึงพอใจ 
ค าชี้แจง : โปรดท าเคร่ืองหมาย  ลงในช่องว่างขอ้ทีต่รงกับความพึงพอใจของท่าน 
  5 หมายถึง  พึงพอใจมากที สุด 
  4 หมายถึง  พึงพอใจมาก 
  3 หมายถึง พึงพอใจปานกลาง 
  2 หมายถึง พึงพอใจน้อย 
  1 หมายถึง พึงพอใจน้อยที สุด



 
 

หัวข้อความพึงใจ 

ระดับความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์ 
เสื้อยีนส ์

 
 

 

กางเกงยีนส์ 
 

 

 

เสื้อคลุม 

 
 

 
 

 

กระโปรง 

 
 

 

กางเกงผู้หญิง 

 

หมวก 
 

 
 

 

กระเป๋าย่าม 

 

ด้านผลิตภัณฑ์ 
1. คุณภาพของวัตถุดิบ 

       

2. รูป แบ บ /ลวดล าย /
สีสัน/ดีไซน์ ของผ้ามีให้
เลือกหลากหลาย 

       

3. มี น วั ต ก ร ร ม ให ม่ ๆ       
ที น่าสนใจอยู่เสมอ 

       

4. เน้ือผ้านุ่มสบายเมื อ
สวมใส่ 

       



 
 

หัวข้อความพึงใจ 

ระดับความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์ 
เสื้อยีนส ์

 
 

 

กางเกงยีนส์ 
 

 

 

เสื้อคลุม 

 
 

 
 

 

กระโปรง 

 
 

 

กางเกงผู้หญิง 

 

หมวก 
 

 
 

 

กระเป๋าย่าม 

 

5. รูปแบบบรรจุภัณฑ์มี
ความเหมาะสม สวยงาม 
น่าสนใจ 

       

6. ความประณีตในการถัก
ทอและตัดเย็บ 

       

7.ค ว า ม น่ า เชื อ ถื อ ใน
มาตรฐานและคุณภาพ 

       

2.ร า ค า เห ม า ะ ส ม กั บ
คุณภาพ 

       



 
 

หัวข้อความพึงใจ 

ระดับความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์ 
เสื้อยีนส ์

 
 

 

กางเกงยีนส์ 
 

 

 

เสื้อคลุม 

 
 

 
 

 

กระโปรง 

 
 

 

กางเกงผู้หญิง 

 

หมวก 
 

 
 

 

กระเป๋าย่าม 

 

3 .ร าค า เห ม าะ ส ม กั บ
มาตรฐานชุมชน 

       

4 . ความยืดหยุ่นในการ
ต่อรองราคา 

       

5. ระดับราคาที เสนอเมื อ
เปรียบเทียบกับผู้ผลิตราย
อื นๆ 

       

6. เงื อนไขการช่าระเงินมี
ให้เลือกหลายแบบ 

       



 
 

หัวข้อความพึงใจ 

ระดับความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์ 
เสื้อยีนส ์

 
 

 

กางเกงยีนส์ 
 

 

 

เสื้อคลุม 

 
 

 
 

 

กระโปรง 

 
 

 

กางเกงผู้หญิง 

 

หมวก 
 

 
 

 

กระเป๋าย่าม 

 

ด้ า น ช่ อ งท า งก า ร จั ด
จ าหน่าย 
1. ท่ า เล ที ต้ั ง ข อ ง ร้ า น 
สะดวกต่อการเดินทาง 

       

2. วัน/เวลาในการเปิด/
ปิดให้บริการ 

       

3. ขนาดของร้าน  การ
ตกแต่ง และการจัดวาง
สินค้า 

       



 
 

หัวข้อความพึงใจ 

ระดับความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์ 
เสื้อยีนส ์

 
 

 

กางเกงยีนส์ 
 

 

 

เสื้อคลุม 

 
 

 
 

 

กระโปรง 

 
 

 

กางเกงผู้หญิง 

 

หมวก 
 

 
 

 

กระเป๋าย่าม 

 

4. สินค้ามีความเพียงพอ
ต่อค วาม ต้อ งการขอ ง
ผู้บริโภค 

       

5. มีป้ายบอกราคาชัดเจน        

6. ความสะดวกรวดเร็วใน
การให้บริการติดต่อซื้ อ
ขาย 

       



 
 

หัวข้อความพึงใจ 

ระดับความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์ 
เสื้อยีนส ์

 
 

 

กางเกงยีนส์ 
 

 

 

เสื้อคลุม 

 
 

 
 

 

กระโปรง 

 
 

 

กางเกงผู้หญิง 

 

หมวก 
 

 
 

 

กระเป๋าย่าม 

 

ด้านการส่งเสริมการขาย 
1. ก า ร โ ฆ ษ ณ า

แนะน่ าผ้ าท อ
มือผ่านสื อต่างๆ 

       

2. การจัดแสดงสินค้าใน
เทศกาลต่างๆ 

       

3. การให้ส่วนลดกับ
ผู้บริโภค 

       

4. การจ่าหน่ายสินค้าผ่าน
ตัวแทน 

       



 
 

หัวข้อความพึงใจ 

ระดับความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์ 
เสื้อยีนส ์

 
 

 

กางเกงยีนส์ 
 

 

 

เสื้อคลุม 

 
 

 
 

 

กระโปรง 

 
 

 

กางเกงผู้หญิง 

 

หมวก 
 

 
 

 

กระเป๋าย่าม 

 

5. การให้ค่าปรึกษา 
แนะน่า และตอบข้อ
ซักถามของผู้บริโภค
เกี ยวกับผลิตผ้า 

       

6. การให้บริการหลังการ
ขาย 

       

ขอขอบคุณในความร่วมมือตอบแบบประเมิน 



ภาคผนวก กลุ่มที่ 4 กลุ่มแม่บ้านแปรรปูผ้าบ้านขัวก่าย 

แบบประเมินความพึงพอใจของผูบ้ริโภค 
โครงการพฒันาและยกระดบัสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภณัฑ์ ประเภทผ้าและเครือ่งแต่งกาย ด้วยวิทยาศาสตร์ 

เทคโนโลยี และนวัตกรรม พื้นที่จังหวัดสกลนคร ประจ าปีงบประมาณ 2561  
กลุ่มแม่บ้านแปรรปูผ้าบ้านขัวก่าย : ผลิตภณัฑ์ชดุราตร ี

ตอนที่ 1 ข้อมูลผู้ตอบแบบประเมิน 
ค าชี้แจง  :  โปรดท าเคร่ืองหมาย ในช่อง  ที่ตรงกับข้อมูลของท่าน 
1. เพศ     ชาย   หญิง 
2. เชื้อชาติ  ไทย   อื่นๆ/ระบุ..................................... 
3. ประเทศ  ไทย   อื่นๆ/ระบุ..................................... 
4. อายุ     ต่่ากว่า 20 ปี   20-30 ปี   31-40 ปี 41-50 ปี 
    51-60 ปี   60 ปี ข้ึนไป 
5. อาชีพ    นักเรียน/นักศึกษา  ข้าราชการ/พนักงานของรัฐ 
    พนักงานบริษัทเอกชน  เกษตรกร/ประมง 
    อื่นๆ/ระบุ..................................... 
6. ระดับการศึกษา 
    ต่่ากว่าปริญญาตรี  ปริญญาตรี  

 ปริญญาโท   ปริญญาเอก 
7. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
    ต่่ากว่า 15,000 บาท  15,000 – 20,000 บาท  

 20,001 – 25,000 บาท  25,001 – 30,000 บาท 
 30,001 – 35,000 บาท  35,000 ข้ึนไป 

8. สถานภาพ    โสด   สมรส/อยู่ด้วยกัน  หย่า/หม้าย/แยกกันอยู่ 
 
ตอนที่ 2 ความพึงพอใจต่อสินค้า 
1.  ราคาสินค้าต่อชิ้น 

 3,000 – 3,500 บาท   3,501 – 4,000 บาท  4,001 – 4,500 บาท  
 4,501 – 5,000 บาท    5,000 บาท ข้ึนไป 
 

2.  ความพึงพอใจ 
ค าชี้แจง : โปรดระบุหมายเลข 1 – 5 ลงในช่องว่างข้อที่ตรงกับความพึงพอใจของท่าน 
  5 หมายถึง  พึงพอใจมากท่ีสุด 
  4 หมายถึง  พึงพอใจมาก 
  3 หมายถึง พึงพอใจปานกลาง 
  2 หมายถึง พึงพอใจน้อย 
  1 หมายถึง พึงพอใจน้อยที่สุด



 
หัวข้อความพึงใจ ระดับความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์ 

 ชุดราตรีสั้นเกาะอก ชุดราตรีสั้น ชุดราตรียาว ชุดราตรียาวเกาะอกหาง
ปลา 

 

 
 

ด้านผลิตภัณฑ์ 
1. คุณภาพของวัตถุดิบ 

    

2. รูปแบบ/ลวดลาย/สีสัน/ดีไซน์ ของผ้ามีให้
เลือกหลากหลาย 

    

3. มีนวัตกรรมใหม่ๆท่ีน่าสนใจอยู่เสมอ     
4. เนื้อผ้านุ่มสบายเมื่อสวมใส่     
5. รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม 
สวยงาม น่าสนใจ 

    

6. ความประณีตในการถักทอและตัดเย็บ     



หัวข้อความพึงใจ ระดับความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์ 
7. ความน่าเช่ือถือในมาตรฐานและคุณภาพ     
ด้านราคา 
1. ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 

    

2. ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ     
2.  ความพึงพอใจ(ต่อ) 
3. ราคาเหมาะสมกับมาตรฐานชุมชน     
4. ความยืดหยุ่นในการต่อรองราคา     
5. ระดับราคาท่ีเสนอเมื่อเปรียบเทียบกับผู้ผลิตราย
อื่นๆ 

    

6. เงื่อนไขการช่าระเงินมีให้เลือกหลายแบบ     
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
1. ท่าเลท่ีต้ังของร้าน สะดวกต่อการเดินทาง 

    

2. วัน/เวลาในการเปิด/ปิดให้บริการ     
3. ขนาดของร้าน การตกแต่ง และการจัดวางสินค้า     
4. สินค้ามีความเพียงพอต่อความต้องการของผู้บริโภค     
5. มีป้ายบอกราคาชัดเจน     
6. ความสะดวกรวดเร็วในการให้บริการติดต่อซื้อขาย     
ด้านการส่งเสริมการขาย     



1. การโฆษณาแนะน่าผ้าทอมือผ่านส่ือต่างๆ 
2. การจัดแสดงสินค้าในเทศกาลต่างๆ     
3. การให้ส่วนลดกับผู้บริโภค     
4. การจ่าหน่ายสินค้าผ่านตัวแทน     
5. การให้ค่าปรึกษา แนะน่า และตอบข้อซักถามของ
ผู้บริโภคเกี่ยวกับผลิตผ้า 

    

6. การให้บริการหลังการขาย     
ขอขอบคุณในความร่วมมือตอบแบบประเมิน 

...................................................................................................... 



ภาคผนวก กลุ่มที่ 5 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มสตรีทอผ้าย้อมครามบ้านโพนก่อ 
แบบประเมินความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ใหม่ 

โครงการพัฒนาและยกระดับสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภทผ้าและเคร่ืองแต่งกาย   
ด้วยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม พื้นที่จังหวัดสกลนคร ประจ าปีงบประมาณ 2561  

(โครงการย่อยประเภทผ้าและเคร่ืองแต่งกาย กลุ่มท้อผ้าย้อมครามบ้านโพนก่อ) 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปผู้ตอบแบบประเมิน 
ค าชี้แจง  :  โปรดท าเคร่ืองหมาย  ในช่อง  ที่ตรงกับข้อมูลของท่าน 
1. เพศ     ชาย   หญิง 
2. เชื้อชาติ…………………………………………… 
3. ประเทศ.................................................. 
4. อายุ     ต ่ากว่า 20 ปี   20 – 30  ปี   31 – 40  ปี  41 – 50  ปี 
    51 – 60  ปี   60 ปี ข้ึนไป 
5. อาชีพ    นักเรียน/นักศึกษา  ข้าราชการ/พนักงานของรัฐ 
    เจ้าหน้าที รัฐวิสาหกิจ  พนักงานบริษัทเอกชน 
    เกษตรกร/ประมง  ข้าราชการ/พนักงานเกษียณอายุ 
    ไม่ได้ท่างาน/พ่อบ้านแม่บ้าน  อื นๆ/ระบุ..................................... 
6. ระดับการศึกษา 
    ชั้นประถมศึกษาปีที  6   มัธยมศึกษาตอนต้น/ปวช   มัธยมศึกษาตอนปลาย 
    ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง (ปวส.)   ปริญญาตรี  

 ปริญญาโท   ปริญญาเอก 
7. รายได้เฉลี ยต่อเดือน 
    ต ่ากว่า 15,000 บาท  15,000 – 20,000 บาท   

 20,001 – 25,000 บาท  25,001 – 30,000 บาท 
 30,001 – 35,000 บาท  35,000 ข้ึนไป 

8. สถานภาพ    โสด   สมรส/อยู่ด้วยกัน  หย่า/หม้าย/แยกกันอยู่ 
ตอนที่ 2 ความพึงพอใจต่อสินค้า 
1.  ราคาสินค้าต่อชิ้น 

 1,001-1,500 บาท  1,501 – 2,000 บาท      
 2,001 – 2,500 บาท    2,501 – 3,000 บาท 

2.  ความพึงพอใจ 
ค าชี้แจง : โปรดท าเคร่ืองหมาย  ลงในช่องว่างขอ้ทีต่รงกับความพึงพอใจของท่าน 
  5 หมายถึง  พึงพอใจมากที สุด 
  4 หมายถึง  พึงพอใจมาก 
  3 หมายถึง พึงพอใจปานกลาง 
  2 หมายถึง พึงพอใจน้อย 

1 หมายถึง พึงพอใจน้อยที สุด 



 
 

 

หัวข้อความพึงใจ 

ระดับความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์ 
จ๊ัมสูทหญิงขาสั้น 

 
 

 

เสื้อสูทชาย 
 

 

 

เสื้อคลุมหญิง 
 

 
 

 

กระโปรง 

 
 

 

กางเกงผู้หญิง 

 

 

ด้านผลิตภัณฑ์ 
1. คุณภาพของวัตถุดิบ 

     

2. รูปแบบ/ลวดลาย/สีสัน/ดีไซน์ 
ของผ้ามีให้เลือกหลากหลาย 

     

3. มีนวัตกรรมใหม่ๆที น่าสนใจ
อยู่เสมอ 

     

4. เน้ือผ้านุ่มสบายเมื อสวมใส่      
5. รูปแบบบรรจุภัณฑ์มีความ
เหมาะสม สวยงาม น่าสนใจ 

     

6. ความประณีตในการถักทอ
และตัดเย็บ 

     

7. ความน่าเชื อถือในมาตรฐาน
และคุณภาพ 

     



 
 

 
 
 
2.  ความพึงพอใจ (ต่อ) 

ด้านราคา 
1. ราคาเหมาะสมกับปริมาณ 

     

2. ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ      
3. ราคาเหมาะสมกับมาตรฐานชุมชน      
4. ความยืดหยุ่นในการต่อรองราคา      
5. ระดับราคาที เสนอเมื อเปรียบเทียบกับ
ผู้ผลิตรายอื นๆ 

     

6. เงื อนไขการช่าระเงินมีให้เลือกหลายแบบ      

ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
1. ท่าเลที ต้ังของร้าน สะดวกต่อการเดินทาง 

 
 

    

2. วัน/เวลาในการเปิด/ปิดให้บริการ      
3. ขนาดของร้าน การตกแต่ง และการจัด
วางสินค้า 

     

4. สินค้ามีความเพียงพอต่อความต้องการ
ของผู้บริโภค 

     

5. มีป้ายบอกราคาชัดเจน      
6. ความสะดวกรวดเร็วในการให้บริการ
ติดต่อซื้อขาย 

     

ด้านการส่งเสริมการขาย 
1. การโฆษณาแนะน่าผ้าทอมือผ่านสื อต่างๆ 

 
 

    

2. การจัดแสดงสินค้าในเทศกาลต่างๆ      



 
 

3. การให้ส่วนลดกับผู้บริโภค      
4. การจ่าหน่ายสินค้าผ่านตัวแทน      
5. การให้ค่าปรึกษา แนะน่า และตอบข้อ
ซักถามของผู้บริโภคเกี ยวกับผลิตผ้า 

 
 

    

6. การให้บริการหลังการขาย      
 



ภาคผนวก กลุ่มท่ี 7 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าสีธรรมชาติบ้านพันนา 

แบบสอบถาม 

 
 



 
 

 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 



ภาคผนวก กลุ่มท่ี 13  วิสาหกิจชุมชนทอผ้าสี่เขาลายดอกแก้วบ้านอ่างค า 
แบบสอบถาม 

 
 

      



 
แบบส ำรวจควำมพึงพอใจสินค้ำของผู้บริโภคด้ำนสี   ด้ำนลวดลำย และเนื้อผ้ำ    
ตำรำงท่ี 1 เพศ   

เพศ จ ำนวน ร้อยละ 
ชำย 49 24.5 
หญิง 151 75.5 
รวม 200 100 

พบว่ำ จ ำนวนผู้บริโภค เพศหญิงมำกกว่ำเพศชำย 
 

 ตำรำงท่ี 2 อำยุ 

 Frequency Percent Valid Percent 

 15-25 ปี 18 9.0 9.0 

26-35 ปี 119 59.5 59.5 

36-45 ปี 51 25.5 25.5 

46 ปีข้ึนไป 12 6.0 6.0 

Total 200 100.0 100.0 

พบว่ำ ช่วงอำยุผู้ตอบแบบสอบถำมมำกท่ีสุดคือ26-35 ปี  จ ำนวนร้อยละ  59.5 
 

ตำรำงท่ี 3 กำรศึกษำ 

 Frequency Percent Valid Percent 

 ต่ ำกว่ำปริญญำตรี 45 22.5 22.5 

ปริญญำตรี 135 67.5 67.5 

ปริญญำโท 20 10.0 10.0 

Total 200 100.0 100.0 

พบว่ำ  ผู้ตอบแบบสอบถำมมกีำรศึกษำปริญญำตรีมำกท่ีสุดจ ำนวนร้อยละ  67.5 
 
 
 
 
 
 



ตำรำงท่ี 4 อำชีพ 

 Frequency Percent Valid Percent 

 รำชกำร/รัฐวิสำหกิจ 141 70.5 70.5 

พนง.เอกชน 24 12.0 12.0 

นักเรียน/นักศึกษำ 16 8.0 8.0 

อื่นๆ....... 19 9.5 9.5 
 

Total 200 100.0 100.0 

        พบว่ำ  ผู้ตอบแบบสอบถำมประกอบอำชีพรำชกำร/รัฐวิสำหกิจมำกท่ีสุดจ ำนวนร้อยละ 70.5 
 
ตำรำงท่ี 5  ควำมพึงพอใจด้ำนสี 
 
 

 

 

 

 

 

 

 
          พบว่ำ สีของผ้ำกลมกลืนเข้ำกันดี มีค่ำเฉล่ีย 4.46  และโทนีกลมกลืนกันมีอิทธิพลต่อกำร      
          เลือกซื้อของท่ำน  มีค่ำเฉล่ีย 4.44 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ด้าน    Mean Standard 
divation 

1.ควำมพึงพอใจด้ำนสี   
1.1 สีของผ้ำกลมกลืนเข้ำกันดี 4.46 .500 
1.2 สีของผ้ำไม่กลมกลืน 2.91   1.142 
1.3 โทนสีมิทธิพลต่อกำรเลือกซื้อของท่ำน 4.26 .725 
1.4 โทนีกลมกลืนกันมีอิทธิพลต่อกำรเลือกซื้อของ
ท่ำน 

4.44 .747 



 
ตำรำงท่ี 6    ควำมพึงพอใจด้ำนลวดลำยและเนื้อผ้ำ 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

พบว่ำ ควำมพึงพอใจด้ำนผ้ำเนื้อผ้ำ มีผิวสัมผัสท่ีนุ่มเหมำะเป็นผ้ำห่ม  ค่ำเฉล่ีย  4.22  รองลงมำ
คือ ผ้ำมีผิวสัมผัสท่ีนุ่มเหมำะส ำหรับท ำผ้ำคลุมเตียงและเบำะรองนั่ง   ค่ำเฉล่ีย  4.17 
                ควำมพึงพอใจด้ำนลวดลำยลวดลำยดอกแก้วส่ีเขำเล็กเป็นลำยท่ีท่ำนช่ืนชอบค่ำเฉล่ีย4.14  
ลวดลำยดอกแก้วมีอิทธิพลต่อกำรเลือกซื้อ ค่ำเฉล่ีย 3.99     
โดยภำพรวมท่ำนมีควำมพึงพอใจด้ำนสี ลวดลำย และเนื้อผ้ำ  ค่ำเฉล่ีย  4.15  
 
ดังนั้น จำกแบบส ำรวจสำมำรถสรุปได้ว่ำกลุ่มผู้บริโภคเป็นผู้หญิงช่วงอำยุผู้ตอบแบบสอบถำมมำกท่ีสุดคือ
26-35 ปี   มีกำรศึกษำปริญญำตรีมำกท่ีสุด  ประกอบอำชีพรำชกำร/รัฐวิสำหกิจ ควำมพึงพอใจด้ำนสี
พบว่ำ สีของผ้ำกลมกลืนเข้ำกันดี    และโทนีกลมกลืนกันมีอิทธิพลต่อกำรเลือกซื้อ   ควำมพึงพอใจด้ำน
ลวดลำยและเนื้อผ้ำ     พบว่ำ     
               ควำมพึงพอใจด้ำนผ้ำเนื้อผ้ำ มีผิวสัมผัสท่ีนุ่มเหมำะเป็นผ้ำห่มมำกท่ีสุด  รองลงมำคือ ผ้ำมี
ผิวสัมผัสท่ีนุ่มเหมำะส ำหรับท ำผ้ำคลุมเตียงและเบำะรองนั่ง                    
              ควำมพึงพอใจด้ำนลวดลำยลวดลำยดอกแก้วส่ีเขำเล็กเป็นลำยท่ีท่ำนช่ืนชอบ ลวดลำยดอกแก้ว
มีอิทธิพลต่อกำรเลือกซื้อ  
             โดยภำพรวมท่ำนมีควำมพึงพอใจด้ำนสี ลวดลำย และเนื้อผ้ำ  ค่ำเฉล่ีย  4.15  

ด้าน   Mean Standard 
divation 

2.ควำมพึงพอใจด้ำนลวดลำยและเนื้อผ้ำ   
2.1 ลวดลำยดอกแก้วมีอิทธิพลต่อกำรเลือกซื้อของ
ท่ำน 

3.99 .709 

2.2 ลวดลำยดอกแก้วส่ีเขำเล็กเป็นลำยท่ีท่ำนช่ืน
ชอบ 

4.14 .861 

2.3 ลวดลำยดอกแก้วสีเขำใหญ่เป็นลำยท่ีท่ำนช่ืน
ชอบ 

3.91 .787 

2.4 ผ้ำมีผิวสัมผัสท่ีนุ่มเหมำะเป็นผ้ำห่ม 4.22 .493 

2.5 ผ้ำมีผิวสัมผัสท่ีนุ่มเหมำะส ำหรับท ำผ้ำคลุม
เตียงและเบำะรองนั่ง  

4.17 .541 

2.6 โดยภำพรวมท่ำนมีควำมพึงพอใจด้ำน สี 
ลวดลำย และเนื้อผ้ำ  

4.15 .544 



 
การวางแผนการผลิต 
             จำกกำรส ำรวจสำมำรถน ำมำวำงแผนกำรผลิตกับเป้ำหมำยลูกค้ำอำยุ 26-35 ปี หรือวัยท ำงำน
ดังนี้ 
             1.  ด้ำนกำรผลิต  เน้นลวดลำยท่ีกลมกลืนกัน  ลำยเล็ก และสีมีอิทธฺพลต่อกำรเลือกซื้อ 
             2.  ด้ำนวัตถุดิบ เลือกวัตถุดิบจำกปกเส้ือคอโปโลจะดีกว่ำด้ำยตำมท้องตลำดเนื่องจำกมีควำม
นุ่มกว่ำ  เหมำะส ำหรับท ำผ้ำคลุมเตียงและเบำะรองนั่ง 
              3. เพิ่มทักษะเรื่องกำรวำงสีและควำมรู้สึก ท่ีมีผลต่อกำรเลือกซื้อผ้ำห่ม แต่ละช่วงวัย โดยเน้น
วัยท ำงำน 
             4.  น ำเครื่องจำกท่ีช่วยในกำรค้นได้มำช่วยดึงด้ำยจำกปกคอเส้ือ 
             5.  กำรเพิ่มมูลค่ำของผ้ำห่มท่ีคงควำมนุ่มและเพิ่มกล่ินหอมคือกำรย้อมสีครำมธรรมชำติ 
             6.  กำรเพิ่มผิวสัมผัสท่ีเล่ือนแต่นุ่มฝุ่นไม่เกำะ  อำจเป็นทำงเลือกของผ้ำห่มนวมไส้นำโน 
 
ปัญหำและอุปสรรค 

1. เนื่องจำกไม่ใช่ฤดูหนำวกำรจ ำหน่ำยจึงลดลง และจ ำหน่ำยได้ประมำณ 80 ผืน  แต่ประธำน
กลุ่มได้ประสำนไปท่ีร้ำนประชำรัฐและศูนย์พัฒนำภูพำน น ำสินค้ำไปจ ำหน่ำย 

2. เนื่องจำกเป็นช่วงหน้ำท ำนำ สมำชิกกลุ่มต้องไปท ำนำและท ำสวน กำรทอผ้ำจึงเป็นงำนเสริม
เท่ำนั้น   

 
ดังนั้นหำกด ำเนินกำรเรียบร้อยในช่วงก่อนฤดูหนำวสำมำรถทดลองจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ใหม่ได้ และทีมท่ี
ปรึกษำได้เตรียเอกสำรกำรประเมินและสินค้ำเพื่อทดสอบตลำดอีกครั้ง 
 



 
 



 
 



ภาคผนวก กลุ่มท่ี 14   กลุ่มทอผ้าย้อมครามบ้านบัวทอง 
การทดสอบตลาดโดยการเก็บข้อมูลเชิงสถิติในจังหวัดสกลนคร  
     ท ำแบบสอบถำมควำมพึงพอใจของผู้บริภาคต่อผ้าคราม ดังตังอย่างแบบสอบถาม ต่อไปนี ้

แบบสอบถาม 

 



 
 

 
 



 
 

ผลกำรส ำรวจดังนี้    
 
ตารางที่ 1 เพศ 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid ชำย 72 36.0 36.0 36.0 

หญิง 128 64.0 64.0 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

พบว่ำ เพศ หญิง มีปริมำณกำรซื้อสูงกว่ำเพศชำย คิดเป็นร้อยละ 28  
 
ตารางที่ 2 อายุ 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid 20-30 ปี 45 22.5 22.5 22.5 

31-40 ปี 62 31.0 31.0 53.5 

41-50 ปี 86 43.0 43.0 96.5 

61 ปีข้ึนไป 7 3.5 3.5 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

พบว่ำ  ช่วงอำยุ 41-50 ปี มีร้อยละ 86  รองลงมำคือกล่มอำยุ 31-40 ปี ร้อยละ 62   
 
ตารางที่ 3  อาชีพ 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid ข้ำรำชกำร/พนักงำนของรัฐ 131 65.5 65.5 65.5 

เจ้ำหน้ำท่ีรัฐวิสำหกิจ 11 5.5 5.5 71.0 

พนักงำนบริษัทเอกชน 51 25.5 25.5 96.5 

เกษตรกร 7 3.5 3.5 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

พบว่ำ  ข้ำรำชกำร/พนักงำนของรัฐ  มีร้อยละ  65.5  พนักงำนบริษัทเอกชน  25.5 
 
 



 
 

ตารางที่ 4 ระดับการศึกษา 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid มัธยมศึกษำตอนปลำย 11 5.5 5.5 5.5 

ปริญญำตร ี 134 67.0 67.0 72.5 

สูงกว่ำปริญญำตร ี 55 27.5 27.5 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

พบว่ำ ผู้ส ำเร็จกำรศึกษำ ปริญญำตรี ร้อยละ 67.0 สูงกว่ำปริญญำตรี  ร้อยละ27.5 
 
ตารางที่ 5 รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid 15,000 - 20,000 บำท 7 3.5 3.5 3.5 

20,001-25,000 บำท 42 21.0 21.0 24.5 

25,001-30,000 บำท 69 34.5 34.5 59.0 

35,000 ขึ้นไป 82 41.0 41.0 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

พบว่ำผู้บริโภคมีรำยได้เฉล่ียต่อเดือน ท่ี 35,000 ขึ้นไปร้อยละ  41.0 และ รำยได้เฉล่ียต่อเดือน 
ท่ี25,001-30,000 บำทร้อยละ 34.5  
 
ตารางที่ 6  ประเภทสินค้า 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid ผ้ำถุง 88 44.0 44.0 44.0 

กระเป๋ำเป้ 61 30.5 30.5 74.5 

ผ้ำคลุมไหล่ 51 25.5 25.5 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

พบว่ำผู้บริโภค  เลือกซื้อ ผ้ำถุง ร้อยละ 44.0  กระเป๋ำเป้ร้อยละ 30.5  ผ้ำคลุมไหล่ ร้อยละ 25.5 
 
 
 



 
 

ตารางที่ 7 ความหนาของผ้า 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid 2 ตะกอ 103 51.5 51.5 51.5 

4 ตะกอ 97 48.5 48.5 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

พบว่ำผู้บริโภคนิยมซื้อผ้ำ 2 ตะกอ 51.5   4 ตะกอร้อยละ  48.5 
 
ตารางที่ 8  ราคากระเป๋า 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid 300-500 บำท 11 5.5 5.5 5.5 

501-800 บำท 145 72.5 72.5 78.0 

801-1,000 บำท 26 13.0 13.0 91.0 

1,001-1,500 บำท 18 9.0 9.0 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

พบว่ำผู้บริโภคให้ควำมถ่ีกับรำคำกระเป๋ำเป้ ท่ี 501-800 บำท  ร้อยละ 72.5  
 
ตารางที่ 9 ราคาผ้า 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid 500-1,000 บำท 80 40.0 40.0 40.0 

1,001-1,500 บำท 97 48.5 48.5 88.5 

1,501-2,000 บำท 23 11.5 11.5 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

พบว่ำ  ผู้บริโภคให้ควำมถ่ีกับรำคำผ้ำ 1,001-1,500 บำท ร้อยละ 48.5  และ 500-1,000 บำท ร้อย
ละ 40.0   
 
 
 
 



 
 

          ตารางที่ 10 ความพึงพอใจ    ด้านผลิตภัณฑ์ 
ด้านผลิตภัณฑ์ 

 
  

Mean 
Standard 
deviation 

 

1. คุณภำพของวัตถุดิบ 
(ขนำดเส้นใย) 

   4.72 .450  

2. ขนำดสินค้ำ    4.66 .533  
3  เนื้อผ้ำนุ่ม      4.34 .533  
4  สีสัน    4.70 .493  
5  ควำมประณีตในกำรทอ    4.95 .320  

6  ลวดลำยผ้ำ     4.98 .158  
7  ลวดลำยเชิงผ้ำ (ผ้ำถุง 
ผ้ำคลุมไหล่) 

   4.66 .485  

รวม   
 

 4.72 .258  
 
         พบว่า ด้ำนผลิตภัณฑ์ผู้บริโภคมีควำมพึงพอใจ อันดับท่ี 1  คือ ลวดลำยผ้ำ ค่ำเฉล่ีย   4.98 
รองลงมำอันดับท่ี 2  คือ ควำมประณีตในกำรทอค่ำเฉล่ีย   4.95  อันดับท่ี 3   คือคุณภำพของวัตถุดิบ 
(ขนำดเส้นใย)  ค่ำเฉล่ีย 4.72  สีสัน ค่ำเฉล่ีย 4.70  ขนำดสินค้ำและลวดลำยเชิงผ้ำ (ผ้ำถุง ผ้ำคลุม
ไหล่)ค่ำเฉล่ีย  4.66  
      
          ตารางที่ 11  ความพึงพอใจ   ด้านราคา  

ด้านราคา 

 
Mean 

Standard 
deviation 

1. รำคำเหมำะสมกับปริมำณ   4.93 .368 
2. รำคำเหมำะสมกับคุณภำพ   4.61 .538 
3. รำคำเหมำะสมกับมำตรฐำนผลิตภัณฑ์ชุมชน  4.92 .393  

4. ควำมยืดหยุ่นในกำรต่อรอง
รำคำ 

 
4.56 .598 

5. ระดับรำคำท่ีเสนอเมื่อเปรียบเทียบกับผู้ผลิต
รำยอื่นๆ 

 4.64 .523  

6. เงื่อนไขกำรช ำระเงินมีให้เลือก
หลำยแบบ 

  4.26 .595 

รวม 
 

4.65  .258  



 
 

         พบว่าด้ำนรำคำผู้บริโภคมีควำมพึงพอใจ อันดับท่ี 1  คือ รำคำเหมำะสมกับปริมำณค่ำเฉล่ีย
4.93รำคำเหมำะสมกับมำตรฐำนผลิตภัณฑ์ชุมชนค่ำเฉล่ีย 4.92 ระดับรำคำท่ีเสนอเมื่อเปรียบเทียบ
กับผู้ผลิตรำยอื่นๆ ค่ำเฉล่ีย 4.64   
         
ตารางที่ 12   ความพึงพอใจ  ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย  
 

ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย   
Mean 

Standard 
deviation 

1. มีท ำเลท่ีต้ังของร้ำน สะดวกต่อกำรเดินทำง 
น่ำเช่ือถือ 

4.68 .507 

2. วัน/เวลำในกำรเปิด/ปิด
ให้บริกำร 

 

4.85          .528 

3. กำรตกแต่ง และกำรจัดวำงสินค้ำ 4.97 .244 

4. สินค้ำมีควำมเพียงพอต่อควำมต้องกำรของ
ผู้บริโภค 

4.59 .636 

5. มีป้ำยบอกรำคำชัดเจน 
 

4.71          .479 

6. ควำมสะดวกรวดเร็วในกำรให้บริกำรติดต่อ
ซื้อขำย 

4.84 .544 

รวม  4.77 .351 

 
         พบว่า ด้ำนช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำยผู้บริโภคมีควำมพึงพอใจอันดับท่ี 1  คือกำรตกแต่ง และ
กำรจัดวำงสินค้ำ  ค่ำเฉล่ีย 4.97  รองลงมำอันดับท่ี 2  คือวัน/เวลำในกำรเปิด/ปิดให้บริกำร ค่ำเฉล่ีย 
4.85 อันดับท่ี 3   คือ. ควำมสะดวกรวดเร็วในกำรให้บริกำรติดต่อซื้อขำยค่ำเฉล่ีย 4.84 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

ตารางที่ 13     ความพึงพอใจ ด้านการส่งเสริมการขาย 
  
         
พบว่า  
ด้ำน
กำร
ส่งเสริ
มกำร
ขำย  
ผู้บริโ
ภคมี
ควำม
พึงพอใจอันดับท่ี 1  คือกำรจ ำหน่ำยสินค้ำผ่ำนตัวแทน  ค่ำเฉล่ีย  4.97   รองลงมำอันดับท่ี 2  คือกำร
ให้ค ำปรึกษำ แนะน ำ  ผู้บริโภค ค่ำเฉล่ีย4.81 อันดับท่ี 3   คือ. กำรให้บริกำรหลังกำรขำย ค่ำเฉล่ีย
4.60 
 
         ตารางที่ 14    ความพึงพอใจภาพรวม 
 

ด้ำน 

 
Mean 

Standard 
deviation 

1. ผลิตภัณฑ์       4.72 .258 
2. รำคำ   4.65 .258 
3. ช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำย 4.77 .351  

4. ด้ำนกำรส่งเสริมกำรขำย 
 

4.63 .372 
รวม  4.69 .243  

 
        พบว่า  ผู้บริโภคให้ควำมพึงพอใจด้ำนช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำยสูงสุดโดยมีค่ำเฉล่ีย 4.77  อันดับ
ท่ี 2 คือ ด้ำนผลิตภัณฑ์ค่ำเฉล่ีย    4.72  อันดับท่ี3  ด้ำนรำคำ ค่ำเฉล่ีย  4.65 
 
จากข้อมูลแบบส ารวจความพึงพอใจผู้บริโภคจังหวัดสกลนคร พบว่า  
ข้อมูลส่วนท่ี1  
                เพศ หญิง มีปริมำณกำรซื้อสูงกว่ำเพศชำย ช่วงอำยุ 41-50 ปี มีร้อยละ 86  รองลงมำ
คือกล่มอำยุ 31-40 ปี ร้อยละ 62  และมีอำชีพข้ำรำชกำร/พนักงำนของรัฐ  ร้อยละ  65.5  และ

ด้านการส่งเสริมการขาย 

  

Mean 
Standard 
deviation 

1. กำรโฆษณำแนะน ำผ้ำทอ
มือผ่ำนส่ือต่ำงๆ   

4.33 .559 

2 กำรให้ส่วนลดกับผู้บริโภค 
  

4.44 .692 

3.กำรจ ำหน่ำยสินค้ำผ่ำน
ตัวแทน   

4.97 .244 

4. กำรให้ค ำปรึกษำ แนะน ำ  ผู้บริโภค  4.81 .588  

5. กำรให้บริกำรหลังกำรขำย   4.60 .577 
รวม 

 
4.63 .372 



 
 

ผู้ส ำเร็จกำรศึกษำ ปริญญำตรี ร้อยละ 67.0 สูงกว่ำปริญญำตรี  ร้อยละ27.5  ผู้บริโภคมีรำยได้เฉล่ีย
ต่อเดือน ท่ี 35,000 ขึ้นไปร้อยละ  41.0 และ รำยได้เฉล่ียต่อเดือน ท่ี25,001-30,000 บำทร้อยละ 
34.5  พบว่ำ ผู้บริโภค  เลือกซื้อ ผ้ำถุง ร้อยละ 44.0  กระเป๋ำเป้ร้อยละ 30.5  ผ้ำคลุมไหล่ ร้อยละ 
25.5   ผู้บริโภคนิยมพอใจซื้อผ้ำ 2 ตะกอ 51.5 และ 4 ตะกอร้อยละ  48.5 ผู้บริโภคให้ควำมถี่กับ
รำคำกระเป๋ำเป้ ท่ี 501-800 บำท  ร้อยละ 72.5   ผู้บริโภคให้ควำมถี่กับรำคำผ้ำ 1,001-1,500 บำท 
ร้อยละ 48.5  และ ร้อยละ 40.0   
 
ข้อมูลส่วนท่ี2  
                ความพึงพอใจ ด้ำนผลิตภัณฑ์ผู้บริโภคมีควำมพึงพอใจ อันดับท่ี 1  คือ ลวดลำยผ้ำ 
ค่ำเฉล่ีย   4.98 รองลงมำอันดับท่ี 2  คือ ควำมประณีตในกำรทอค่ำเฉล่ีย   4.95  อันดับท่ี 3   คือ
คุณภำพของวัตถุดิบ (ขนำดเส้นใย)  ค่ำเฉล่ีย 4.72  สีสัน ค่ำเฉล่ีย 4.70  ขนำดสินค้ำและลวดลำยเชิง
ผ้ำ (ผ้ำถุง ผ้ำคลุมไหล่)  ค่ำเฉล่ีย  4.66    ด้ำนรำคำผู้บริโภคมีควำมพึงพอใจ อันดับท่ี 1  คือ รำคำ
เหมำะสมกับปริมำณค่ำเฉล่ีย  4.93   รำคำเหมำะสมกับมำตรฐำนผลิตภัณฑ์ชุมชนค่ำเฉล่ีย 4.92 
ระดับรำคำท่ีเสนอเมื่อเปรียบเทียบกับผู้ผลิตรำยอื่นๆ ค่ำเฉล่ีย 4.64  ด้ำนช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำย
ผู้บริโภคมีควำมพึงพอใจอันดับท่ี 1  คือกำรตกแต่ง และกำรจัดวำงสินค้ำ  ค่ำเฉล่ีย 4.97  รองลงมำ
อันดับท่ี 2  คือวัน/เวลำในกำรเปิด/ปิดให้บริกำร ค่ำเฉล่ีย 4.85 อันดับท่ี 3   คือ. ควำมสะดวกรวดเร็ว
ในกำรให้บริกำรติดต่อซื้อขำยค่ำเฉล่ีย 4.84ด้ำนกำรส่งเสริมกำรขำย  ผู้บริโภคมีควำมพึงพอใจอันดับท่ี 
1  คือกำรจ ำหน่ำยสินค้ำผ่ำนตัวแทน  ค่ำเฉล่ีย  4.97   รองลงมำอันดับท่ี 2  คือกำรให้ค ำปรึกษำ 
แนะน ำ  ผู้บริโภค ค่ำเฉล่ีย4.81 อันดับท่ี 3   คือ. กำรให้บริกำรหลังกำรขำย ค่ำเฉล่ีย4.60 
 
การอภิปรายผล 
                 ข้อมูลส่วนท่ี 1 พบว่ำ ผู้หญิงสนใจและซื้อผลืตภัณฑ์มำกกว่ำเพศชำย ซึ่งเป็นกลุ่มอำยุ 
41-50 ปี  รองลงมำคือ กล่มอำยุ 31-40 ปี ซึ่งมีอำชีพรับรำชกำร/พนักงำนของรัฐ  และส ำเร็จ
กำรศึกษำในระดับปริญญำตรี มีรำยได้เฉล่ีย ต่อเดือน ท่ี 35,000 ขึ้นไป และ ท่ี 25,001-30,000 บำท 
ควำมนิยมในสินค้ำเลือกซื้อผ้ำถุงอันดับท่ี1 รองลงมำคือเป้  และควำมนิยมบริโภคผ้ำ 2 ตะกอ 
มำกกว่ำผ้ำ 4 ตะกอ แต่แตกต่ำงกันเพียง 3 เปอร์เซ็นต์ และควำมคิดเห็นเกี่ยวกับรำเป้ท่ีรำคำ  501-
800 บำท ส่วนผ้ำถุง  รำคำผ้ำ 1,001-1,500 บำท  และผ้ำท่ีรำคำ  500-1,000 บำท  
 
               ข้อมูลส่วนท่ี2  ควำมพึงพอใจด้ำนผลิตภัณฑ์ผู้บริโภคมีควำมพึงพอใจลวดลำยผ้ำ  ควำม
ประณีตในกำรทอค่ำ และคุณภำพของวัตถุดิบ (ขนำดเส้นใย)  ด้ำนรำคำผู้บริโภคมีควำมพึงพอใจรำคำ
เหมำะสมกับปริมำณ รำคำเหมำะสมกับมำตรฐำนผลิตภัณฑ์ชุมชน ระดับรำคำท่ีเสนอเมื่อเปรียบเทียบ
กับผู้ผลิตรำยอื่นๆ  ถูกกว่ำ ด้ำนช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำยผู้บริโภคมีควำมพึงพอใจ คือกำรตกแต่ง และ
กำรจัดวำงสินค้ำท่ีดึงดูดใจ  วัน/เวลำในกำรเปิด/ปิดให้บริกำร   ควำมสะดวกรวดเร็วในกำรให้บริกำร



 
 

ติดต่อซื้อขำย ด้ำนกำรส่งเสริมกำรขำย  ผู้บริโภคมีควำมพึงพอใจกำรจ ำหน่ำยสินค้ำผ่ำนตัวแทน  
รองลงมำ คือกำรให้ค ำปรึกษำ แนะน ำ  ผู้บริโภค และกำรให้บริกำรหลังกำรขำย  
 
การวางแผนการผลิต  
        จำกยอดกำรขำยและควำมนิยมของผลิตภัณฑ์ สำมำรถวำงแผนกำรผลิตได้ดังนี้ 

1. แรงงำน     คือ เพิ่มจ ำนวนสมำชิกในกลุ่ม  และแบ่งงำนตำมควำมถนัด  
2. เครื่องจักร  คือ  เพิ่มเครื่องจักรขั้นตอน กำรค้นฝ้ำย  กำรปั่นหลอดด้ำย  กำรออกแบบลำย

โดยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ เป็นต้น 
3. วัสดุ  แบ่งเป็นฝ้ำยเข็น และด้ำยซีกวง   ต้องมีกำรคัดสรรวัตถุดิบท่ีมีคุณภำพ  หมำยถึงขนำด

เส้นใย  ควำมนิยมคือด้ำยซีกวง    กำรผลิตผ้ำถุงส่ีตะกอ  สีเข้ม   เป็นสต๊อกสินค้ำ   เพรำะ
อ่ำนนุ่มและพล้ิว  ผิวสัมผัสดีกว่ำ    เหมำะแก่กำรสวมใส่ และห่อหุ้มร่ำงกำย   ส่วนฝ้ำยเข็น
น ำไปทอเป็นผ้ำถุงได้รับควำมนิยมน้อย เพรำะแข็ง   จึงเหมำะแก่กำรน ำมำแปรรูปเป็น
กระเป๋ำ เบำะรองนั่ง หรือของต ำแต่งบ้ำน เช่น  โคมไฟ  ประดับยนต์ กล่องใส่กระดำษทิชชู 
หรือ  ผ้ำม่ำน แต่รำคำจะสูงเกินไป เป็นต้น 

4. กระบวนกำรผลิต   เน้นควำมช ำนำญเฉพำะคน เริ่มจำกกำรท ำเนื้อครำม  กำรท ำน้ ำครำม 
กำรย้อม   กำรมัดหมี่ กำรออกแบบลำย  กำรทอ  เช่น   
4.1 กำรออกแบบลวดลำยท่ีใหม่ สวยงำมอยู่เสมอ เนื่องจำกผู้บริโถคให้ควำมส ำคัญอันดับ 1 

โดยให้สมำชิกท่ีช ำนำญกำรออกแบบลวดลำยเป็นคนท ำ   
4.2  กำรทอด้วยควำมปรำณีต    
4.3 กำรควบคุมคุณภำพกำรย้อม กำรย้อมท่ีให้สีสันสวยงำมเหมำะกับผืนผ้ำ     
4.4 กำรระดมทุนและหำแหล่งทุนเพื่อซื้อฝ้ำยหำกมียอดกำรส่ังซื้อจ ำนวนมำกหรือกำรขำย

ส่งผ่ำนตัวแทน มีบริกำรหลังกำรขำย   
4.5 กำรขำยท่ีเป็นระบบ เชิงพำณิชย์  กำรขอรับรองมำตรฐำน มพช.   

5. กำรผลิตผ้ำถุง ลวดลำยท่ีสวยงำมให้กลุ่มคนอำยุ  ระหว่ำง 30-50 ปี และกลุ่มข้ำรำชกำร  
รำคำระหว่ำง 1,000-1,500 บำท  ผ้ำคลุม ไหล่รำคำ 500-1,000 บำท  
 

การวางแผนการจ าหน่ายในอนาคต 
           กำรจ ำหน่ำยในประเทศ โดยกำรเพิ่มช่องทำงกำรจ ำหน่ำย เช่น เวปไซด์ กำรออกร้ำน กำรจัด
ร้ำนค้ำของตนเอง  กำรบริกำรหลังกำรขำย เป็นต้น และกำรจ ำหน่ำยในต่ำงประเทศร่วมกับกรม
ส่งเสริมกำรส่งออก 
 
 



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 




