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วัตถุประสงค์ของโครงการ 
1. เพ่ือ ศึกษาสถานการณ์ปัจจุบันของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
2. เพ่ือ ศึกษาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน 
3. เพ่ือ ค้นหา แนวทางการพัฒนาการตลาดการท่องเที่ยวและห่วงโซ่อุปทานการท่องเที่ยว          

เชิงเกษตรวิถีน่าน       
หลักการและเหตุผล 
 จังหวัดน่านมีพ้ืนฐานด้านการเกษตร เป็นแหล่งผลิตอาหารเพ่ือเลี้ยงประชาชนในจังหวัด 
ประชาชนร้อยละ 65 ประกอบอาชีพเกษตรกรรม ที่สร้างรายได้ให้แก่ เกษตรกรในจังหวัด คิดเป็นมูลค่า
ประมาณ 6,867 ล้านบาทต่อปี รายได้ส่วนใหญ่จึงขึ้นอยู่กับ สาขาเกษตรกรรม จังหวัดน่าน จึงก าหนด
ต าแหน่งการพัฒนาด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และเชิงอนุรักษ์ การพัฒนาบุคลากรที่เกี่ยวข้อง     
เด็กและเยาวชน ให้มีความรู้และปลูกฝังจิตส านึก ในการพร้อมเปิดรับนักท่องเที่ยวทั้งใน และต่างประเทศ 
ดังนั้น ผลิตภัณฑ์ที่มีศักยภาพของจังหวัดน่านด้านเศรษฐกิจจึงเป็นเรื่อง การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติและ
วัฒนธรรม ซึ่งสอดคล้องกับแผนพัฒนาจังหวัดน่าน ปี พ.ศ. 2558 -2561 ในยุทธศาสตร์ที่ 2 เรื่อง         
การพัฒนา และเสริมสร้างศักยภาพการท่องเที่ยว  ตลอดจน พัฒนาทรัพยากรการผลิตทางการเกษตร
อย่างยั่งยืน และในยุทธศาสตร์ที่ 3 เรื่องการพัฒนาและยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชน ให้สอดคล้อง
กับวิถีชีวิตชุมชนตามปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยสนับสนุนยกระดับกา รพัฒนาการท่องเที่ยว            
เชิงอนุรักษ์วัฒนธรรม เพื่อเป็นฐานการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืน ซึ่งเป็นเป้าประสงค์เชิงยุทธศาสตร์เพ่ือให้
เป็นเมืองที่สามารถรองรับนักท่องเที่ยว มีความมั่นคงทางเศรษฐกิจและผลผลิตทางการเกษตรที่          
อุดมสมบูรณ์โดยใช้กลยุทธ์ 1) การส่งเสริม การพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์วัฒนธรรม
จังหวัดเพ่ือเพ่ิมศักยภาพการท่องเที่ยวของจังหวัดและรองรับ AEC  2) พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน 
สนับสนุนอาชีพด้านการเกษตรอย่างยั่งยืน  ตามแนวพระราชด าริเพ่ือความมั่นคงด้านอาหาร 3) พัฒนา
ศักยภาพด้านการเกษตร และการแปรรูปอาหารสัตว์ จากวัตถุดิบในพ้ืนที่ 4) การเตรียมความพร้อม     
ด้านบุคลากรโครงสร้างพ้ืนฐาน เพ่ีอรองรับการพัฒนาด้านการผลิตด้านการเกษตร     และการท่องเที่ยว
สู่ประชาคมอาเซียน 5) ส่งเสริมให้องค์กรด้านเกษตรกรพัฒนาการผลิต และพัฒนาการตลาดสินค้าเกษตร
ปลอดภัย และเกษตรอินทรีย์ เพ่ือรองรับ  ตลาดต่างจังหวัดและต่างประเทศ (ส านักงานสถิติจังหวัดน่าน, 
2559) 

ในปี พ.ศ. 2556 มีนักท่องเที่ยวและนักทัศนาจร ได้เดินทางไปท่องเที่ยวในจังหวัดน่าน โดย
แบ่งเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทยมากที่สุด จานวน 481,530 คน ชาวต่างประเทศ จ านวน 13,765 คน ส่วน
นักทัศนาจรชาวไทยมีจ านวน 123,874 คน นักทัศนาจรชาวต่างประเทศ จ านวน 2,768 คน จึงท าให้
รายได้จากการท่องเที่ยวสูงมาก และสูงกว่าสองปีที่ผ่านมา จากรายงานการวิเคราะห์สถานการณ์ของ
จังหวัดน่านในปี 2556 พบว่า มีนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศเดินทางไปท่องเที่ยวใน
จังหวัดน่านเพ่ิมมากขึ้น และมีแนวโน้มจะสูงขึ้น ทั้งนี้อาจมีปัจจัยหลายอย่างที่ท าให้นักท่องเที่ยวเลือก
เดินทางไปจังหวัดน่าน เช่น ประทับใจและชื่นชอบแหล่งท่องเที่ยวของจังหวัดน่าน การมีกิจกรรม
ท่องเที่ยวหลากหลาย การมีอัธยาศัยไมตรีของคนเมืองน่าน ต้องการความสงบสุขจากสถานการณ์
บ้านเมือง และอากาศหนาวเหมาะกับช่วงฤดูท่องเที่ยวทางธรรมชาติ เป็นต้น ซึ่งทางจังหวัดน่านทั้ง
ภาครัฐและเอกชน รวมถึงประชาชนชาวเมืองน่าน ได้ให้ความส าคัญกับการท่องเที่ยว เป็นอย่างดี 
(ส านักงานสถิติจังหวัดน่าน, 2559) 
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การท่องเที่ยววิถีน่าน เป็นการท่องเที่ยวที่เน้น  การท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ วิถีชีวิตผู้คน และการ
ด ารงชีวิตด้วยวิถีเกษตรดั้งเดิม โดยการศึกษาศักยภาพและวางแผนการพัฒนาของแหล่งท่องเที่ ยว      
เชิงเกษตรวิถีน่าน แบบดั้งเดิมของชุมชน และเสนอแนวทางการแก้ไขปัญหา ที่ตรงกับบริบทของชุมชน 
เนื่องจากการท่องเที่ยวมีความสัมพันธ์กับการพัฒนาชุมชนอย่างเป็นองค์รวม วัฒนธรรมและสังคมเป็น  
ตัวขับเคลื่อนเรื่องจิตวิญญาณของชุมชน ในการสร้างสัมพันธ์กันภายในชุมชนและการสัมพันธ์กับ
ภายนอก ควรจะเชื่อมโยงให้เห็น กล่าวคือ เป็นการท่องเที่ยวที่จัดการโดยชุมชน เน้นการมีส่วนร่วมของ
ชุมชน การจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมเพ่ือให้เกิดการท่องเที่ยวที่ ยั่งยืน จุดเด่น ของ การ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน คือ แต่ละชุมชนจะมีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น นักท่องเที่ยวจะได้สัมผัสกับความเป็น
ท้องถิ่นดั้งเดิม เป็นการท่องเที่ยวที่เห็น การมีส่วนร่วมของคนในชุมชน มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่าง
นักท่องเที่ยวกับชาวบ้าน นักท่องเที่ยวสามารถมองเห็นความสัมพันธ์ระหว่างคนกับธรรมชาติ เน้นการ
สร้างความเข้มแข็งดูแลตนเองได้ โดยชุมชนไม่พ่ึงพาภายนอก สร้างงานให้คนในท้องถิ่น เช่น ส่งเสริมการ
ขาย ผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาชาวบ้าน เปิดศูนย์การเรียนรู้ถ่ายทอดสู่เยาวชนรุ่นหลัง จัดกิจกรรม
ท่องเที่ยวในรูปแบบต่าง ๆ ที่คนในชุมชนดูแลได้ อาทิ การท่องเที่ยวเชิง เกษตร หรือกิจกรรมวันพิเศษ  
ตามปฏิทินกิจกรรมท่องเที่ยวตลอดปี โดยให้คนในชุมชนมีส่วนร่วม เนื่องจากชุมชนย่อมเข้าใจสังคมและ
วัฒนธรรมของตนได้ดีกว่าคนภายนอก จะท าให้มีศักยภาพในการจัดการท่องเที่ยวได้มากกว่าเจ้าหน้าที่รัฐ
หรือผู้ประกอบการธุรกิจจากภายนอกและช่วยลดปัญหาการเอาเปรียบในชุมชน ลดการผูกขาดกิจกรรม
ด้านการค้าและการท่องเที่ยว นอกจากนี้วิถีชุมชนในปัจจุบันยังเป็นภาพสะท้อนให้เห็นถึงตัวตน  และ
ความสัมพันธ์ภายในครอบครัว ที่ยังโหยหา วิถีความเป็นอยู่แบบดั้งเดิม ชุมชนที่จัดการท่องเที่ยว         
เชิงภูมิปัญญาท้องถิ่น จึงควรหารูปแบบกิจกรรมที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของชุมชนตนเองมากกว่าการ
เลียนแบบกิจกรรมให้เหมือนกันไปหมด ดังนั้น เมื่อชุมชนมีเอกลักษณ์ด้านการเกษตรเป็นพ้ืนฐานอยู่แล้ว 
ประกอบกับประวัติศาสตร์ท้องถิ่นที่ยาวนาน จึงเหมาะแก่การส่งเสริมเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรได้ 
ซึ่งการท่องเที่ยวลักษณะนี้เป็นอีกทางเลือกหนึ่งที่ก่อให้เกิดโอกาสในการพัฒนาการท่องเที่ยวและ
การเกษตรควบคู่กันไป จนกลายเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นที่เข้มแข็งยั่งยืนต่อไป ( ศศิธร เจตานนท์ และ
เบญจพร แย้มจ่าเมือง, 2556)  

ด้วยเหตุผลดังกล่าว คณะผู้วิจัยจึงมีความสนใจศึกษา แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยว           
เชิงเกษตรวิถีน่านแบบบูรณาการ เพ่ือศึกษาสถานการณ์ปัจจุบันของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร           
ศึกษาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงเกษตร และเพ่ือค้นหาแนวทางการพัฒนาการตลาดและห่วงโซ่อุปทาน
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน ซึ่งการศึกษาวิจัยครั้ งนี้  จะน าไปสู่การแก้ไขปัญหาการท าลาย
ทรัพยากรธรรมชาติ และการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ส่งเสริมการท่องเที่ยว เพ่ือการด ารงชีวิต
วิถีเกษตรดั้งเดิมของชุมชนในจังหวัดน่าน 
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ผลการด าเนินงานตลอดโครงการ 
การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์คือ 1) เพ่ือศึกษาสถานการณ์การท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน        

2) เพ่ือศึกษาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน 3) เพ่ือค้นหา แนวทางการพัฒนาการตลาดและ
ห่วงโซ่อุปทานการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน โดยแบ่งช่วงการศึกษาออกเป็น 3 ตอนด้งนี้ 
 ตอนที่  1 ศึกษาสถานการณ์การท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน  ผู้วิจัยได้ศึกษาจากการ      
ทบทวนวรรณกรรมที่เก่ียวข้อง สัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ให้ข้อมูลหลัก กลุ่มผู้เชี่ยวชาญที่มีประสบการณ์ ด้าน
การบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตรตามวิถีน่านแบบบูรณาการ สนทนากลุ่มกับผู้ประกอบการ        
การท่องเที่ยวและชุมชน ทั้งหน่วยงานภาครัฐ และภาคเอกชน รวมทั้งได้ศึกษาการรับรู้และความคาดหวัง
ของนักท่องเที่ยว ที่มีต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน โดยใช้เครื่องมือที่ เป็นแบบสอบถาม เก็บข้อมูล
จากนักท่องเที่ยว และวิเคราะห์พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร สรุปสถานการณ์ทั่วไปของการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน ผลการศึกษา พบว่า น่านมีการส่งเสริมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเป็นหลัก 
มีการระบุตัวตนทางการตลาดที่ชัดเจน  มีทรัพยากรทางสถาปัตยกรรม และวัฒนธรรมที่มีอยู่เป็นจ านวน
มากในเขตเมืองน่าน ทรัพยากรบางอย่างเริ่มสูญหายไปเรื่อยๆ ทั้งทรัพยากรที่จับต้องได้ เช่น แนวก าแพง
เมือง ของใช้โบราณในชีวิตประจ าวัน และทรัพยากรที่จับต้องไม่ได้ โดยเฉพาะ ศิลปะการละเล่นพ้ืนบ้าน 
ภูมิปัญญา และงานหัตถกรรมต่างๆ  ในระยะหลังกระแสการท่องเที่ยวของเมืองน่านเริ่มลดลง จึงมีการ
ส ารวจและศึกษา เพ่ือหาทิศทางพัฒนาการท่องเที่ยว  โดยศึกษาด้านทรัพยากรของจังหวัดน่าน พบว่า 
เมืองน่าน นอกจากมีทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแล้ว ยังมีความโดดเด่นในเรื่องของการเกษตร 
ที่สามารถน ามาประยุกต์เข้ากับการท่องเที่ยวเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ให้นักท่องเที่ยวเข้ามา
เรียนรู้วิถีชีวิตเกษตร 

 ชาวเมืองน่านร้อยละ 65.0 ประกอบอาชีพเกษตรกรรม สร้างรายได้  ให้แก่เกษตรกรในจังหวัด 
คิดเป็นมูลค่าประมาณ 6,867 ล้านต่อปี (ส านักงานสถิติจังหวัดน่าน ,2559) ซึ่งมีความสอดคล้อง        
กับยุทธศาสตร์กลุ่มจังหวัดในยุทธศาสตร์ที่ 2 แผนพัฒนาหันมาส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ มุ่งเน้นทางด้าน
การเรียนรู้วิถีเกษตรกรรมของชุมชน เน้นการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในการด าเนินกิจกรรมให้เกิด
การเรียนรู้ด้านการเกษตรและวิถีการด ารงชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี และเป็นการน าเอาทรัพยากรที่มี
อยู่ให้เกิดการเรียนรู้มาท าให้เกิดประโยชน์ก่อให้เกิดรายได้ต่อชุมชน และเกษตรกรการท่องเที่ยว       
เชิงเกษตร เป็นการอนุรักษ์ควบคู่ไปกับการท่องเที่ยว เพ่ือไม่ให้เกิด ผลกระทบต่อชุมชน และผลกระทบ
ต่อสภาพสิ่งแวดล้อม การท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นการเดินทางท่องเที่ยวไปยัง พ้ืนที่เกษตรกรรม      
สวนเกษตร สวนสมุนไพร ฟาร์มปศุสัตว์และสัตว์เลี้ยง เพ่ือชื่นชมความสวยงาม ความส าเร็จ และ
เพลิดเพลินในสวนเกษตร ได้ความรู้ ได้ประสบการณ์ใหม่ บนพ้ืนฐานความรับผิดชอบ คณะผู้วิจัย       
ได้ลงพ้ืนที่ส ารวจ เพ่ือหาแหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพและสร้างจุดขายต่อยอด   ให้เกิดเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มีความพร้อมและมีศักยภาพ ในการต้อนรับนักท่องเที่ยว เพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ของจังหวัดน่านและได้เก็บข้อมูลจากนักท่องเที่ยวจ านวน 400 คน ด้วยแบบสอบถาม มีผู้ตอบ
แบบสอบถาม ชายร้อยละ 60.5 หญิงร้อยละ 39.5  มีอายุต่ ากว่า  20 ปีร้อยละ 51.0  อายุ 21-30 ปี
ร้อยละ 45.0 อายุ 31-40 ปีร้อยละ2.5  อายุ 41-50 ปีร้อยละ1.5  มีสถานภาพเป็นโสดร้อยละ 65.75   
มีสถานภาพสมรสร้อยละ 34.25 มีระดับการศึกษาต่ ากว่าปริญญาตรีร้อยละ 54.0 มีระดับการศึกษา
ระดับปริญญาตรีร้อยละ 42.5 และมีระดับการศึกษาในระดับปริญญาโทหรือสูงกว่าร้อยละ 3.5        
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เป็นผู้ไม่ได้ประกอบอาชีพร้อยละ 57.5 เป็นเจ้าของกิจการและผู้บริการ (ธุรกิจส่วนตัว ผู้บริหาร         
นักธุรกิจ)ร้อยละ 18.75 และเป็นผู้ใช้ทักษะแรงงาน (พนักงานบริษัท พนักงานโรงงานพนักงานก่อสร้าง) 
อาชีพเกษตรกรรม (เกษตรกร เลี้ยงสัตว์ ประมง)และผู้ประกอบอาชีพระดับสูง (ทันตแพทย์ วิศวกร 
นักวิชาการ นักกฎหมาย ฯลฯ) ร้อยละ 13.25 ร้อยละ 10.0 และ ร้อยละ 0.5 ตามล าดับ มีรายได้ต่ ากว่า
หรือเท่ากับ 15,000 บาทร้อยละ 59.0 มีรายได้ระหว่าง 15,001-30,000 บาทร้อยละ 21.25 รายได้ 
31,001-50,000 บาทร้อยละ 6.25 และ  50,001 บาทขึ้นไปร้อยละ 13.5 งบประมาณในการเดินทาง
มาท่องเที่ยว ต่ ากว่าหรือเท่ากับ 5,000 บาทร้อยละ 57.5 งบประมาณ 5,000-6,000 บาทร้อยละ 38.5 
งบประมาณ 6,001-10,000บาทร้อยละ 2.25 อ่ืนๆร้อยละ1.75 จ าแนกตามระยะเวลาที่พัก พบว่า มี
ก าหนดระยะเวลา ที่พักในจังหวัดน่าน 2-3 วัน ร้อยละ 80.0 เป็น one day tripร้อยละ 16.75         
เป็น 4-5 วัน ร้อยละ 2.25 อ่ืนๆร้อยละ 1.0 เดินทางท่องเที่ยวเองร้อยละ 92.5 ซื้อโปรแกรมการ
ท่องเที่ยวจากบริษัททัวร์ หรือตัวแทน ร้อยละ 7.5 นักท่องเที่ยวที่ไม่เคยมาเที่ยวจังหวัดน่านร้อยละ 
72.0 เคยมาเที่ยวจังหวัดน่านแล้วร้อยละ 28.0 รับทราบข้อมูลข่าวสารจากสื่อมวลชน ได้แก่ วิทยุ 
โทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร วารสาร แผ่นพับ ใบปลิว ร้อยละ 45.0 รับทราบจากสื่อบุคคล ได้แก่ 
ญาติ เพ่ือน เจ้าหน้าที่รัฐ เอกชน บริษัท ร้อยละ 33.25  สื่ออิเล็กทรอนิกส์ ได้แก่ อินเทอร์เน็ต เว็บไซต์
ต่างๆ ร้อยละ 21.75   นักท่องเที่ยวที่นิยมมาเที่ยวจังหวัดน่าน ส่วนใหญ่มีอายุต่ ากว่า 20 ปี แต่ไม่เกิน 
30 ปีร้อยละ 96.0   นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาในจังหวัดน่าน เลือกเดินทางมาท่องเที่ยวเอง มี
งบประมาณในการเดินทางมาเที่ยวต่ ากว่า หรือเท่ากับ 5,000 บาท ใช้ระยะเวลาในการเดินทางมา
ท่องเที่ยว 2-3 วัน                      
         ความคาดหวังของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน พบว่า นักท่องเที่ยวมี

ความคาดหวังในภาพรวมทุกด้าน  อยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.57 ด้านคุณค่าทางกายภาพและ
ชีวภาพ ค่าเฉลี่ย 4.73  ศักยภาพการให้บริการของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ค่าเฉลี่ย 4.61 คุณค่าด้าน
องค์ความรู้ นวัตกรรม ภูมิปัญญา ค่าเฉลี่ย 4.59  ศักยภาพการดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวมีค่าเฉลี่ย 4.58 
และ ศักยภาพการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ค่าเฉลี่ย 4.35 ส่วนการรับรู้ของนักท่องเที่ยว
ที่มีต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน ในภาพรวมทุกด้าน อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 3.97 นักท่องเที่ยว
มีการรับรู้ต่อด้านคุณค่าทางกายภาพและชีวภาพ ค่าเฉลี่ย 4.10  ศักยภาพการดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว 
ค่าเฉลี่ย 4.04  ศักยภาพการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีค่าเฉลี่ย 3.94  ศักยภาพการ
ให้บริการของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ค่าเฉลี่ย 3.90 และน้อยที่สุดคือ คุณค่าด้านองค์ความรู้ 
นวัตกรรม ภูมิปัญญา ค่าเฉลี่ย 3.86    

           ดังนั้นจึงสรุปได้ว่า นักท่องเที่ยวมีความคาดหวังต่อ การท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน ในระดับ
มากที่สุด และ มีการรับรู้ต่อการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่านในระดับมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ยต่ ากว่าความ
คาดหวัง ดังนั้นจังหวัดหรือผู้ที่เกี่ยวข้องทุกภาคส่วน ควรให้ความส าคัญและสนับสนุน ส่งเสริม ให้มีการ
ปรับปรุง พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้มีศักยภาพในด้านต่างๆทั้งทาง  ด้านกายภาพ ชีวภาพ การดึงดูดใจ 
การบริหารจัดการและการบริการของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร รวมทั้งจัดกิจกรรม สื่อ ประชาสัมพันธ์   
ในหลายๆช่องทาง ให้มากขึ้น พัฒนาชุมชนให้เข้มแข็ง ให้ชุมชนมีส่วนร่วม บริหารจัดการการท่องเที่ยว
โดยชุมชน หรือบูรณาการการด าเนินกิจกรรมทางการตลาดร่วมกัน ในลักษณะห่วงโซ่อุปทาน             
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การท่องเที่ยวเชิงเกษตร เป็นต้น เพ่ือให้เป็นไปตามที่นักท่องเที่ยว  คาดหวังได้  และจะน ามาซึ่งการเพ่ิม
จ านวนของนักท่องเที่ยว 

ตอนที่ 2 ศึกษาศักยภาพและการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน คณะผู้วิจัยได้
ปฏิบัติงานโดยการลงพ้ืนที่เป้าหมายร่วมกัน เพ่ือความสอดคล้องด้านการท างาน และให้เป็นไปในทิศทาง
เดียวกันกับแผนงานวิจัยของโครงการหลัก โดยศึกษาศักยภาพของการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน      
จากขอ้มูลทุติยภูมิ และข้อมูลปฐมภูมิ ส ารวจภาคสนาม สังเกต สัมภาษณ์ผู้มีส่วนได้เสีย สัมภาษณ์เชิงลึก
กับกลุ่มผู้เชี่ยวชาญที่มีประสบการณ์  ด้านการบริหารการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน สนทนากลุ่มกับ
ผู้ประกอบการ ภาคเอกชน ชุมชน เน้นการมีส่วนร่วม คณะผู้วิจัยได้ส ารวจในพ้ืนที่จริง ได้แก่ บ้านมณี
พฤกษ์ อ าเภอทุ่งช้าง บ้านเรือง อ าเภอเมือง บ้านสันเจริญ อ าเภอ   ท่าวังผา ในส่วนของหมู่บ้าน        
ศิลาเพชร เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศและโฮมสเตย์ มากกว่าด้านท่องเที่ยวเชิงเกษตร   จึงตัดพ้ืนที่ออก
จากการศึกษา   ความเหมาะสมของพ้ืนที่และศักยภาพความพร้อมของชุมชนทั้งสี่แห่งที่ได้จัดเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร ที่ได้เข้าโครงการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรมาก่อน โดยกรมส่งเสริมการเกษตร 
ได้พัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยว แต่จากการส ารวจและสัมภาษณ์ชาวบ้านในพ้ืนที่ พบว่า พ้ืนที่บ้านเรือง 
อ าเภอเมือง ขาดกลุ่มผู้น าชุมชนที่ด าเนินการอย่างต่อเนื่อง แม้ว่าจะยังมีการด าเนินการเพาะปลูก       
“ชาเมี่ยง” ซึ่งเป็นพืชเศรษฐกิจ แต่ไม่ได้มีการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวมาหลายปี ซึ่งจะต้องเริ่มต้น
พัฒนาการท่องเที่ยวใหม่อีกครั้ง ส่วนหมู่บ้านสันเจริญ เน้นการประกอบอาชีพเพาะปลูกกาแฟ ซึ่งเป็นพืช
เศรษฐกิจหลัก เป็นรายได้หลักของชุมชน จึงไม่ได้ด าเนินการจัดกลุ่มท่องเที่ยวที่ด าเนินการต่อเนื่อง
เช่นกัน จึงไม่เน้นการด าเนินการท่องเที่ยวของชุมชน แต่เป็นการให้บริการตามที่มี   นักวิจัยจึงได้ศึกษา
ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรเพ่ิมเติม ได้แก่ หมู่บ้านดอนมูลพัฒนา ฟาร์มเฟมฝ้าย อ าเภอเมือง และ
ฟาร์มเห็ดบ้านหัวน้ า อ าเภอปัว และได้ประเมินศักยภาพของการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่านโดยใช้แบบ
ประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวของกรมส่งเสริมการเกษตรและสถาบันวิจัย  เพ่ือการพัฒนาท่องเที่ยว
ไทย ซึ่งก าหนดเป็น 4 องค์ประกอบคือ 1) ศักยภาพการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร               
2) ศักยภาพการบริหารจัดการของแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตร  3) ศักยภาพการดึงดูดใจของแหลงทอง
เที่ยวเชิงเกษตร 4) ศักยภาพการใหบริการของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

ผลการประเมินศักยภาพ พบว่า บ้านมณีพฤกษ์ อ าเภอทุ่งช้าง เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร    
ขนาดกลาง (รองรับนักท่องเที่ยวได้ 51-500 คน) มีระดับคะแนนประเมินรวม 70 คะแนน มีค่าคะแนน
ประเมินศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในระดับดี และ บ้านดอนมูลพัฒนา อ าเภอเมือง จังหวัด
น่าน เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรขนาดเล็ก (รองรับนักท่องเที่ยวได้ 1-50 คน) มีระดับคะแนนประเมิน
รวม 63.33 คะแนนและ มีค่าคะแนนประเมินศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในระดับดี         
ส่วนแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร แบบบริการอาหารส าหรับนักท่องเที่ยว ที่มีค่าคะแนนประเมินศักยภาพ
ของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในระดับดีมาก ได้แก่ ฟาร์มเห็ดหัวน้ า อ าเภอปัว เป็นแหล่งท่องเที่ยว       
เชิงเกษตรขนาดกลาง (รองรับนักท่องเที่ยวได้ 51-500 คน) มีระดับคะแนนประเมินรวม 80.33 คะแนน 
มีค่าคะแนนประเมินศักยภาพ  ของแหล่งท่องเที่ยวเชิง เกษตรในระดับดีมาก และแหล่งท่องเที่ยว       
เชิงเกษตร เกษตรอินทรีย์สมัยใหม่ ฟาร์มเฟมฝ้าย อ าเภอเมือง จังหวัดน่าน เป็นแหล่งท่องเที่ยว          
เชิงเกษตรขนาดกลาง (รองรับนักท่องเที่ยวได้ 51-500 คน) มีระดับคะแนนประเมินรวม 67 คะแนน มีค่า
คะแนนประเมินศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในระดับระดับดี ซึ่งพ้ืนที่ที่ได้จากการประเมิน 
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และจากการส ารวจภาคสนาม มีความจ าเป็น ที่ต้องมีการพัฒนาศักยภาพ    การบริหารการท่องเที่ยว
และการพัฒนาตลาดการท่องเที่ยว  เพ่ือน าไปสู่ประโยชน์ต่อชุมชนเป้าหมาย รวมทั้งบูรณาการความ
ร่วมมือของผู้มีส่วนได้เสีย เพ่ือการพัฒนาแนวทางการจัดท าแผนการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่านต่อไป 
 ตอนที่ 3 ศึกษา แนวทางการพัฒนาการตลาดการท่องเที่ยวและห่วงโซ่อุปทานของการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่านแบบบูรณาการ  มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาสภาพปัจจุบันด้านกลยุทธ์
การตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน ศึกษาความสามารถทางการตลาดและห่วงโซ่อุปทานท่องเที่ยว
เชิงเกษตรวิถีน่าน และเพ่ือเสนอ แนวทางการพัฒนาการตลาดและห่วงโซ่อุปทานการท่องเที่ยว          
เชิงเกษตรวิถีน่าน แก่ผู้ที่เกี่ยวข้อง โดยมุ่งพัฒนา ความรู้ทางการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เพ่ือ
เชื่อมโยงการท างานร่วมกันระหว่างหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน และเกษตรกร  ที่เป็น
ผู้ประกอบการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เพ่ือให้เกิดการบูรณาการ การด าเนินกิจกรรมทางการตลาดร่วมกัน  
ในลักษณะห่วงโซ่อุปทานการท่องเที่ยวเชิงเกษตรแบบวิถีน่าน โดยการสัมภาษณ์เชิงลึก ( In-Depth 
Interview) เกษตรกรที่เป็นผู้ประกอบการการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน ทั้งรายกลุ่มและรายบุคคลที่
เกี่ยวข้อง จ านวน 25 คน การสนทนากลุ่ม การเสวนากลุ่มย่อย (focus group) การอบรมให้ความรู้ การ
ฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการให้แก่ เกษตรกรที่เป็นกลุ่มผู้ประกอบการการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน จ านวน 
45 คน และการสัมภาษณ์เชิงลึกกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 18 คน ประกอบด้วย ส านักงานเกษตรจังหวัด
น่าน 3 คน องค์กรบริหารส่วนท้องถิ่น 5 คน กลุ่มท่องเที่ยวจังหวัดน่าน 5 คน และเกษตรกรที่เป็นกลุ่ม
ผู้ประกอบการการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน จ านวน 5 คน  และผลการวิจัยพบว่า พื้นที่มีความโดดเด่น
และได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยว อีกทั้งมีศักยภาพและมีความเหมาะสม ส าหรับน ามาก าหนดเป็น
แหล่งท่องเที่ยว   เชิงเกษตรที่ส าคัญ ในจังหวัดน่าน ประกอบด้วยพ้ืนที่ 4 แห่ง ได้แก่  1) หมู่บ้าน        
มณีพฤกษ์  2) ฟาร์มเห็ดบ้านหัวน้ า 3) ฟาร์มเฟมฝ้าย และ 4) หมู่บ้านดอนมูลพัฒนา เนื่องจากมี
เกษตรกรที่มีศักยภาพในการด าเนินกิจกรรมด้านเกษตรกรรมเพ่ือการท่องเที่ยวเป็นอาชีพเสริม แต่ยังขาด
องค์ความรู้ด้าน การท่องเที่ยว  และขาดทักษะด้านการจัดการพ้ืนที่  เพ่ือการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ดังนั้น 
แนวทางการพัฒนาด้านการตลาดการท่องเที่ยวเชิงกลยุทธ์  เพ่ือบูรณาการร่วมกัน เป็นห่วงโซ่อุปทานการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรตามวิถีน่าน คือ การก าหนดต าแหน่งทางการตลาดของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร    
วิถีน่าน (Product Positioning) ทั้ง 4 แห่ง เพ่ือสร้างเป็นจุดขายดึงดูดความสนใจจากนักท่องเที่ยว 
ก าหนดรูปแบบและค่าใช้จ่าย (Price) ตามโปรแกรมท่องเที่ยวใน 3 รูปแบบคือ 1) การท่องเที่ยวแบบ
ประหยัด 2) การท่องเที่ยวแบบปกติ 3) การท่องเที่ยวตามฤดูกาล นักท่องเที่ยวและผู้ที่สนใจสามารถ
เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว  ผ่าน 5 ช่องทาง ได้แก่ 1) Social Media  2) Web Site ศูนย์บริการข้อมูล
นักท่องเที่ยวจังหวัดน่าน   3) สายด่วนการท่องเที่ยวชมรมท่องเที่ยวจังหวัดน่าน 4) หออัตลักษณ์       
นครน่าน ศูนย์ประสานงานวิทยาลัยชุมชนน่าน และ 5) ช่องทาง Agency หรือใช้ Agoda Alliance ส่วน
กิจกรรมส่งเสริมการตลาด (Promotion) ควรมุ่งเน้นรักษาภาพลักษณ์ การจัดกิจกรรมในช่วงเทศกาล
ส าคัญของจังหวัด บริการรถรับ-ส่ง บริการทัวร์จักรยานเพ่ือเพ่ิมประสบการณ์การเดินทางของ
นักท่องเที่ยว จัดแต่งมุมถ่ายรูป ณ จุด Check in ออกแบบกิจกรรมเสริมส าหรับงาน Event ออกแบบ
แหล่งท่องเที่ยวแนว service design ส าหรับนักท่องเที่ยวที่เป็นหมู่คณะ และที่ส าคัญคือใช้การสื่อสาร
ทางการตลาดแบบบูรณาการเป็นเครื่องมือในการขับเคลื่อนกิจกรรมทั้งหมด  
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คณะผู้วิจัยและ เกษตรกรผู้ประกอบการเชิงเกษตรกรรม รวมทั้ง ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในพ้ืนที่
จังหวัดน่าน ได้ร่วมกัน ก าหนดทิศทางในการพัฒนารูปแบบการจัดการ  การตลาดการท่องเที่ยว          
เชิงเกษตรวิถีน่านแบบบูรณาการ  เพ่ือเชื่อมโยงกิจกรรมการท่องเที่ยวกับความสอดคล้องบริบทพ้ืนที่ใน
ระบบห่วงโซ่อุปทานของการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน ดังนี้ 

 
ตารางที่ 1 แสดงรูปแบบกิจกรรมกับความสอดคล้องบริบทพ้ืนที่ในระบบห่วงโซ่อุปทานเพ่ือการ

ท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน  

 

ผลิตภัณฑ ์
การท่องเที่ยว
เชิงเกษตร     
วิถีน่าน 

รูปแบบกิจกรรมหลัก 
(การให้บริการแหลง่

ท่องเที่ยว/ที่พัก-โฮมสเตย์/ 
การให้บริการอาหาร) 

รูปแบบกิจกรรม
สนับสนุน 

(การให้บริการขนสง่
นักท่องเที่ยว) 

รูปแบบกิจกรรม
เกี่ยวเนื่อง 

(การจัดจ าหน่ายสินค้า
เกษตรแปรรูป ผลผลติ

ทางการเกษตรจาก     
ไร่นา) 

1. หมู่บ้านมณี
พฤกษ์ 
(แหล่งท่องเที่ยว
เชิงเกษตรแห่ง
แรกของจังหวัด
น่าน) 
 

แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร
เชื่อมโยงการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมตามวิถชีุมชน 
1) จิบกาแฟอาราบิก้าหรือ
เกอิชา ที่ขึ้นชื่อว่าเปน็นางฟา้
แห่งกาแฟของจังหวัดน่าน  
2) ศึกษาการปลูกกาแฟ 
 ตั้งแต่การปลูกแบบออแกนิค
ไม่ใช้สารเคมี และวิธีการเก็บ
เกี่ยวรวมถึง การแปรรูป  
3) การเรียนรู้วิถีชีวิตชาวไทย
ภูเขาเผ่าม้ง และเผา่ลัวะ ที่
ด ารงชีวิตอยู่ด้วยการเกษตร 
และวัฒนธรรมดั้งเดิมของที่นี่
จึงถือว่าสมบูรณ์แบบ ไม่มีการ
ปรุงแต่งใดๆ ท าให้
นักท่องเที่ยว ได้สัมผัสมนต์
เสน่ห์ของหมู่บ้านนี้อยา่ง
แท้จริง เช่น ชมการแสดงเปา่
แคนม้ง การสาธติปักผา้ลาย
ม้ง และการตีมีดเปน็ต้น 

- นักท่องเที่ยวสามารถ 
ขับรถส่วนตัวเข้าถึง
แหล่งท่องเที่ยวได้
สะดวกจนถึงบนยอด
ดอย 
- มีบริการรถรับส่งจาก
กลุ่มวิสาหกิจการ
ท่องเที่ยวบ้านมณีพฤกษ ์

มีบริการจัดจ าหนา่ย
พืชผลทางการเกษตร 
ได้แก่ 
- ผลิตภัณฑ์กาแฟสด 
Coffee de mong 
หลากหลายพันธุ ์
- ผลิตภัณฑ์พชืผักจากไร่
เกษตรอินทรีย์ เช่น ขิง 
กะหล่ าปลี เป็นตน้ 
- ผลิตภัณฑ์พชืผลจาก
สวนผลไม้ สวนสมุนไพร 
- ผลิตภัณฑส์วนสมุนไพร 
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ตารางที่ 1 แสดงรูปแบบกิจกรรมกับความสอดคล้องบริบทพ้ืนที่ในระบบห่วงโซ่อุปทานเพ่ือการ

ท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน (ต่อ) 
ผลิตภัณฑ ์

การท่องเที่ยว
เชิงเกษตรวิถี

น่าน 

รูปแบบกิจกรรมหลัก 
(การให้บริการแหลง่

ท่องเที่ยว/ที่พัก-โฮมสเตย์/ 
การให้บริการอาหาร) 

รูปแบบกิจกรรม
สนับสนุน 

(การให้บริการขนสง่
นักท่องเที่ยว) 

รูปแบบกิจกรรมเกี่ยวเนื่อง 
(การจัดจ าหน่ายสินค้า

เกษตรแปรรูป ผลผลติทาง
การเกษตรจากไร่นา) 

2. ฟาร์มเห็ด
บ้านหัวน้ า 
(แหล่ง
ท่องเที่ยวเชิง
เกษตรที่
เชื่อมต่อจาก
หมู่บ้านมณ ี

พฤกษ์) 
 

แหล่งท่องเที่ยวฟาร์มเห็ด
แบบเกษตรอินทรีย ์
1) กิจกรรมศึกษาดูงานการ
เพาะเห็ด เพื่อการเรียนรู้และ
น าไปพฒันาอาชีพ 
2) เส้นทางศึกษาธรรมชาติ 
วังศิลาแลง ที่ได้รบัการขนาน
นามวา่ “แกรนด์แคนยอน
เมืองปัว”  
(เปรียบเทียบบริเวณแหล่ง
ท่องเที่ยวที่ วังศิลาแลงที่อยู่
ใก้ลฟาร์มเห็ดบ้านหัวน้ า     
ที่เหมือนแกรนด์แคนยอน) 

- นักท่องเที่ยวสามารถ
ขับรถส่วนตัวเข้าถึง
แหล่งท่องเที่ยวได้อย่าง
สะดวกง่ายดาย 

มีบริการจัดจ าหนา่ยผลิตผล
ทางการเกษตร ได้แก ่
- ผลิตภัณฑ์เห็ดสดในฟาร์ม 
- สั่ง Pizza หน้าเห็ดกลับ
บ้าน 
- ผลิตภัณฑ์ของฝากอ่ืนๆ ที่
น ามาจ าหนา่ยในฟาร์มฯ 
ได้แก่ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจาก
กากกาแฟสด(จากบ้านมณี
พฤกษ์) 

3. ฟาร์มเฟม
ฝ้าย 
(แหล่ง
ท่องเที่ยวเชิง
เกษตรที่
เชื่อมต่อจาก
ฟาร์มเห็ดบ้าน
หัวน้ า) 
 

แหล่งท่องเที่ยวฟาร์มแบบ
เกษตรอินทรีย์ที่ได้รับการยก
ย่องว่าเป็น สมาร์ทฟาร์ม 
(Smart Farm) 
1) กิจกรรมการเรียนรู้การ
ท างานที่เนน้เร่ืองของการ
ทดลองกรรมวิธีต่างๆ ในการ
ผลิตทั้งพชืผักและสัตว์เลี้ยง 
โดยค านงึถึงการปรับสมดุล
ในระบบนิเวศธรรมชาติให้
กลับมาอุดมสมบูรณ์ที่สุด
เท่าที่จะเปน็ไปได้  

- นักท่องเที่ยวสามารถ
ขับรถส่วนตัวเข้าถึง
แหล่งท่องเที่ยวได้
สะดวกง่ายดาย 

- มีบริการจัดจ าหนา่ย
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นพชืผลทาง
การเกษตรจากฟาร์ม 
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ตารางที่ 1 แสดงรูปแบบกิจกรรมกับความสอดคล้องบริบทพ้ืนที่ในระบบห่วงโซ่อุปทานเพ่ือการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน (ต่อ) 

ผลิตภัณฑ ์
การท่องเที่ยว
เชิงเกษตรวิถี

น่าน 

รูปแบบกิจกรรมหลัก 
(การให้บริการแหลง่

ท่องเที่ยว/ที่พัก-โฮมสเตย์/ 
การให้บริการอาหาร) 

รูปแบบกิจกรรม
สนับสนุน 

(การให้บริการขนสง่
นักท่องเที่ยว) 

รูปแบบกิจกรรม
เกี่ยวเนื่อง 

(การจัดจ าหน่ายสินค้า
เกษตรแปรรูป ผลผลติ

ทางการเกษตรจากไร่นา) 
 2) มีพื้นที่ให้ผู้ที่สนใจเข้ามา

เรียนรู้ร่วมกัน ทั้งอาสาสมัคร
ชาวไทยและชาวต่างชาติที่มา
เรียนรู้การใช้ชีวิตเป็นชาว
ฟาร์ม 
3) ผลผลติที่ได้มีการรับ
สมาชิกเพื่อผูกปิน่โต โดย
สามารถเลือกได้ว่าจะรับ
ผลผลติชนิดไหน รบัในวันใด 
ปริมาณเท่าไร 
4) มีกิจกรรมรวมตัวสมาชิกใน
ฟาร์มทุกๆ วันเสาร์สุดทา้ยของ
เดือน เพื่อเป็นการเชื่อมโยง
เครือข่ายระหว่างผู้ผลิตและ
ผู้บริโภคที่สนใจด้านอาหาร
อินทรีย์จากธรรมชาต ิ

  

4. กลุ่มเกษตรกร
บ้านดอนมูล
พัฒนา 
(แหล่งท่องเที่ยว
เชิงเกษตรที่
เชื่อมต่อจาก
ฟาร์มเฟมฝ้าย) 
 

1) ท่องเที่ยวชมกิจกรรมการ
ประกอบอาชีพดา้นการเกษตร
ในแปลงผักที่ได้รับการรับรอง
มาตรฐานการจัดการคุณภาพ
การปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี
ส าหรับพืช (GAP พืช) จาก
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ว่า
เป็น “ผักปลอดภัย” ซึ่ง
หมายถึงการปลอดจากสารเคมี 
จ านวนมากกว่า 20 กว่าชนิด 
2) มีบริการจากวิทยากร
ท้องถิ่นซึ่งเป็นเจ้าของแปลงผัก
หลายคนที่คอยน าชมแปลงผัก
หลากหลายสายพันธุ์และ
บรรยายให้ความรู้แก่
นักท่องเที่ยว 

- นักท่องเที่ยวสามารถ
ติดต่อผ่านวทิยาลัยชุมชน
น่าน (วชช.) หรือติดต่อที่
ศูนย์บริการของ
ส านักงานเกษตรจังหวัด
น่าน เพื่อขอเข้าชมแหล่ง
ท่องเที่ยวแปลงผัก
ปลอดภัย โดยแจ้ง
ล่วงหน้าเปน็เวลาอย่าง
น้อย 2 วัน 
- นักท่องเที่ยวสามารถ
ขับรถส่วนตัวเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยวได้อย่างสะดวก
ง่ายดาย 

- มีบริการจัดจ าหนา่ย
ผลิตภัณฑผ์ักปลอดภัย 
(ปลอดสารเคมี) หลาก
ชนิดกลบัไปบริโภคทีบ่้าน 
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ตารางที่ 1 แสดงรูปแบบกิจกรรมกับความสอดคล้องบริบทพ้ืนที่ในระบบห่วงโซ่อุปทานเพ่ือการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน (ต่อ) 

ผลิตภัณฑ ์
การท่องเที่ยว
เชิงเกษตรวิถี

น่าน 

รูปแบบกิจกรรมหลัก 
(การให้บริการแหลง่

ท่องเที่ยว/ที่พัก-โฮมสเตย์/ 
การให้บริการอาหาร) 

รูปแบบกิจกรรม
สนับสนุน 

(การให้บริการขนสง่
นักท่องเที่ยว) 

รูปแบบกิจกรรม
เกี่ยวเนื่อง 

(การจัดจ าหน่ายสินค้า
เกษตรแปรรูป ผลผลติ

ทางการเกษตรจากไร่นา) 
 3) เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวมี

ส่วนร่วมในกิจกรรมการเก็บผัก
เพื่อน ามาปรุงเปน็อาหาร
ส าหรับตนเองได ้
4) มีบริการปรุงอาหารจากผัก
ปลอดภัยที่นักท่องเที่ยวเก็บ
จากแปลง หรือแจ้งให้บริการ
จัดเตรียมอาหารไว้ล่วงหนา้ได้ 
5) ชมอุโบสถหินอ่อนทั้งหลงั 
ศิลปะสโุขทัยผสมอยุธยาของ
วัดดอนมูล พร้อมกิจกรรม
เรียนรู้วิถีชีวิตและวฒันธรรมที่
พิพิธภัณฑ์ชุมชนวัดดอนมูล 

  

 

 กิจกรรมทางการตลาดของการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน 
 คณะวิจัยได้ส ารวจ และศึกษาเพ่ิมเติมเกี่ยวกับ  กิจกรรมทางการตลาดของแหล่งท่องเที่ยว   

เชิงเกษตรวิถีน่านจ านวน 4 แห่ง พบว่า กิจกรรมทางการตลาด ที่เคยมีและสามารถน ามาด าเนินการ
ต่อเนื่องเพ่ือให้เกิดความเชื่อมโยงกับรูปแบบกิจกรรมท่องเที่ยวในระบบห่วงโซ่อุปทานท่องเที่ยว        เชิง
เกษตรวิถีน่านแบบบูรณาการได้ ดังนี้ 

1. หมู่บ้านมณีพฤกษ์ : จิบกาแฟบนเขาสูง ผาหิน ดอยงาม สัมผัสวัฒนธรรมเกษตรของชุมชน         
มีกิจกรรม ได้แก่ 1) มีการใช้สื่อออนไลน์ Facebook 2 บัญชี  2) มีรายการโทรทัศน์หลายช่องมาถ่ายทอด
กิจกรรมที่จัดขึ้นและน าไปเผยแพร่ 3) มีกิจกรรมพิเศษ เช่น Road show : เทศกาลเที่ยวเมืองไทย และ 
OTOP   4) มีงานเทศกาลปีใหม่ม้ง  กิจกรรมบนลานวัฒนธรรม ปลูกไม้งาม ให้ป่าน่าน 5) มีร้านจ าหน่าย
กาแฟ ได้แก่ ริสาสินี ในตัวเมืองน่าน  6) มีบริการรถรับ-ส่งบ้านมณีพฤกษ์-อ.ปัว  7) มีสินค้าที่ระลึกจ าหน่าย 
เช่น กาแฟ/ผลิตภัณฑ์จากกาแฟ เช่น สบู่กลิ่นกาแฟ 

2. ฟาร์มเห็ดบ้านหัวน้ า : เรียนรู้เมนูเห็ดอร่อย ราคาหลักร้อย วิวหลักล้าน มีกิจกรรม ได้แก่        
1) มีการบรรยาย การสาธิตการเก็บเห็ด การปรุงอาหารจากเห็ด 2) มีสินค้าที่ระลึก 3) มีการใช้สื่อ
ออนไลน์ : Facebook : ฟาร์มเห็ดบ้านหัวน้ าและโฮมสเตย์ 

3. ฟาร์มเฟมฝ้าย : สมาร์ทฟาร์มของคนรุ่นใหม่ ในวิถีออแกนิค มีกิจกรรม ได้แก่  1) มีแปลง
เกษตรปลอดภัย 2) มีบรรยาย สาธิตการปลูก เก็บผักสวนครัว 3) มีการใช้สื่อออนไลน์ : Facebook : 
Farm Fame Fai Organic Life at Nan 
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4. กลุ่มเกษตรกรบ้านดอนมูลพัฒนา : วิถี เกษตรปลอดภัยใจกลางเมือง มีกิจกรรม ได้แก่               
1) มีบรรยาย สาธิตการปลูก เก็บผักและปรุงอาหารจากผักสวนครัว 2) มีสินค้าที่ระลึก : ผลิตผลจาก
พืชผักสวนครัว กลุ่มลูกค้าที่จะมาเท่ียวจะติดต่อผ่านวิทยาลัยชุมชน 
 ข้อสรุปเกี่ยวกับ  แนวทางการพัฒนาการตลาดและห่วงโซ่อุปทานการท่องเที่ยวเชิงเกษตร       
วิถีน่านแบบบูรณาการ ดังนี้ 

ต าแหน่งทางการตลาดของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน (Positioning) 
เมื่อบูรณาการแหล่งท่องเที่ยวของพ้ืนที่ทั้ง 4 แห่งให้เชื่อมโยงกัน จึงไห้ก าหนดต าแหน่งทางการ

ตลาดของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่านร่วมกันได้  คือ  สัมผัส   “แหล่งท่องเที่ยว เชิงเกษตรกรรม        
ตามวิถีชุมชนแบบฉบับคนน่าน”  

ส่วนประสมการตลาดและห่วงโซ่อุปทานการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน 
กิจกรรมในส่วนประสมทางการตลาดสามารถเชื่อมโยงเป็นห่วงโซ่อุปทานของการท่องเที่ยว     

เชิงเกษตรวิถีน่าน ได้ด้วยองค์ประกอบ 4 ด้านได้แก่ 1) ผลิตภัณฑ์เชิงแหล่งท่องเที่ยว (Product)          
2) ราคาค่าใช้จ่าย (Price)  3) ช่องทางการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Place)  4) การส่งเสริมการตลาดการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรกรรมวิถีน่าน (Promotion) ได้ดังนี ้

1. Product : แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรกรรมวิถีน่านที่ส าคัญ 4 แห่งและ มีจุดขายที่สามารถ
ดึงดูดความสนใจจากนักท่องเที่ยวได้ ดังนี้ 

1.1 หมู่บ้านมณีพฤกษ์  แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามวิถี เกษตรของชุมชน  ด้วย  
สโลแกนหมู่บ้านมณีพฤกษ์ = จิบกาแฟบนเขาสูง ผาหิน ดอยงาม สัมผัสวัฒนธรรมเกษตรของชุมชน 

1.2 ฟาร์มเห็ดบ้านหัวน้ า  แหล่งท่องเที่ยวฟาร์มเห็ดในรูปแบบเกษตรอินทรีย์ด้วยสโลแกน
ฟาร์มเห็ดบ้านหัวน้ า = เรียนรู้เมนูเห็ดอร่อย ราคาหลักร้อย วิวหลักล้าน 

1.3 ฟาร์มเฟมฝ้าย  แหล่งท่องเที่ยวแปลงผักเกษตรอินทรีย์แบบออแกนิค   ด้วยสโลแกน 
ฟาร์มเฟมฝ้าย = สมาร์ทฟาร์มของคนรุ่นใหม่ ในวิถีออแกนิค 

1.4 หมู่บ้านดอนมูลพัฒนา  แหล่งท่องเที่ยวแปลงผักเกษตรอินทรีย์แบบเกษตรปลอดภัย...
ด้วยสโลแกนหมู่บ้านดอนมูลพ้ฒนา = วิถีเกษตรปลอดภัยใจกลางเมือง 

2. Price : (ราคา) หรือการก าหนดค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว 
   ได้มีการประสานกับ ททท. ซึ่งได้ท าปฏิทินท่องเที่ยวแต่ละเดือนไว้อยู่แล้ว ทั้งนี้อาจจัด

กิจกรรมเพ่ือส่งเสริมและกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเกิดการตัดสินใจ เข้ามาใช้บริการท่องเที่ยวผ่านหน่วยงาน
ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงเกษตรกรรมภายในจังหวัดน่าน โดยน าเสนอค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว
ตามโปรแกรมท่องเที่ยว 3 รูปแบบ คือ การท่องเที่ยวแบบประหยัด การท่องเที่ยวตามปกติ และ การ
ท่องเที่ยวตามฤดูกาล  

3. Place : ช่องทาง  การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรกรรมวิถีน่าน  
    นักท่องเที่ยวและผู้ที่สนใจแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรกรรมภายในจังหวัดน่าน สามารถเดินทาง

เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวทั้ง 4 แห่ง โดยมีช่องทางการติดต่อประสานงานเพ่ือสอบถามข้อมูลการท่องเที่ยว    
การเดินทาง พาหนะในการท่องเที่ยว และที่พัก ผ่านช่องทางต่อไปนี้ ช่องทาง Social Media ของการ
ท่องเที่ ยวจั งหวัดน่ าน ได้แก่  Web Site, Facebook, Youtube, Application และ Line , Web Site 
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ศูนย์บริการข้อมูลนักท่องเที่ยวจังหวัดน่าน  สายด่วนการท่องเที่ยว  ชมรมท่องเที่ยวจังหวัดน่าน           
หออัตลักษณ์น่าน ศูนย์ประสานงานวิทยาลัยชุมชนน่านและช่องทาง Agency หรือใช้ Agoda Alliance 

4. Promotion : การส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรกรรมวิถีน่าน  
4.1 ส่งเสริมภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงเกษตรกรรมตามวิถีน่านของชุมชนทั้ง 4 แห่ง ด้วย

การให้ความส าคัญต่อการจัดกิจกรรมในช่วงเทศกาลที่ส าคัญ เช่น ท าบุญขึ้นปีใหม่ สงกรานต์ เข้าพรรษา 
ลอยกระทง เป็นต้น 

4.2 จัดให้มีการบริการรถรับ-ส่งที่ประหยัดค่าใช้จ่ายส าหรับนักท่องเที่ยว 
4.3 จัดบริการจักรยานภายในพ้ืนที่ของแต่ละแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือเพ่ิมประสบการณ์การ

เดินทางของนักท่องเที่ยว เช่น สามล้อถีบ , Bike night, Bike lane, ปั่นชมเมือง ช่วงเย็น 
4.4 ตกแต่งสถานที่ส าหรับมุมถ่ายรูปเพ่ือเป็นจุด Check in ให้นักท่องเที่ยวสามารถบันทึก

ความทรงจ า 
4.5 ออกแบบกิจกรรมเสริมส าหรับงาน Event เ พ่ือกระตุ้นการท่องเที่ยวและดึงดูด

นักท่องเที่ยวเข้ามาในจังหวัดน่าน เช่น ปั่นจักรยานพิชิตดอย เทศกาลกินเจ ประกวดท าอาหารจาก      
ผัก  เทศกาลกินผัก เป็นต้น 

4.6 ออกแบบแหล่งท่องเที่ยว service design ซึ่งชาวบ้านจะพร้อมเมื่อแจ้งล่วงหน้าส าหรับ
นักท่องเที่ยวที่มาเป็นหมู่คณะ  

4.7 ใช้การสื่อสารทางการตลาดแบบบูรณาการ ( Integrated Marketing Communication: 
IMC) มาใช้ในการจัดการด้านกิจกรรมการส่งเสริมการท่องเที่ยวในลักษณะ Digital Marketing เพ่ือสร้างการ
รับรู้อย่างต่อเนื่อง เช่น Webpage Facebook โปรโมทการท่องเที่ยวจังหวัดน่าน หรือ โฆษณาผ่านทาง 
Youtube เพ่ือน าเสนอข้อมูลเป็นภาพ และเสียงบรรยายในกิจกรรมช่วงเทศกาลต่างๆสู่กลุ่มเป้าหมาย        
ให้ทั่วถึง และสอดแทรกเนื้อหาสาระและประวัติความเป็นมาของวิถีชีวิตของชาวเมืองน่าน หรือใช้ Agoda 
Alliance เป็นตัวกลางในการสื่อสารให้กลุ่มเป้าหมายสามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้เร็วขึ้น และสามารถ
ประหยัดค่าใช้จ่ายในส่วนของการติดสื่อสาร หรือใช้ช่องทาง Instagram โปรโมทสถานที่ท่องเที่ยวเพ่ือการ
กระจายข่าวสารที่รวดเร็วและเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้โดยง่าย หรือ อาจท า Stickers Line ในลักษณะของ 
Icon ที่เชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวหลักและแหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียง 
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ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ  
ตารางที่ 2 ตัวชี้วัดความส าเร็จ 

ผลงาน ดัชนีช้ีวัดความส าเร็จ หลักฐาน
ประกอบ 

1. ต้นแบบผลิตภัณฑ์ (โปรดระบุ)   
2. เทคโนโลยีใหม่ (โปรดระบุ)   
3. กระบวนการใหม่ (โปรดระบุ) -การจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน 

-การตลาดและห่วงโซ่อุปทานการท่องเที่ยววิถีน่านวิถีเกษตร 
วิถีวัฒนธรรม 
-รูปแบบกิจกรรมกับความสอดคล้องบริบทพื้นท่ีในระบบห่วง
โซ่อุปทานเพื่อการท่องเท่ียวเชิงเกษตรวิถีน่าน 
-แนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงเกษตรวิถีน่านแบบ
บูรณาการ 

งานวิจัย 

4. องค์ความรู้ (โปรดระบุ) -แนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงเกษตรวิถีน่านแบบ
บูรณาการ 
-การตลาดและห่วงโซ่อุปทานการท่องเที่ยววิถีน่าน วิถีเกษตร 
วิถีวัฒนธรรม 
-ศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
-เส้นทางท่องเท่ียวใหม่ 
-การจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน 
-รูปแบบกิจกรรมในระบบห่วงโซ่อุปทานท่องเท่ียวเชิงเกษตร
วิถีน่านแบบบูรณาการ 
-กิจกรรมทางการตลาดของการท่องเท่ียวเชิงเกษตรวิถีน่าน 
-ต าแหน่งทางการตลาดของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน 
(Positioning) 
-ส่วนประสมการตลาดและห่วงโซ่อุปทานการท่องเท่ียวเชิง
เกษตรวิถีน่าน 

CD / VDO 
และแผ่นพับ

แนะน า
เส้นทาง

ท่องเท่ียวเชิง
เกษตร 

5. การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ -ธุรกิจการท่องเท่ียว สร้างรายได้ให้กับเกษตรกร ชุมชน 
ต าบลอ าเภอ จังหวัด  เกิดเส้นทางท่องเท่ียวใหม่ ห่วงโซ่
การท่องเท่ียว และโปรแกรมการท่องเท่ียว    
-กิจกรรมทางการตลาดของการท่องเท่ียวเชิงเกษตรวิถี
น่าน 
-ต าแหน่งทางการตลาดของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร
วิถีน่าน (Positioning) 
-ส่วนประสมการตลาดและห่วงโซ่อุปทานการท่องเท่ียวเชิง
เกษตรวิถีน่าน 

CD/VDO 
แนะน าแหล่ง

ท่องเท่ียว 
เชิงเกษตร 

6. การใช้ประโยชน์เชิงสาธารณะ 
6.1 การฝึกอบรม 
6.2 การถ่ายทอดเทคโนโลยี 

 
จ านวน.....3......ครั้ง ครั้งท่ี.......... 
วันท่ี  เดือนมีนาคม  เดือนพฤษภาคม  เดือนมิถุนายน 
สถานท่ี วิทยาลัยชุมชนน่าน ศูนย์การเรียนรู้วัดดอนมูล.
หัวข้อ…….. 
- แนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงเกษตรวิถีน่านแบบ
บูรณาการ 
-ทิศทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงเกษตรวิถีน่าน 
-การจัดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน  

รายงานการ
วิจัย/ 

กิจกรรม    
รูปภาพ 
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ตารางที่ 2 ตัวชี้วัดความส าเร็จ (ต่อ) 
ผลงาน ดัชนีช้ีวัดความส าเร็จ หลักฐาน

ประกอบ 

 -การตลาดและห่วงโซ่อุปทานการท่องเที่ยววิถีน่าน วิถีเกษตร 
วิถีวัฒนธรรม 
ผู้เข้ารับการอบรม คือผู้ประกอบธุรกิจการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
เกษตรกร ชุมชนเกษตรกรผู้มีส่วนได้ส่วนเสียท้ังหน่วยงาน
ภาครัฐและเอกชน จ านวน ประมาณ 100 คน 

 

7. การผลิตนักศึกษา 
7.1 ปริญญาตรี 
7.2 ปริญญาโท 
7.3 ปริญญาเอก 

 
จ านวน............คน ชื่อ..................................... 
จ านวน............คน ชื่อ..................................... 
จ านวน............คน ชื่อ..................................... 

 

8. ทรัพย์สินทางปัญญา (อนุสิทธิบัตร/ 
สิทธิบัตร / ลิขสิทธิ์ ฯลฯ) 

จ านวน......... เรื่อง  
1. ประเภท IP………………………………................. 
เรื่อง…………………………………………………… สถานะ (อยู่ระหว่าง
การยื่นค าขอจดทะเบียน/ ได้รับ IP แล้ว) 
......................................................................... 
2. ประเภท IP............... เรื่อง…………..สถานะ................. 

 

9. บทความทางวิชาการ 
9.1 วารสารในประเทศ 
9.2 วารสารในระดับนานาชาติ 
9.3 เอกสารเผยแพร่ 

 
จ านวน......3......เรื่อง  
ชื่อเรื่อง........ ชื่อวารสาร................. ปีท่ีพิมพ์.................. 

 

10. การเสนอผลงานในการประชุม 
10.1 การประชุมระดับชาติ 
10.2 การประชุมระดับนานาชาติ 

 
จ านวน.....1.......ครั้ง  
ชื่อการประชุม......1..........วันท่ี.............. สถานท่ี............ 
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งบประมาณโครงการ 
 

รายการ จ านวนเงิน 
1. งบบุคลากร   
1.1 ผู้ช่วยนักวิจัยท าหน้าที่ประสานโครงการ (เหมาจ่าย) 2,500 
2. งบด าเนินงาน   
2.1 ค่าตอบแทน ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย 5,000 
2.2.ค่าใช้สอย   
     1) ค่าเดินทางลงพื้นที่ติดตามงานโครงการ ย่อย 1, 2, 3 

- ค่าเช่ารถตู้ 3 วัน x วันละ 2,800 บาท  
- ค่าท่ีพัก 2 คืน x คืนละ 800 บาท  
- ค่าอาหาร 3 วัน x 2 คน x วันละ 300 บาท 

 
8,400 
1,600 
1,800 

     2) ค่าใช้จ่ายในการเข้าร่วมกิจกรรม โครงการย่อย 1, 2,3 
- ค่าเช่ารถตู้ 3 วัน x วันละ 2,800 บาท  
- ค่าท่ีพัก 2 คืน x คืนละ 800 บาท  
- ค่าอาหาร 3 วัน x 2 คน x วันละ 300 บาท 

 
8,400 
1,600 
1,800 

     3) ค่าใช้จ่ายในการจัดประชุมในส่วนกลาง 
- ค่าเช่ารถตู้ 3 วัน x วันละ 2,800 บาท  
- ค่าท่ีพัก 2 คืน x คืนละ 800 บาท  
- ค่าอาหาร 3 วัน x 2 คน x วันละ 300 บาท 

 
8,400 
1,600 
1,800 

2.3 ค่าวัสดุ   
- วัสดุส านักงาน ค่าอุปกรณ์เครื่องเขียน ถ่ายเอกสาร ไปรษณีย์ 

ค่าโทรศัพท์ (เหมาจ่าย) 
5,000 

2.4 ค่าจัดท ารายงาน 
- ค่ารูปเล่มรายงาน และ VCD 20 ชุด (150บาท/เล่ม) 3,000 

รวมงบประมาณ (ห้าหมื่นบาทถ้วน) 50,000 
โครงการ/หมวดค่าใช้จ่าย ปีที่ 1 
แผนงานแนวทางการพัฒนาการตลาดท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่านแบบบูรณาการ 50,000 

โครงการย่อย 1 : ศึกษาสถานการณ์ปัจจุบันของการท่องเที่ยวเชิงเกษตรวิถีน่าน  100,000 

โครงการย่อย 2 : ศักยภาพและวางแผนการพัฒนาของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ตามวิถีน่าน 

100,000 

โครงการย่อย 3 : แนวทางการพัฒนาการตลาดและห่วงโซ่อุปทานการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรวิถีน่าน 

100,000 

รวมทั้งสิ้น 350,000 
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