
                                

 
 
 

แบบฟอร์มเสนอโครงร่างการวจิยั 
เพ่ือประกอบการขอรับทุนสนับสนุนการวจิยัจากมหาวทิยาลยัเนช่ัน 

------------------------------------ 
ช่ือโครงการวจิยั (ภาษาไทย) การส่ือสารอตัลกัษณ์อาหารริมทางในจงัหวดัล าปาง เพื่อสร้างจุดหมายปลายทาง           
ของนกัท่องเท่ียว 

ช่ือโครงการวจิยั (ภาษาองักฤษ)  Communication of street food identities in Lampang Province to create tourist 

destinations. 

ส่วน A : ประเภทของโครงการวจิยั 
 โครงการวิจยัใหม่ O โครงการวิจยัท่ีมีระยะเวลาต่อเน่ือง ..... ปี 

ส่วน B : องค์ประกอบในการจดัท าโครงการวจิยั 
 ๑. คณะผู้ด าเนินงานโครงการวจัิย 

  ๑.๑ ดร.ธีร์ คนัโททอง  หวัหนา้โครงการ สดัส่วนท่ีท าการวิจยั 50 % 

 ๒. ประเภทของการวิจัย 

  O โครงการวิจยัประเภททดลอง ท่ีใชเ้คร่ืองมือ และวสัดุต่างๆ ในสาขาวทิยาศาสตร์สุขภาพ 

 โครงการวิจยัเชิงปริมาณท่ีใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือ 

 โครงการวิจยัเชิงคุณภาพ 

  O อ่ืน ๆ ........................................................................................................ 

 ๓. สอดคล้องกบัยุทธศาสตร์ 

 ยทุธศาสตร์ระดบัมหาวิทยาลยั ยทุธศาสตร์ท่ี 5 การพฒันาเครือข่ายการบริการวิชาการและวิชาชีพ 

ส่งเสริมสร้างความเขม้แขง็ระดบัทอ้งถ่ินและประเทศ 

 ยทุธศาสตร์ระดบัคณะวิชา ยทุธศาสตร์ท่ี 3 การผลิต และพฒันางานวิจยัในระดบัทอ้งถ่ินและประเทศ 

 ๔. สาขาวชิาและกลุ่มสาขาวชิาทีท่ าการวจัิย 

   สาขานิเทศศาสตร์ คณะนิเทศศาสตร์ 
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๕. จริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ 

  O ผา่นการพิจารณาของคณะกรรมการจริยธรรมในมนุษย ์

   หน่วยงาน/สถาบนั ..................................................................................................................... 

  รหสั EC   ....................................................................................................... 

  O ไม่ผา่น เน่ืองจาก ………………………………………………………………………………………… 

          ๖. ค าส าคญั (keywords) ของโครงการวิจัย 

  การส่ือสารอตัลกัษณ์, อาหารริมทาง,  จุดหมายปลายทาง 

          ๗. ความส าคญัและที่มาของการวจิยั น้ีซ่ึงสอดคลอ้งตาม 

จากแผนยทุธศาสตร์ชาติ 20 ปี แผนการปฏิรูปประเทศ สัญญาประชาคมซ่ึงมีวิสยัทศัน์ท่ีอยากเห็นประเทศไทย 
“มัน่คง มัง่คัง่ ย ัง่ยนื” จากนโยบายรัฐบาล หลกัการประชารัฐ และส าหรับจงัหวดัล าปางเองกไ็ดมี้แนวทางและจุดเนน้ในการ
พฒันาจงัหวดั ปี2562 เพื่อใหส้อดคลอ้งกบัแผนยทุธศาสตร์ชาติ 20 ปี นัน่เอง โดยจงัหวดัล าปางกไ็ดมี้การก าหนดวิสยัทศัน์ใน
ปี 2562 น้ีไวว้า่ “ล าปางเมืองน่าอยู ่นครแห่งความสุข” ซ่ึงในแผนพฒันาของจงัหวดัล าปางในประเดน็ยทุธศาสตร์ท่ี 1 ดา้นการ
พฒันาการท่องเท่ียว เชิงสร้างสรรค ์โดยมีการก าหนดแนวคิดไวว้า่ “ล าปางปลายทางฝัน” โดยจงัหวดัล าปางนั้นไดมี้ความ
ตอ้งการท่ีจะใหก้า้วขา้มเมืองผา่น สู่จุดหมายปลายทางของนกัท่องเท่ียว ซ่ึงเป็นการเปล่ียนจงัหวดัล าปางจากเมืองท่ี
นกัท่องเท่ียวแค่เดินทางผา่นไปแต่จะตอ้งท าใหก้ลายมาเป็นจงัหวดัท่ีนกัท่องเท่ียวตอ้งแวะและเป็นจุดหมายปลายทางของ
นกัท่องเท่ียวท่ีจะตอ้งตั้งใจเดินทางมาท่องเท่ียวต่อไป (lampang.go.th, 2562) 

ในช่วงตั้งแต่ปี 2557 เป็นตน้มานั้นจงัหวดัล าปาง ไดจ้ดัท าการโครงการล าปางแบรนด ์"นครแห่งวฒันธรรมลา้นนา 
เปิดประตูการคา้สู่อาเซียน” ข้ึน โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อสร้างตราสญัลกัษณ์ใหก้บัจงัหวดัล าปาง ใหมี้ความโดดเด่น และมี
ความชดัเจนในภาพลกัษณ์ของจงัหวดัล าปาง เพื่อเพิ่มช่องทางการตลาดการท่องเท่ียวทั้งในและต่างประเทศ และภูมิภาค
อาเซียนเพิ่มมากข้ึน โดยเปล่ียนแนวคิดจากเมืองท่ีเป็นสถานท่ีตั้ง ใหก้ลายเป็น เมืองจุดหมายปลายทางท่ีจะตอ้งไป เพื่อให้
นกัท่องเท่ียวสามารถจดจ าแบรนดข์องเมือง ซ่ึงกคื็อ ภาพรวมของทั้งเมืองในภาพเดียว แต่สะทอ้นการเป็นตวัแทนในทุกๆ มิติ
ท่ีเกิดข้ึน และด าเนินต่อไปภายในเมือง จากการระดมความคิดเห็นจากการจดัประชุมประชาคมชาวจงัหวดัล าปางเม่ือวนัท่ี 24 
กรกฎาคม 2557 ท่ีผา่นมา โดยท่ีประชุมเห็นชอบร่วมกนัท่ีจะก าหนดตราสญัลกัษณ์ของจงัหวดัล าปาง หรือล าปางแบรนด ์โดย
มีรายละเอียดดงัน้ี 
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       ภาพประกอบ : โลโกล้  าปางแบรนด ์ท่ีมา: https://www.m-culture.go.th/lampang/ewt_news.php?nid=66. 
 
รถมา้ – อตัลกัษณ์ของล าปาง "เมืองรถมา้” มีต านานยาวนานมากวา่ 100 ปี 

        ไก่     – เป็นสัญลกัษณ์ของล าปางมาตั้งแต่สมยัเมืองกกุกฏนครและมีชามตราไก่อนัลือช่ือ 
        วดัพระธาตุล าปางหลวง – วดัคู่บา้นคู่เมืองของจงัหวดัล าปางสร้างข้ึนโดยจ าลองคติไตรภูมิจกัรวาลท่ีมีองคพ์ระธาตุ
เป็นตวัแทนของเขาพระสุเมรุซ่ึงมีความศกัด์ิสิทธ์ิมาก (m-culture.go.th, 2557) ซ่ึงทั้ง 3 อยา่งน้ีไดป้รากฎในโลโกเ้พื่อใชใ้น
การประชาสมัพนัธ์จงัหวดัล าปางใหน้กัท่องเท่ียวสามารถจดจ าอตัลกัษณ์ของจงัหวดัล าปางไดง่้ายข้ึนนัน่เอง 

ทั้งน้ีจงัหวดัล าปางเองกย็งัมีวฒันธรรมในดา้นอาหารการกินท่ีเป็นอตัลกัษณ์เฉพาะจงัหวดัล าปางเท่านั้น ซ่ึงส านกังาน
วฒันธรรมจงัหวดัล าปางกไ็ดมี้การประชาสมัพนัธ์อาหารทอ้งถ่ินซ่ึงเป็นของจงัหวดัล าปางแท้ๆ  นั้นเพื่อใหน้กัท่องเท่ียวไดห้า
รับประทานกนั ซ่ึงจะเป็นรายการอาหารแนะน าของทุกอ าเภอในจงัหวดัล าปางเท่านั้น ไดแ้ก่ แกงฮงัเลของอ าเภอเมือง, ลาบ
หมูของอ าเภอแม่เมาะ, แกงแคไก่เมืองของอ าเภอเกาะคา, ลากไก่ใส่หยวกกลว้ยของอ าเภอสบปราบ, หลามปลาภูเขาของ
อ าเภอเสริมงาม, ย  าใบเม่ียงของอ าเภอเมืองปาน, แกงแคกบของอ าเภอวงัเหนือ, หน่อไมจ่้อมของอ าเภอเถิน, ต  าขนุนใส่หนงั
หมูของอ าเภองาว, น ้ าพริกถัว่เน่าของอ าเภอแม่พริก, แกงบอนของอ าเภอหา้งฉตัร, น ้ าพริกปูของอ าเภอแจห่้ม, และหลามบอน
ของอ าเภอแม่ทะ (m-culture.go.th, 2562) แต่จากรายการอาหารท่ีกล่าวมานั้นกย็งัเป็นรายการอาหารท่ีไม่ใช่อาหารริมทางท่ี
สอดคลอ้งกบัค าก ากดัความขององคก์ารอาหารและการเกษตรแห่งสหประชาชาติ (FAO) ท่ีไดร้ะบุไวว้า่ อาหารริมทาง (Street 
food) นั้นตอ้งหมายถึง อาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีพร้อมต่อการบริโภคไดท้นัที ขายเพื่อการบริโภคในพื้นท่ีสาธารณะซ่ึงสามารถ
เขา้ถึงไดอ้ยา่งง่ายจากทอ้งถนน มีตน้ทุนในการประกอบอาหารท่ีต ่า (Delisle, 1990) และยงัเป็นในลกัษณะรถเขน็อาหารท่ี
ไม่ใช่ร้านอาหารแมจ้ะมีความใกลเ้คียงกบัร้านอาหารกต็ามแต่มีวิธีการใหบ้ริการและมีเง่ือนไขการคา้ท่ีแตกต่างกนัออกไป 
(Newman & Burnett, 2013) นัน่เอง 

ดงันั้นแลว้จากความหมายอาหารริมทางและเม่ือน ามาเปรียบเทียบกบัรายการอาหารท่ีทางส านกังานวฒันธรรม
จงัหวดัล าปางไดมี้การประชาสมัพนัธ์นั้น จึงยงัไม่เขา้ข่ายอาหารริมทางของจงัหวดัล าปาง ซ่ึงในจงัหวดัล าปางเองกย็งัมีอาหาร
ริมทางท่ีเป็นอตัลกัษณ์ของจงัหวดัล าปางท่ีน่าสนใจอีกจ านวนมากท่ีควรจะมีการส่งเสริมใหเ้ป็นท่ีรู้จกัของกลุ่มนกัท่องเท่ียว
และสร้างเป็นจุดหมายปลายทางของการท่องเท่ียวเชิงอาหารและยงัเป็นการสอดคลอ้งกบัแผนงานแนวทางและจุดเนน้ในการ
พฒันาจงัหวดัล าปางในปี2562 น้ี ตามแนวคิด “ล าปางปลายทางฝัน” กา้วขา้มเมืองผา่น สู่จุดหมายปลายทางของนกัท่องเท่ียว 
ทั้งน้ีผูว้ิจยัหวงัวา่ในการศึกษาวิจยัในคร้ังน้ีจะสามารถเติมเตม็นโยบายของทางจงัหวดัล าปางในประเดน็ยทุธศาสตร์ท่ี 1 ดา้น
การพฒันาการท่องเท่ียว เชิงสร้างสรรค ์เพื่อสร้างใหจ้งัหวดัล าปางท่ีจะไม่เป็นเพยีงเมืองผา่นไปเท่านั้นแต่จะเป็นเมืองท่ีได้
กลายมาเป็นจุดหมายปลายทางของนกัท่องเท่ียวผา่นอาหารริมทางของจงัหวดัล าปางและยงัเป็นการสร้างรายไดใ้หแ้ก่ชุมชน
ต่อไปอีกดว้ย 

 
 
 
 

https://www.m-culture.go.th/lampang/ewt_news.php?nid=66
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๘. วตัถุประสงค์ของการวจัิย 

  ๑. เพื่อศีกษาอาหารริมทางท่ีเป็นอตัลกัษณ์ของจงัหวดัล าปาง 

  ๒. เพื่อศึกษาการเล่าเร่ืองอตัลกัษณ์อาหารริมทางของจงัหวดัล าปางเพือ่ส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงอาหารและ

เป็นจุดหมายปลายทางของกลุ่มนกัท่องเท่ียว 

    ๙. ขอบเขตของการวจิัย 

  ขอบเขตด้านเน้ือหา  

  การวิจยัคร้ังน้ีเป็นงานวจิยัแบบผสมผสานทั้งงานวิจยัเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และ เชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) โดยศึกษาเพื่อคน้หาอตัลกัษณ์ของอาหารริมทางในจงัหวดัล าปางแลว้ท าการวเิคราะห์และเล่าเร่ืองเพื่อ

สร้างการรับรู้และส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงอาหารใหเ้ป็นจุดหมายปลายทางของกลุ่มนกัท่องเท่ียวทัว่ไปใหเ้ดินทางมา

ท่องเท่ียวและชิมอาหารท่ีเป็นอตัลกัษณ์ของจงัหวดัล าปางใหม้ากข้ึน 

  ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  

จงัหวดัล าปาง 

  ขอบเขตด้านสถานที ่  

จงัหวดัล าปาง 

  ขอบเขตด้านระยะเวลา  

มกราคม 2563 – ธนัวาคม 2563 

 ๑๐. ข้อจ ากดัของการวจิัย (ถ้ามี) 

  เป็นการศึกษากรณีอาหารริมทางของจงัหวดัล าปางเท่านั้น 

 ๑๑. ทฤษฎ ีแนวคดิ สมมติฐาน (ถ้ามี) และกรอบแนวความคดิของการวิจัย 

แนวคดิการส่ือสารอตัลกัษณ์ 

อตัลกัษณ์ (identity) หมายถึง ส่ิงท่ีเป็นคุณสมบติัเฉพาะของคนหรือส่ิงหน่ึง ท่ีท าใหโ้ดดเด่น ข้ึนมาหรือแตกต่างจาก

ส่ิงอ่ืน ซ่ึงอตัลกัษณ์เป็นปริมณฑลท่ีเช่ือมต่อระหวา่งความเป็นปัจเจกบุคคลกบัสังคม สังคมเป็นตวัก าหนดบทบาทหนา้ท่ีและ

ระบบ เช่น คุณค่าท่ีติดมากบัความเป็นพอ่ ความเป็นเพื่อน ความเป็นสามี ภรรยา ความเป็นศิษยอ์าจารย ์อตัลกัษณ์แบ่ง

ออกเป็นสองระดบัคือ อตัลกัษณ์บุคคล (personal identity) และอตัลกัษณ์ทางสงัคม (social identity) เม่ือตั้งค  าถามวา่ อตั

ลกัษณ์ของคนๆ หน่ึงคืออะไรนั้นจะตอบจากสองมุมมองคือ ค าตอบของบุคคลนั้นนิยามตนเองและค าตอบจากผูอ่ื้นท่ีนิยาม

บุคคลนั้น โดยอาศยัเกณฑค์วามเหมือนและความต่างการส่ือสารผา่นสัญลกัษณ์ ซ่ึงค าตอบท่ีไดอ้าจมีมากกวา่หน่ึงรูปแบบ 

เพราะในตวับุคคลหน่ึงนั้นมีการประกอบสร้างอตัลกัษณ์อยา่งเป็นกระบวนการ และเตม็ไปดว้ยความหลากหลายภายใตบ้ริบท

ท่ีแตกต่างกนัไป (อภิญญา เฟ่ืองฟูสกลุ, 2546, น. 1-6) ซ่ึงอตัลกัษณ์กมี็ความสมัพนัธ์กบัการส่ือสารดงัท่ี A. De Fina, (2011) 

(อา้งถึงใน กาญจนา แกว้เทพ 2555, น. 50-51) กล่าวไวว้า่ มนุษยเ์รานั้นนอกจากจะแลกเปล่ียนหรือถ่ายทอดข่าวสารเพื่อสร้าง
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ความรู้ความเขา้ใจกนัแลว้ มนุษยเ์รายงัส่ือสารโดยมีเป้าหมายท่ีจะบอกวา่ “เราคือใคร” เราเป็นคนชนชาติอะไร เพศอะไร วยั

อะไร เป็นตน้ และในขณะท่ีเราใชก้ารส่ือสารเพื่อบอกคนอ่ืนวา่ เราเป็นใคร เรากย็งัใชก้าร ส่ือสารเพื่อบอกคนอ่ืนเพิ่มเติมอีก

วา่ “เขาเป็นใคร” และทา้ยท่ีสุดกส่ื็อสารเพื่อบอกวา่ “เราเหมือนหรือ ต่างกบัเขาอยา่งไร” 

 

ทฤษฎีการเล่าเร่ือง (Narrative Theory)  

Walter (1984) กล่าวถึง การเล่าเร่ืองเป็นเร่ืองราวมีอ านาจท่ีจะรวมจุดเร่ิมตน้ กลาง และจุดส้ินสุด และเป็นการกระท า

เชิงสัญลกัษณ์ การเล่าเร่ืองไม่มีประเภทใดๆ ซ่ึงไม่ใช่ส่วนหน่ึงในเร่ืองราวของชีวิต 

หนา้ท่ีหลกัของการเล่าเร่ืองคือ ท าหนา้ท่ีถ่ายทอดจินตนาการ (Imagination) และความสนุกสนานเพลิดเพลิน ช่วยให้

มนุษยเ์ขา้ใจเร่ืองราวต่างๆ ไดอ้ยา่งถ่องแทย้ิง่ข้ึง การเล่าเร่ืองจะท าหนา้ท่ีคน้หาเปิดเผย เสนอเร่ืองจริง รวมทั้งการโนม้นา้วใจ 

ซ่ึงท าใหก้ารเล่าเร่ืองตอ้งเรียบเรียงถอ้ยค า มีรูปแบบและวิธีการเล่าเร่ืองท่ีสอดคลอ้งกนั นอกจากน้ีส าหรับผูรั้บสาร การเล่า

เร่ืองช่วยใหผู้รั้บสาร สามารถสร้างความหมายดว้ยการประติดปะต่อเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนทีละส่วนเส้ียวใหร้วมเขา้มาเป็นเร่ือง 

เดียวกนัจนเขา้ใจไดค้ลา้ยๆ กบัการเล่นรูปต่อจิกซอว ์(Jigsaw puzzle) (กาญจนา แกว้เทพ, 2544) 

การเล่าเร่ืองของอาหารริมทางน้ีตอ้งท าใหทุ้กส่วนท่ีมีเหตุมีผล และสามารถเรียงล าดบัเร่ืองราวของความเป็นมาของ

อาหารริมทางน้ีตามช่วงเวลาและสถานท่ีได ้เพื่อสร้างความเขา้ใจความสมัพนัธ์ระหวา่งอาหารริมทางใหเ้ขา้กบับริบททาง

สงัคม โครงสร้างของการเล่าเร่ืองจึงมีส่วนส าคญัท่ีจะเขา้มาเป็นแนวทางในการวิเคราะห์อาหารริมทางในคร้ังน้ีใหส้มบูรณ์

มากยิง่ข้ึน ซ่ึงจะมีองคป์ระกอบต่างๆ ดงัน้ี โครงเร่ือง (Plot) แก่นความคิด (Theme) ตวัละคร (Character) ฉาก (Setting) 

สัญลกัษณ์พิเศษ (Symbol) ขั้วขดัแยง้ (Conflict) และมุมมองการเล่าเร่ือง (Point of View) ซ่ึงเป็นองคป์ระกอบท่ีไดเ้ช่ือมโยง

และผสานเขา้ดว้ยกบัจนกลายเป็นเร่ืองราวนัน่เอง 

แนวคดิเกีย่วกบัพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว  

พฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวในการตดัสินใจท่องเท่ียวเป็นการกระท าท่ีเก่ียวขอ้งกบักระบวนการตดัสินใจ 9 ขั้นตอน 

ไดแ้ก่ การส่งเสริมการตลาด ความตอ้งการท่องเท่ียวส่วนบุคคล ส่ิงจูงใจส าหรับนกัท่องเท่ียว การตดัสินใจ การวางแผน

ค่าใชจ่้าย การเตรียมเดินทาง การเดินทางท่องเท่ียว ประสบการณ์ของนกัท่องเท่ียว และทศันคติของนกัท่องเท่ียว ตามล าดบั 

ทั้งน้ีเม่ือนกัท่องเท่ียวไดรั้บประสบการณ์จากการท่องเท่ียวและพึงพอใจกจ็ะเกิดทศันคติท่ีดีต่อการท่องเท่ียวคร้ังน้ี และอาจ

กลบัมาท่องเท่ียวอีกคร้ัง (บุญเลิศ จิตตั้งวฒันา, 2555) โดยทัว่ไปการศึกษาพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวนิยมศึกษาโดยใชโ้มเดล

รูปแบบพฤติกรรมท่ีหลากหลาย อาทิ ปัจจยัผลกัและปัจจยัดึง ซ่ึงเป็นปัจจยัดา้น จิตวทิยาทางสงัคมศาสตร์ท่ีส่งผลต่อ

พฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือ โมเดลกระบวนการตดัสินใจซ้ือ โมเดล EKB Howard Sheth ซ่ึงระบุ ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการ

ตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียว อนัไดแ้ก่ ปัจจยัภายนอกหรือปัจจยัทางสงัคม ซ่ึงไดรั้บอิทธิพลจากวฒันธรรม อาย ุเพศ รายได ้ชน

ชั้นทางสงัคม วงจรชีวิตของครอบครัว กลุ่มอา้งอิง และปัจจยัภายในหรือ ปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัลกัษณะส่วนบุคคล อนัไดแ้ก่ 

แรงจูงใจและคุณค่า ความทรงจ าลกัษณะส่วนบุคคล รูปแบบการ ด าเนินชีวิต การรับรู้และทศันคติ (Robinson, 2012) ทั้งน้ี 
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ปัจจยัท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมมีความหลากหลายและซบัซอ้น ทั้งปัจจยัส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกนั รวมถึง ปัจจยัภายนอกท่ี

นกัท่องเท่ียวแต่ละคนไดรั้บและตีความต่างกนั ก่อใหเ้กิด ภาพรวมประสบการณ์การท่องเท่ียว การตดัสินใจ ความตั้งใจ และ

การกระท าพฤติกรรมท่ีแตกต่างกนัออกไป (Horner & Swarbrooke, 2016) โดยเฉพาะอยา่งยิง่การศึกษาถึงพฤติกรรมของ

นกัท่องเท่ียวท่ีไปยงัจุดหมายปลายทางซ ้าในตลาดการท่องเท่ียวเชิงอาหาร โดยหลายประเทศใหค้วามสนใจในการพฒันา

ศกัยภาพของสถานท่ี ท่องเท่ียว โดยการน าเสนอเร่ืองราวของการท่องเท่ียวเชิงอาหารท่ีสามารถเพิ่มคุณค่าใหก้บัสถานท่ี

ท่องเท่ียว (Chi, Chua, Othman, & Karim, 2013; Kiralova & Hamarneh, 2017) 

แนวคดิจุดหมายปลายทาง 

ทศันคติต่อจุดหมายปลายทาง ทศันคติของบุคคล เป็น ความรู้สึกพอใจหรือไม่พอใจของบุคคลใดบุคคลหน่ึง ถูก

ก าหนดโดยความเช่ือเก่ียวกบัผลของพฤติกรรมท่ีเกิดจากการกระท านั้นๆ เป็นการตดัสินและประเมินดว้ยขอ้มูลและความเช่ือ 

รวมถึง ผลลพัธ์โดยรวมของการกระท าพฤติกรรมใดๆ หากบุคคลมีความเช่ือต่อผลลพัธ์ของการกระท าพฤติกรรมใดในเชิง

บวก บุคคลจะมีแนวโนม้ทศันคติท่ีดีต่อพฤติกรรมดงักล่าว ทั้งน้ีบุคคลมีทศันคติต่างกนั เน่ืองจากแรงผลกัดนัจากภายใน อาทิ 

ลกัษณะนิสัย แรงขบั และแรงจูงใจ (Fishbein & Ajzen, 1977) ทศันคติเป็นคุณลกัษณะภายในของบุคคลซ่ึงไม่สามารถวดัได้

โดยตรง การวดัทศันคติจึงเป็นการประมาณการตามหลกัแนวคิดท่ีแตกต่างกนั อาทิ แนวคิด The ABC Model ซ่ึงจดักลุ่ม

ทศันคติเป็นความชอบ (Affective) การกระท า (Behavioral) และความคิด (Cognitive) แนวคิด ทศันคติต่อพฤติกรรมของ 

Fishbein และ Ajzen (1977) ซ่ึงวดัระดบัความเช่ือ ความคิด ความรู้สึก ผลลพัธ์ของความเช่ือ และภาพรวมของพฤติกรรมใน

แต่ละดา้น (จิระวฒัน์ วงศส์วสัดิวฒัน,์ 2547) จากงานวิจยั ความสัมพนัธข์อง โครงสร้างอิทธิพลการบอกต่อดว้ย

อิเลก็ทรอนิกส์การรับรู้ภาพลกัษณ์ของจุดหมายปลายทาง ทศันคติต่อจุดหมายปลายทาง และความตั้งใจเดินทาง พบวา่ 

ภาพลกัษณ์ของจุดหมายปลายทางและทศันคติต่อจุดหมายปลายทางมีความสมัพนัธ์ต่อความตั้งใจเดินทางของนกัท่องเท่ียว 

อยา่งมีนยัส าคญั (Jalilvand, Samiei, Dini, & Manzari, 2012) และสามารถก าหนดสมมติฐานไดว้า่ ทศันคติต่อจุดหมาย

ปลายทางมีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกต่อความตั้งใจกลบัมาจุดหมายปลายทางซ ้า 

แนวคดิเกีย่วกบัอาหารริมทาง  

องคก์ารอาหารและการเกษตรแห่งสหประชาชาติ (FAO) ระบุวา่ อาหารริมทาง (Street food) หมายถึง อาหารและ

เคร่ืองด่ืมท่ีพร้อมต่อการบริโภคไดท้นัที ขายเพื่อการบริโภคในพื้นท่ีสาธารณะซ่ึงสามารถเขา้ถึงไดอ้ยา่งง่ายจากทอ้งถนน มี

ตน้ทุนในการประกอบอาหารต ่าแตกต่างกบัอาหารจานด่วนในดา้นความหลากหลาย เทคนิคทางการตลาด ลกัษณะความเป็น

เจา้ของกิจการ (Delisle, 1990) และมีความหมายรวมถึง รถเขน็อาหารท่ีไม่ใช่ร้านอาหารแมจ้ะมีความใกลเ้คียงกบัร้านอาหาร 

แต่มีวิธีการใหบ้ริการและมีเง่ือนไขการคา้ท่ีแตกต่างกนัออกไป (Newman & Burnett, 2013) ในประเทศไทยกระทรวงพาณิชย ์

มีนโยบายสนบัสนุนส่งเสริมร้านคา้อาหารและอาหารริมทางควบคู่กบัการพฒันามาตรฐานร้านอาหาร โดยระบุค าจ ากดัความ

ของร้านอาหารริมทางหรือร้านริมบาทวิถี (Kiosk) วา่ เป็นธุรกิจขนาดยอ่มซ่ึงขายอาหาร เนน้ออกแบบตกแต่งแบบง่าย เนน้

อาหารจานเดียว สามารถปรุงไดง่้ายและรวดเร็ว (กรมพฒันาธุรกิจการคา้, 2552) ในปัจจุบนัธุรกิจภตัตาคารหรือร้านอาหาร
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ขยายตวัเพิ่มมากข้ึน เน่ืองจากการขยายตวัของสังคมเมือง ความสะดวกสบาย การใชชี้วิตอยา่งเร่งรีบ การด าเนินชีวิตซ่ึงนิยม

รับประทานอาหารนอกบา้น เพิ่มข้ึน (Liu, Zhang, & Zhang, 2014) รวมทั้งไดรั้บผลกระทบจากการขยายตวัของธุรกิจท่ี

เก่ียวขอ้งกบัอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว เพือ่รองรับความตอ้งการของนกัท่องเท่ียว 

 

กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

 

 

 ๑๒. การทบทวนวรรณกรรม/สารสนเทศ/งานวจิัยที่เกีย่วข้อง 

พิชชานนัท ์ช่องรักษ ์และเจริญชยั เอกมาไพศาล (2553) ไดศึ้กษาวิจยัเร่ืองความสมัพนัธ์เชิงสาเหตุของภาพลกัษณ์
อาหารริมทาง ทศันคติต่อจุดหมายปลายทาง การคลอ้ยตามกลุ่มอา้งอิง และความตั้งใจกลบัมาจุดหมายปลายทางซ ้าของ
นกัท่องเท่ียว กรณีศึกษา: ยา่นเยาวราช โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาอิทธิพลของการรับรู้ภาพลกัษณ์อาหารริมทาง ทศันคติต่อ
จุดหมายปลายทาง การคลอ้ยตามกลุ่มอา้งอิง ท่ีมีต่อความตั้งใจกลบัมาจุดหมายปลายทางซ ้าของนกัท่องเท่ียวในยา่นเยาวราช 
โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเกบ็รวบรวมขอ้มูลจากนกัท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างชาติท่ีเดินทางมาเท่ียวใน
ยา่นเยาวราช จ านวน 235 คน และวิเคราะห์ขอ้มูลโดยการวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้าง ซ่ึงผลการศึกษาพบวา่ โมเดล
สมการโครงสร้างมีความสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษดี์ แสดงถึงการรับรู้ภาพลกัษณ์อาหารริมทาง มีอิทธิพล
ทางออ้มต่อความตั้งใจกลบัมาจุดหมายปลายทางซ ้า ผา่นตวัแปรส่งผา่นการคลอ้ยตามกลุ่มอา้งอิงโดยปัจจยัการรับรู้
ภาพลกัษณ์อาหารริมทางมีอิทธิพลทางตรงต่อทศันคติต่อจุดหมายปลายทางและการคลอ้ยตามกลุ่มอา้งอิง ขณะเดียวกนัตวั
แปรทศันคติต่อจุดหมายปลายทางและการคลอ้ยตามกลุ่มอา้งอิง นั้นมีอิทธิพลทางตรงต่อความตั้งใจกลบัมาจุดหมายปลายทาง
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หลกัแนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค ์

ปองปรารถน์ สุนทรเภสชั กิติวฒัน ์กิติบุตร และกนกพร เอกกะสินสกลุ (2561) ไดศึ้กษาเร่ืองการเล่าเร่ืองอาหาร
ทอ้งถ่ินเพื่อส่งเสริมแหล่งท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม : กรณีศึกษานา้ปูแจห่้ม โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาและเสนอเทคนิคการ

การส่ือสารอตัลกัษณ์
อาหารริมทาง 

จุดหมายปลายทาง 
ของนักท่องเทีย่ว 
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ถ่ายภาพอาหารทอ้งถ่ินท่ีจะน ามาใชป้ระกอบการเล่าเร่ืองผลิตภณัฑอ์าหารทอ้งถ่ินน ้าปูเพื่อประชาสมัพนัธ์แหล่งท่องเท่ียวเชิง
วฒันธรรม จากการสร้างเร่ืองเล่าน ้ าปูท าโดยการเกบ็ขอ้มูลโดยใชก้ารสมัภาษณ์เชิงลึกหวัหนา้กลุ่มชาวบา้นแจห่้มท่ีเป็น 
ผูผ้ลิตน ้าปูแลว้น ามาเขียนเป็นเร่ืองราว ส่วนการศึกษาและเสนอเทคนิคการถ่ายภาพอาหารทอ้งถ่ินนั้นไดใ้ชว้ิธีการน า 
น ้าปูมาประกอบอาหาร 2 ลกัษณะคือ อาหารพื้นเมืองและอาหารฟิวชัน่ แลว้ถ่ายภาพอาหารท่ีปรุงส าเร็จน าไปผลิต 
ส่ือประชาสมัพนัธ์ จากนั้นใหก้ลุ่มตวัอยา่งประเมินผลภาพถ่าย โดยผลการศึกษาสรุปไดว้า่การสร้างเร่ืองราว “น ้าปูแจห่้ม” 
เพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวนั้นควรมีองคป์ระกอบท่ีส าคญัดงัน้ี (1) การเล่าเร่ืองราวของสถานท่ี (2) ใชภ้าพถ่ายเป็นส่ือ (3) 
เร่ืองราวท่ีสร้างความแตกต่าง (4) ส่ิงท่ีตอ้งเขียนคือ มิติทางโภชนาการและสุขภาพ มิติทางดา้นวฒันธรรมการกิน มิติภูมิ
ปัญญาทอ้งถ่ิน และมิติดา้นการท่องเท่ียวเชิงศิลปวฒันธรรม และผลจากการถ่ายภาพอาหารน ้าปูนั้นสรุปไดว้า่ เทคนิคการ
ถ่ายภาพอาหารทอ้งถ่ินมาประกอบการเล่าเร่ืองนั้นมีวิธีการถ่ายภาพอาหารใหดู้น่ารับประทานไดแ้ก่ (1) การค านึงถึงมุมมอง
ในการถ่ายภาพ (2) การจดัองคป์ระกอบภาพ (3) เทคนิคการน าเสนออาหาร (ประกอบดว้ยการแสดงภาพดว้ยส่วนประกอบ
ของเคร่ืองปรุง การแสดงภาพดว้ยเคร่ืองเคียง การแสดงภาพดว้ยส่วนประกอบของเมนูอาหาร) และเม่ือน าภาพถ่ายอาหารท่ี
ปรุงโดยมีน ้าปูเป็นส่วนผสมไปผลิตเป็นส่ือประชาสัมพนัธ ์แลว้น าไปสอบถามความคิดเห็น กลุ่มตวัอยา่งเห็นดว้ยระดบัมาก
วา่ น ้าปูเป็นอาหารท่ีสามารถส่ือใหเ้ห็นถึงการถ่ายทอดวฒันธรรมทอ้งถ่ินของชาวแจห่้มและเมนูอาหารน ้าปูสามารถใชเ้ป็น
ผลิตภณัฑส่์งเสริมการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมได ้
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 ๑๔. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
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นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวในจงัหวดัล าปางต่อไป 
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     ช่ือ-นามสกลุ (ภาษาองักฤษ) Thee Kunthotong 

 ๒. ต าแหน่งปัจจุบนั  อาจารยป์ระจ าหลกัสูตรคณะนิเทศศาสตร์ 

 ๓. หน่วยงานและสถานท่ีอยูท่ี่ติดต่อไดส้ะดวก พร้อมหมายเลขโทรศพัท ์E-mail 

  444 ถ.วชิราวธุดาเนิน ต.พระบาท อ.เมือง จ.ล าปาง 52000  

  E-mail : thee@nation.ac.th 

 ๔. ประวติัการศึกษา 

ล าดบั 

ที ่

ต าแหน่ง

ทาง 

วชิาการ 

ช่ือ – สกลุ 
เลขทีบ่ัตร

ประชาชน 
คุณวุฒิ สาขาวชิา 

ส าเร็จการศึกษา 

จากสถาบัน ปี 

1 อาจารย ์ ธีร์ คนัโททอง  3-3107-00327-27-6 นศ.ด. 
 

วท.ม 

นิเทศศาสตรดุษฎี
บณัฑิต 
การจดัการ
นนัทนาการ 

มหาวทิยาลยัธุรกิจบณัฑิตย ์
 
มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวโิรฒ 
ประสานมิตร 

2562 
 

2547 

    ศศ.บ ส่ือสารมวลชน  มหาวิทยาลยัรามค าแหง 2540 

  



- ๑๒ - 

๕. สาขาวิชาการท่ีมีความช านาญพิเศษ (แตกต่างจากวฒิุการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการท าวิจยั 

  การส่ือสารวฒันธรรมศึกษา 

 ๖. ประสบการณ์ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการวิจยั ทั้งภายในและภายนอกมหาวิทยาลยั  

      โดยระบุสถานภาพในการท าวิจยัวา่หวัหนา้โครงการวิจยัหรือผูร่้วมวิจยัในแต่ละผลงานวิจยั 

  1. ผูว้ิจยั บทความวิจยัเร่ือง “สัญญะของตราสัญลกัษณ์ของสโมสรฟุตบอลในไทยพรีเมียร์ลีก” วารสารสุทธิ
ปริทศัน์ปีท่ี 31 ในฉบบัท่ี 97 ประจาเดือนมกราคม-มีนาคม 2560 

2. ผูว้ิจยั งานน าเสนอบทความวิจยัเร่ือง “พฤติกรรมการซ้ือเส้ือสโมสรของแฟนคลบัสโมสรการท่าเรือ  
เอฟซี” การประชุมวิชาการงานวิจยัและสร้างสรรคท์างนิเทศศาสตร์ คร้ังท่ี 8 ณ มหาวทิยาลยัสยาม วนัท่ี 13 กรกฎาคม 2561 

3. ผูว้ิจยั บทความวิจยัเร่ือง “วฒันธรรมประชานิยมจากการชมและเชียร์กีฬาฟุตบอลไทยลีก” วารสารสุทธิ
ปริทศัน์ปีท่ี 32 ในฉบบัท่ี 104 ประจาเดือนตุลาคม-ธนัวาคม 2561 

4. ผูว้ิจยั งานน าเสนอบทความวิจยัเร่ือง “การส่ือสารเพื่อการต่อรองของกลุ่มผลประโยชน์กบัการด ารงอยู่
ของสโมสรฟุตบอลไทยลีก ศึกษากรณี สโมสรฟุตบอลการท่าเรือ เอฟซี” งานประชุมวิชาการศูนยส์หวิทยาการชุมชนศึกษา 
มหาวิทยาลยัสุโขทยัธรรมมาธิราช ณ หอ้งประชุมทวี บุญยเกตุ อาคารอธิการบดี ชั้น 6 มหาวิทยาลยัธุรกิจบณัฑิตย ์วนัท่ี 15 
มิถุนายน 2562 


