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บทสรุปผู้บริหาร 
 

โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ส าหรับกลุ่มอาชีพสมาชิกสหพันธ์กลุ่มอาชีพเทศบาลเมืองเขารูปช้าง 
ด าเนินการโดยมีวัตถุประสงค์หลักคือ เพ่ือพัฒนาตราสินค้าของกลุ่มอาชีพ สมาชิกสหพันธ์กลุ่มอาชีพเทศบาล
เมืองเขารูปช้าง และเพ่ือพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มอาชีพ สมาชิกสหพันธ์กลุ่มอาชีพเทศบาลเมืองเขารูปช้าง โดย
ในการด าเนินโครงการประกอบด้วยกิจกรรมหลัก 5 กิจกรรม คือ 1) ประชุมเชิงปฏิบัติการส ารวจข้อมูล
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มอาชีพ เพ่ือประเมินศักยภาพของผลิตภัณฑ์ และถ่ายทอดองค์ความรู้เกี่ยวกับแนวคิดในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ ด าเนินในการวันที่ 25 กุมภาพันธ์ 2562 2) ประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือคัดเลือกผลิตภัณฑ์
ส าหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์และถ่ายทอดองค์ความรู้เกี่ยวกับการการสร้างตราสินค้า และการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ ด าเนินการในวันที่ 26 มีนาคม 2562 3) อบรมเชิงปฏิบัติการส าหรับการพัฒนาตราสินค้า ซึ่งจะน าไปใน
การผลิตตราสินค้าส าหรับกลุ่มอาชีพ ด าเนินการในวันที่ 1 เมษายน 2562 4) อบรมเชิงปฏิบัติการส าหรับพัฒนา
บรรจุภัณฑ์ ซึ่งจะน าไปใช้ในการผลิตบรรจุภัณฑ์ส าหรับกลุ่มอาชีพ ด าเนินการในวันที่ 1 สิงหาคม 2562 5) 
อบรมเชิงปฏิบัติการเพ่ือการถ่ายทอดความรู้และการน าผลจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไปสู่กล่มอาชีพเพ่ือการใช้
ประโยชน์ ด าเนินการในวันที่ 18 กันยายน 2562 ซึ่งผลการด าเนินโครงการบรรลุวัตถุประสงค์และตัวชี้วัดที่ได้
ก าหนดไว้ โดยการด าเนินโครงการได้มีการบูรณาการพันธกิจหลักของมหาวิทยาลัยทักษิณ คือ การสร้างสรรค์
ผลงานการวิจัยและผลงานวิชาการรับใช้สังคม ด้านเศรษฐศาสตร์ บริหารธุรกิจ และการบัญชี เพ่ือพัฒนาและ
สร้างคุณค่าร่วมสู่สังคม การจัดบริการวิชาการเพ่ือถ่ายทอดองค์ความรู้สู่สังคม และเป็นแหล่งเรียนรู้ตลอดชีวิต 
ซึ่งสอดคล้องกับปณิธานอันส าคัญของมหาวิทยาลัยทักษิณที่เป็น มหาวิทยาลัยเพื่อสังคม 
 

 
 

(อาจารย์ ดร.นิจกานต์ หนูอุไร) 
ผู้รับผิดชอบโครงการ/คณะกรรมการด าเนินโครงการ 

    15 ตุลาคม 2562 
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ส่วนที่ 1 
ส่วนน า 

 
หลักการและเหตุผล 

ผู้บริโภคส่วนใหญ่พึงพอใจที่จะซื้อผลิตภัณฑ์ที่มีตรำยี่ห้อมำกกว่ำผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีตรำยี่ห้อ ทั้งนี้เพรำะ 
ตรำยี่ห้อท ำให้ผู้บริโภคแน่ใจว่ำได้ซื้อผลิตภัณฑ์ที่ต้องกำรถูกต้องแล้ว และมั่นใจได้ในคุณภำพของผลิตภัณฑ์ที่ซื้อ
ภำยใต้ยี่ห้อที่ระบุไว้นั้น ตรำยี่ห้อท ำให้กระบวนกำรซื้อผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคเป็นไปอย่ำงมีประสิทธิภำพ 
กล่ำวคือผู้บริโภคสำมำรถเปรียบเทียบซื้อผลิตภัณฑ์ที่ต้องกำรได้จำกหลำย ๆ ยี่ห้อ และสำมำรถเห็นควำม
แตกต่ำงของผลิตภัณฑ์ในแต่ละยี่ห้อได้ชัดเจนยิ่งขึ้น ท ำให้กำรตัดสินใจซื้อง่ำยและสะดวกรวดเร็วยิ่งขึ้นกว่ำกำร
เลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีตรำยี่ห้อ ผู้ขำยเองก็พึงพอใจที่จะขำยผลิตภัณฑ์ที่มีตรำยี่ห้อมำกกว่ำผลิตภัณฑ์ท่ีไม่มีตรำ
ยี่ห้อเพรำะขำยได้ง่ำยกว่ำ เมื่อผู้บริโภคระบุชื่อตรำยี่ห้อของผลิตภัณฑ์ที่ต้องกำรซื้อ  ผู้ขำยก็สำมำรถรับค ำสั่งซื้อ
ได้ทันที  ตรำยี่ห้อของผลิตภัณฑ์ท ำให้ผู้ขำยสำมำรถตกแต่งและจัดวำงผลิตภัณฑ์ที่ขำยได้สวยงำมมำกขึ้น และ
สำมำรถแยกส่วนตลำดของผลิตภัณฑ์ที่ขำยออกจำกกันได้ชัดเจน  
 ในส่วนของผู้ผลิตสำมำรถน ำผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีตรำยี่ห้อเข้ำเสนอขำยเข้ำเสนอขำย และแนะน ำในตลำด
ผลิตภัณฑ์ใหม่ได้ง่ำยกว่ำกำรน ำเสนอผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีตรำยี่ห้อ ผู้ผลิตสำมำรถท ำให้ผลิตภัณฑ์ที่จะเสนอขำยสู่
ตลำดมีควำมหลำกหลำยแตกต่ำงจำกผลิตภัณฑ์เดิม ๆ ที่มีขำยอยู่แล้วในตลำดและสำมำรถตอบสนองควำม
ต้องกำรของตลำดได้หลำย ๆ ส่วน ในเวลำเดียวกัน  เช่น   เมื่อต้องกำรขำยผลิตภัณฑ์ชนิดเดียวกันแต่ละคนและ
ตลำดก็ผลิตสินค้ำออกมำให้คุณภำพต่ำงกัน รำคำต่ำงกันเพ่ือส่วนตลำดที่ต่ำงกัน โดยผู้บริโภคแต่ละส่วนตลำด
สำมำรถเห็นควำมแตกต่ำงของผลิตภัณฑ์ที่ซื้อได้อย่ำงชัดเจน สังคมโดยรวมก็ได้รับประโยชน์จำกผลิตภัณฑ์ที่มี
ตรำยี่ห้อเช่นกัน    กล่ำวคือ เมื่อผู้ผลิตต้องกำรเสนอผลิตภัณฑ์เพ่ือขำยในตลำดให้มีควำมหลำกหลำยมำกขึ้น ท ำ
ให้ผลิตภัณฑ์ที่ขำยต้องมีควำมแตกต่ำงชัดเจนจำกผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งขันนั้น ผู้ผลิตจ ำเป็นต้องคิดค้นและ
น ำเสนอประโยชน์และรูปแบบใหม่ ๆ ของผู้บริโภคบริโภคผลิตภัณฑ์ที่มีประโยชน์ มีคุณค่ำมำกขึ้นกว่ำเดิม  
 ส ำหรับกำรบรรจุภัณฑ์ (Packaging) หรือกำรบรรจุหีบห่อนั้น เป็นสิ่งที่มีควำมส ำคัญทั้งในทำงเศรษฐกิจ
กำรขนส่งและกำรจ ำหน่ำยสินค้ำทุก ประเภท ทั้งนี้เพรำะสินค้ำแทบทุกชนิดจ ำเป็นต้องอำศัยกำรบรรจุหีบห่อ
แทบทั้งสิ้น ผลิตภัณฑ์มำกกว่ำร้อยละ 70 ต้องใช้บรรจุภัณฑ์ในรูปแบบใดรูปแบบหนึ่ง เพ่ือท ำหน้ำที่ป้องกัน
ผลิตภัณฑ์จำกสภำวะสิ่งแวดล้อมภำยนอก และรักษำคุณภำพของผลิตภัณฑ์ไว้ให้นำนที่สุด พร้อมทั้งก่อให้เกิด
ควำมสะดวกในกำรน ำผลิตภัณฑ์ไว้ให้นำนที่สุด พร้อมทั้งก่อให้เกิดควำมสะดวกในกำรน ำผลิตภัณฑ์ออกใช้ 
นอกจำกนี้บรรจุภัณฑ์ยังมีส่วนในกำรเพ่ิมคุณค่ำของผลิตภัณฑ์และเร่งเร้ำให้ เกิดควำมต้องกำรเพ่ือผลทำง
กำรตลำดอีกด้วย ด้วยเหตุดังกล่ำว บรรจุภัณฑ์จึงได้รับควำมส ำคัญขึ้นมำเป็นอย่ำงมำก และเป็นองค์ประกอบ
หลักที่ผู้ผลิตน ำมำเป็นเครื่องมือส ำหรับกำรแข่งขัน ซึ่งถ้ำตัวสินค้ำหรือผลิตภัณฑ์มีฐำนะเป็นพระเอก (The 
Lead) บรรจุภัณฑ์ก็เปรียบเสมือนพระรอง (The Subordinate) ที่น ำมำเน้นย้ ำกำรบริกำรตัวเองเป็นผู้ช่วยขำย
ผลิตภัณฑ์ เพรำะสำมำรถแสดงตัวหรือตรำสินค้ำ (Brand) ต่อผู้ใช้ประจ ำได้อย่ำงรวดเร็ว และยังพยำยำมที่จะจูง
ใจผู้ที่ไม่เคยใช้ให้เกิดควำมสนใจอยำกที่จะทดลองใช้ เป็นครั้งแรกอีกด้วย ดังสินค้ำและบรรจุภัณฑ์จึงเป็นของคู่
กันมำตลอด ยิ่งสินค้ำผลิตภัณฑ์มีกำรคิดค้น กำรผลิต กำรแข่งขันมำกเท่ำใด กำรบรรจุภัณฑ์ก็จะได้รับกำร
พัฒนำขึ้นตำมไปมำกเท่ำนั้น จนกระทั่งปัจจุบันเป็นที่ยอมรับกันทั่วไปว่ำ บรรจุภัณฑ์มีควำมส ำคัญส ำหรับสินค้ำ
และกำรตลำดอย่ำงจะขำดเสียซึ่งสิ่งหนึ่งใด มิได้ 
 จำกกำรสัมภำษณ์ประธำนสมำชิกสหพันธ์กลุ่มอำชีพเทศบำลเมืองเขำรูปช้ำง ซึ่งมีกลุ่มอำชีพในเทศบำล
ต ำบลเขำรูปช้ำงจ ำนวน 48 กลุ่ม พบว่ำ มีควำมต้องกำรโครงกำรบริกำรวิชำกำรในกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ 
ประกอบด้วย กำรพัฒนำตรำสินค้ำ กำรพัฒนำบรรจุภัณฑ์ ซึ่งจะท ำให้สินค้ำของกลุ่มอำชีพสำมำรถสร้ำงรำยได้
จำกกำรขำยได้มำกขึ้น รวมถึงเป็นกำรปรับปรุงสินค้ำอันน ำไปสู่กำรขอมำตรฐำน อำทิ อย. มผช. มำตรฐำน พช. 



5 

 

ได้ในอนำคต ดังนั้นโครงกำรบริกำรวิชำกำรเพื่อสังคมกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ส ำหรับกลุ่มอำชีพสมำชิกสหพันธ์กลุ่ม
อำชีพเทศบำลเมืองเขำรูปช้ำงนั้น มีเป้ำหมำยที่ส ำคัญที่ท ำให้สมำชิกในกลุ่มอำชีพได้เล็งเห็นควำมส ำคัญของกำร
พัฒนำผลิตภัณฑ์ ทั้งกำรออกแบบตรำสินค้ำและบรรจุภัณฑ์เพ่ือก่อให้เกิดกำรผลิตสินค้ำที่มีคุณภำพออกสู่ตลำด 
ซึ่งจะน ำมำยังรำยได้จำกกำรขำยและกำรขยำยตลำดได้ในอนำคต 
วัตถุประสงค์ของโครงการ 

1. เพ่ือพัฒนำตรำสินค้ำของกลุ่มอำชีพ สมำชิกสหพันธ์กลุ่มอำชีพเทศบำลเมืองเขำรูปช้ำง 
2. เพ่ือพัฒนำบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มอำชีพ สมำชิกสหพันธ์กลุ่มอำชีพเทศบำลเมืองเขำรูปช้ำง 

ผลที่คาดว่าจะได้รับ 
 ผลที่คาดว่าจะได้รับ (ผลกระทบ : ที่เกิดขึ้นโดยตรงกับผู้รับบริการและประชาชนที่อยู่ในพื้นที่ให้บริการ)  

(ค าอธิบาย : แสดงผลกระทบที่เกิดขึ้นจากโครงการทั้งที่ระบุเป็นตัวเงินและไม่สามารถระบุเป็นตัวเงินได้) 
ผลกระทบ รายละเอียด 

[   ]  มิติเชิงสังคม  
[]  มิติเชิงเศรษฐกิจ พัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการสร้างรายได้จากการขายสินค้าของ

กลุ่มอาชีพให้เพ่ิมมากยิ่งข้ึน 
[   ]  มิติเชิงสิ่งแวดล้อม  
[   ]  มิติเชิงวัฒนธรรม  
[   ]  มิติทางสุขภาวะ/สาธารณสุข  
[   ]  มิติอ่ืน ๆ   

ผลการด าเนินงาน (เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เชิงเวลา และเชิงต้นทุน) 
ตัวชี้วัดความส าเร็จ 

ผลผลิต/ผลลัพธ์ของโครงการ/ตัวชี้วัด หน่วย ค่าเป้าหมาย 
ระดับผลผลิต   
เชิงปริมำณ จ านวนผู้รับบริการ คน 50 
เชิงคุณภาพ ความพึงพอใจของผู้รับบริการในกระบวนการให้บริการ ร้อยละ 80 
เชิงเวลา โครงการบริการวิชาการแล้วเสร็จตามระยะเวลาที่ก าหนด  ร้อยละ 90 
เชิงต้นทุน ค่าใช้จ่ายของการให้บริการวิชาการตามงบประมาณที่ได้รับ

จัดสรร 
บาท 220,000 

ระดับผลลัพธ์   
เชิงปริมำณ ผู้เข้ำรับบริกำรน ำควำมรู้ไปใช้ประโยชน์ ร้อยละ 80 
เชิงคุณภาพ ความพึงพอใจของผู้รับบริการวิชาการและวิชาชีพต่อ

ประโยชน์จากการบริการ 
ร้อยละ 80 
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ส่วนที่ 2 
วิธีการพัฒนาชุมชน 

 
พื้นที่/สถานที่/ระยะเวลาด าเนินการ 

โครงการการพัฒนาผลิตภัณฑ์ส าหรับกลุ่มอาชีพสมาชิกสหพันธ์กลุ่มอาชีพเทศบาลเมืองเขารูปช้าง  มี
พ้ืนที่ด าเนินโครงการในเทศบาลเมืองเขารูปช้าง ต าบลเขารูปช้าง อ าเภอเมือง จังหวัดสงขลา โดยมีระยะเวลาใน
การเริ่มต้นโครงการวันที่ 25 กุมภาพันธ์ 2562 วันสิ้นสุดโครงการวันที่ 18 กันยายน 2562 
 
กลุ่มเป้าหมาย 

กลุ่มอาชีพ สหพันธ์กลุ่มอาชีพเทศบาลเมืองเขารูปช้าง จ านวน 11 กลุ่มอาชีพ คือ 
1. กลุ่มน้ าพริกนบนอบ 
2. กลุ่มกะปิแปรรูปทุ่งใหญ่ 
3. กลุ่มขนมไทยโบราณ 
4. กลุ่มบ้านขนมปุยนุ่น 
5. กลุ่มสุพรรณีขนมไทยจิ๋ว ดินไทย ดินญี่ปุ่น 
6. กลุ่มอรจิราขนมเพ่ือสุขภาพ 
7. กลุ่มขนมเค้กแพรพร 
8. กลุ่มขนมเจาะหูป้าณี 
9. กลุ่มเบเกอร์รีเติ้ลเตย 
10. กลุ่มขนมกะหรี่ปั๊บสุธนี 
11. กลุ่มกล้วยฉาบแม่นุ้ย 

 
 

วิธีการพัฒนาชุมชน/ผลการพัฒนาชุมชน 

สภาพการณ์ก่อนการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น 

ก่อนการด าเนินโครงการกลุ่มอาชีพมีการขายสินค้า โดยไม่ได้มีตราสินค้าเป็นของตนเอง รวมถึงบรรจุภัณฑ์ไม่
สามารถก่อให้เกิดการขายในราคาที่สูง ไม่สามารถขายในตลาดที่มีก าลังซื้อได้ รวมถึงบรรจุภัณฑ์อาจไม่สามารถ
เก็บรักษาสินค้าได้นาน และยากต่อการขนส่ง  

การมีส่วนร่วมและการยอมรับของสังคมเป้าหมาย 

สมาชิกของกลุ่มอาชีพทั้ง 11 กลุ่มได้มีส่วนร่วมกับผู้ด าเนินโครงการผ่านกิจกรรม ได้แก่ การให้ความรู้ การประชุม 
การสัมภาษณ์ การระดมความคิดเห็น    

กระบวนการที่ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงที่ดีขึ้น 

โครงการการพัฒนาผลิตภัณฑ์ส าหรับกลุ่มอาชีพสมาชิกสหพันธ์กลุ่มอาชีพเทศบาลเมืองเขารูปช้างมีกระบวนการ
ที่ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงที่ดีขึ้นผ่านกระบวนการด าเนินงาน ดังนี้ 
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1. การลงส ารวจข้อมูลผลิตภัณฑ์ของกลุ่มอาชีพ 

2. คัดเลือกสินค้าส าหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

3. การพัฒนาตราสินค้า 

4. การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

5. การถ่ายทอดความรู้และการน าผลจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไปสู่กล่มอาชีพเพ่ือการใช้ประโยชน์ 

ความรู้ความเชี่ยวชาญที่ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงนั้น 

ความเชี่ยวชาญ และองค์ความรู้ด้านการพัฒนาตราสินค้า ฉลาก บรรจุภัณฑ์ และการตลาด 

การคาดการณ์สิ่งที่จะตามมาหลังจากการเปลี่ยนแปลงได้เกิดขึ้นแล้ว 

หลังจากด าเนินโครงการแล้วสมาชิกสหพันธ์กลุ่มอาชีพเทศบาลเมืองเขารูปช้างสามารถพ่ึงพาตนเองได้จากการที่
กลุ่มอาชีพจะได้ต้นแบบตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ เพ่ือจัดจ าหน่ายสินค้าได้ และสามารถสั่งผลิตเพ่ิมเติมได้
ภายหลังจากเสร็จสิ้นโครงการ 

การประเมินผลลัพธ์การเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น 

ใบใช้ประโยชน์จากuser 

(ระบุรายละเอียด  - ประเมินผลโครงการที่ตอบวัตถุประสงค์ท่ีระบุก าหนดไว้ในโครงการ ตามวิธีการ
ที่ก าหนดไว้ ซึ่งเป็นผลกระทบต่อชุมชนหรือสังคมที่ประเมินได้ เกิดประโยชน์ร่วมกันแก่ผู้เกี่ยวข้องทุกฝ่าย) 

แนวทางการติดตามและธ ารงรักษา 
(ระบุรายละเอียด  - แนวทางการติดตาม และธ ารงรักษา เพ่ือให้มีการพัฒนาอย่างต่อเนื่องและ

ยั่งยืนของชุมชน  
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ส่วนที่ 3 
สรุปผลการด าเนินการ 

 
สรุปผลการด าเนินการในภาพรวม 

โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ส าหรับกลุ่มอาชีพสมาชิกสหพันธ์กลุ่มอาชีพเทศบาลเมืองเขารูปช้างได้ด าเนิน
โครงการ ประกอบด้วยกิจกรรมหลัก 5 กิจกรรม คือ  

1) ประชุมเชิงปฏิบัติการส ารวจข้อมูลผลิตภัณฑ์ของกลุ่มอาชีพ เพ่ือประเมินศักยภาพของผลิตภัณฑ์ และ
ถ่ายทอดองค์ความรู้เกี่ยวกับแนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ด าเนินในการวันที่ 25 กุมภาพันธ์ 2562 

2) ประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือคัดเลือกผลิตภัณฑ์ส าหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์และถ่ายทอดองค์ความรู้
เกี่ยวกับการการสร้างตราสินค้า และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ด าเนินการในวันที่ 26 มีนาคม 2562  

3) อบรมเชิงปฏิบัติการส าหรับการพัฒนาตราสินค้า ซึ่งจะน าไปในการผลิตตราสินค้าส าหรับกลุ่มอาชี พ 
ด าเนินการในวันที่ 1 เมษายน 2562  

4) อบรมเชิงปฏิบัติการส าหรับพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ซึ่งจะน าไปใช้ในการผลิตบรรจุภัณฑ์ส าหรับกลุ่มอาชีพ 
ด าเนินการในวันที่ 1 สิงหาคม 2562  

5) อบรมเชิงปฏิบัติการเพ่ือการถ่ายทอดความรู้และการน าผลจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไปสู่กล่มอาชีพเพ่ือ
การใช้ประโยชน์ ด าเนินการในวันที่ 18 กันยายน 2562  
 ซึ่งผลการด าเนินการโครงการในการพัฒนาตราสินค้า โลโก้ และบรรจุภัณฑ์ ของกลุ่มอาขีพ ดังนี้ 
 

1. กลุ่มน้ าพริกนบนอบ 
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2. กลุ่มกะปิแปรรูปทุ่งใหญ่ 
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3. กลุ่มขนมไทยโบราณ 
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4. กลุ่มบ้านขนมปุยนุ่น 
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5. กลุ่มสุวรรณีขนมไทยจิ๋ว ดินไทย ดินญี่ปุ่น 
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6. กลุ่มอรจิราขนมเพื่อสุขภาพ 
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7. กลุ่มขนมเค้กแพรพร 
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8. กลุ่มขนมเจาะหูป้าณี 
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9. กลุ่มเบเกอร์รีเติ้ลเตย 
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10. กลุ่มขนมกะหรี่ปั๊บสุธนี 
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11. กลุ่มกล้วยฉาบแม่นุ้ย 
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สรุปผลการด าเนินการตามตัวชี้วัด 
ผลผลิต/ผลลัพธ์ของโครงการ/ตัวชี้วัด หน่วย เป้าหมาย ผลการ

ด าเนินงาน 
ระดับผลผลิต     
เชิงปริมำณ จ านวนผู้รับบริการ คน 50 55 
เชิงคุณภาพ ความพึงพอใจของผู้รับบริการในกระบวนการให้บริการ ร้อยละ 80 85.8 
 การด าเนินโครงการบรรลุตามวัตถุประสงค์ของโครงการ ร้อยละ 90 100 
เชิงเวลา โครงการแล้วเสร็จตามระยะเวลาที่ก าหนด ร้อยละ 95 100 
เชิงต้นทุน ค่าใช้จ่ายของโครงการเป็นไปตามงบประมาณที่ได้รับจัดสรร บาท 220,000 220,000 
ระดับผลลัพธ์    
เชิงปริมำณ ผู้รับบริกำรน ำควำมรู้ไปใช้ประโยชน์ ร้อยละ 80 90 
เชิงคุณภาพ ความพึงพอใจของผู้รับบริการวิชาการและวิชาชีพต่อ

ประโยชน์จากการบริการ 
ร้อยละ 80 88.6 

 
องค์ความรู้ที่ได้รับจากการบริการวิชาการ 

การพัฒนาตราสินค้า การออกแบบตราสินค้า การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ให้เหมาะสมกับความต้องการของ
ผู้ประกอบการและการสร้างมูลค่าเพ่ิมในผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ประโยชนห์รือผลกระทบของการให้บริการวิชาการต่อชุมชนหรือสังคม 
 กลุ่มอาชีพได้มีตราสินค้า โลโก้ เป็นของตนเอง และได้บรรจุภัณฑ์ตามความต้องการเพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มอาชีพ 
 
การบูรณาการกับพันธกิจหลักของมหาวทิยาลัย  

บูรณาการพันธกิจหลักของมหาวิทยาลัยทักษิณ คือ การสร้างสรรค์ผลงานการวิจัยและผลงานวิชาการรับ
ใช้สังคม ด้านเศรษฐศาสตร์ บริหารธุรกิจ และการบัญชี เพ่ือพัฒนาและสร้างคุณค่าร่วมสู่สังคม การจัดบริการ
วิชาการเพ่ือถ่ายทอดองค์ความรู้สู่สังคม และเป็นแหล่งเรียนรู้ตลอดชีวิต 
ปัญหาอุปสรรค 

การได้รับการอนุมัติโครงการ และการสรรงบประมาณที่ล่าช้า ท าให้ระยะเวลาที่ด าเนินโครงการน้อยกว่า
แผนงานวางแผนไว้ในตอนเขียนโครงการ ซึ่งต้องมีการปรับแผนงานใหม่ให้เหมาะสมกับระยะเวลา  
ข้อเสนอแนะ 
- 
หมายเหตุ: ด าเนินการจัดท าเอกสารดังต่อไปนี้และส่งมายังภารกิจบริการวิชาการ ฝ่ายวิชาการ 
 รายงานผลการด าเนินโครงการบริการวิชาการ  จ านวน  1  เล่มพร้อม แผ่นบันทึกข้อมูลรายงานผลการ
ด าเนินโครงการบริการวิชาการ จ านวน 1แผ่น(เป็น PDF หรือ Word)เพื่ออัพโหลดไฟล์รายงานฯ ในระบบสารสนเทศ
บริการวิชาการ 
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ภาคผนวก 
 รูปภาพกิจกรรม 
 ส าเนาหนังสือขออนุมัติด าเนินโครงการพร้อมโครงการที่ได้รับอนุมัติ 
 ส าเนาค าสั่งแต่งตั้งคณะกรรมการด าเนินโครงการ 
 หนังสือเชิญวิทยากร / หนังสือราชการ /เอกสารอื่น ๆ 
 ส าเนาใบเซ็นชื่อผู้เข้าร่วมโครงการ คณะกรรมการและวิทยากร 
 แบบสอบถามหรือแบบประเมินโครงการ 
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รูปภาพกิจกรรม 
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1. ชื่อโครงการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ส าหรับกลุ่มอาชีพสมาชิกสหพันธ์กลุ่มอาชีพเทศบาลเมืองเขารูปช้าง  

2. ส่วนงาน/หน่วยงาน คณะเศรษฐศาสตร์และบริหารธุรกิจ 
ผู้ประสานงาน ชื่อ-นามสกุล อาจารย์ ดร.นิจกานต์ หนูอุไร 
ต าแหน่ง อาจารย์  โทรศัพท์ 1801, 1831 
โทรสาร - โทรศัพท์เคลื่อนที่ 088-7834801 
E-mail nitchakarn156@gmail.com 
 

3. ข้อมูลพื้นฐานของโครงการ   
3.1 ประเภทโครงการ (ท าเครื่องหมาย  ใน [   ] ไดเ้พียงข้อเดียวเท่านั้น) 

[   ]  โครงการเพ่ือสร้างภาพลักษณ์ให้กับมหาวิทยาลัย   
[   ]  โครงการอันเนื่องมาจากพระราชด าริ   
[ ]  โครงการเพ่ือการพัฒนาเชิงพ้ืนที่   

3.2 ลักษณะโครงการ  (ท าเครื่องหมาย  ใน [   ] ไดเ้พียงข้อเดียวเท่านั้น) 
[]  โครงการใหม่ 
[   ]  โครงการต่อเนื่อง ปีที่.............  
 (โปรดแนบสรุปผลการด าเนินงานและผลส าเร็จที่ผ่านมาประกอบด้วย) 

3.3 ลักษณะการด าเนินงานโดย  (ท าเครื่องหมาย  ใน [  ] ไดม้ากกว่า 1 ข้อ) 
[   ]  การวิเคราะห์ ทดสอบ หรือการตรวจซ่อม 
[   ]  การให้บริการเครื่องมือ หรืออุปกรณ์ต่าง ๆ 
[]  การจัดฝึกอบรม สัมมนา หรือการประชุมเชิงปฏิบัติการ 
[   ]  การให้บริการจัดฝึกอบรม สัมมนา หรือการประชุมเชิงปฏิบัติการในลักษณะการว่าจ้าง 
[   ]  การส ารวจ การวางแผน การจัดการ หรือการวิจัยในลักษณะการว่าจ้าง 
[   ]  การศึกษาความเหมาะสมของโครงการ การศึกษาผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม 
[   ]  การวางระบบ ออกแบบ สร้าง ประดิษฐ์ หรือผลิต 
[   ]  การให้ค าปรึกษาทางวิชาการและวิชาชีพ 
[   ]  การให้บริการข้อมูล สารสนเทศ 
[   ]  การประชุมเชิงวิชาการ  
[   ]  การจัดนิทรรศการ  
[   ]  การเป็นวิทยากร กรรมการวิชาการ กรรมการวิชาชีพ 
[   ]  การจัดโครงการเชิงพัฒนาที่เสริมสร้างความเข้มแข็งชุมชน (ระบุชื่อชุมชน)…….................(โปรดแนบเอกสาร
สรุปผลการส ารวจความต้องการของชุมชน ท้องถิ่น จังหวัด ที่แสดงถึงความสอดคล้องกับโครงการ/กิจกรรมที่จะ
ด าเนินงาน) 

ข้อเสนอโครงการบริการวิชาการ เพื่อขอรับการสนับสนุนงบประมาณอุดหนนุ 
โครงการบริการวิชาการแก่สังคม มหาวิทยาลัยทักษิณ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 

เอกสารแนบท้าย 1 
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[   ]  การให้บริการวชิาการอ่ืน ๆ (ระบุ).......................................................................................................  
 
4. ความสอดคล้องกับบริบทท่ีเกี่ยวข้อง (ท าเครื่องหมาย  ใน [  ] ไดม้ากกว่า 1 ข้อ) 
 
4.1 แผนยุทธศาสตร์การพัฒนามหาวิทยาลัยทักษิณ พ.ศ. 2561 - 2580 

ความท้าท้าย รายละเอียด (พอสังเขป) 
[] 1. ความเป็นเลิศด้านการผลิตบัณฑิตที่ใช้ชุมชน 
เป็นฐาน 

ใช้ชุมชนเป็นฐานในการให้นิสิตในรายวิชา 0705421 
ผลิตภัณฑ์และราคา เป็นแหล่งเรียนรู้ในการให้นิสิตฝึก
พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมให้แก่สมาชิกสหพันธ์กลุ่ม
อาชีพเทศบาลเมืองเขารูปช้าง 

[] 2. ความเข้มแข็งด้านการวิจัยที่สอดคล้องกับความ
ต้องการของสังคม 

ในรายวิชา 0701431 การวิจัยทางการตลาด และ
0705424 การวิจัยทางการตลาด ซึ่งเป็นรายวิชาที่นิสิต
มีการท าวิจัยโดยนิสิตสามารถน าปัญหาของผลิตภัณฑ์
ของกลุ่มอาชีพมาเป็นประเด็นปัญหาในการท าวิจัยที่
สอดคล้องกับความต้องการของชุมชนได้ 

[  ] 3. ความเป็นนานาชาติ  
[  ] 4. การบริหารจัดการเพ่ือการด าเนินงานที่เป็นเลิศ  
[  ] 5. ความมั่นคงทางการเงิน  
 
4.2 ความสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ หรืออัตลักษณ์และเอกลักษณ์ หรือจุดเน้นของส่วนงาน/หน่วยงาน 
ยุทธศาสตร์ หรืออัตลักษณ์และเอกลักษณ์ หรือจุดเน้น รายละเอียด (พอสังเขป) 
สร้างสรรค์ผลงานการวิจัยและผลงานวิชาการรับใช้
สังคม ด้านเศรษฐศาสตร์ บริหารธุรกิจ และการบัญชี 
เพ่ือพัฒนาและสร้างคุณค่าร่วมสู่สังคม 

มีผลงานวิจัยหรือผลงานวิชาการท่ีมีคุณภาพ รับใช้สังคม 
สามารถน าไปใช้ประโยชน์เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจสังคม 
และมีการเผยแพร่ทั้งในระดับชาติและนานาชาติ 

จัดบริการวาการเพ่ือถ่ายทอดองค์ความรู้สู่สังคม และ
เป็นแหล่งเรียนรู้ตลอดชีวิต 

การบริการวิชาการหรือให้ค าปรึกษาทางธุรกิจ สามารถ
สร้างคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมให้กับสังคม รวมทั้งก่อให้เกิด
รายได้กับคณะและมหาวิทยาลัย 

 
5. ระบุองค์ความรู้ และการบูรณาการกับพันธกิจหลักของมหาวิทยาลัย (สามารถระบุได้มากกว่า 1 ข้อ)  

พันธกิจหลักของมหาวิทยาลัย รายละเอียด (พอสังเขป) 
องค์ความรู้ที่คาดว่าจะได้รับจากโครงการบริการ
วิชาการ 

(ระบุองค์ความรู้) 

[]  มีการบูรณาการโครงการบริการวิชาการ 
กับการเรียนการสอน  

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด 
รายวิชา 0705421 ผลิตภัณฑ์และราคา 
           0701431 การวิจัยทางการตลาด 
           0705424 การวิจัยทางการตลาด 

[   ]  มีการบูรณาการโครงการบริการวิชาการ 
กับการวิจัย/งานสร้างสรรค์  

(ระบุหัวข้องานวิจัย/งานสร้างสรรค์) 
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พันธกิจหลักของมหาวิทยาลัย รายละเอียด (พอสังเขป) 
[   ]  มีการบูรณาการโครงการบริการวิชาการ 
กับการท านุบ ารุงศิลปะและวัฒนธรรม  

(ระบุ เรื่อง การท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรม) 

 
 

6. ผู้รับผิดชอบโครงการ  
6.1 คณะท างาน  อาจารย์ ดร.นิจกานต์ หนูอุไร 

   อาจารย์จิราพร คงรอด 
   อาจารย์จารุมาศ เสน่หา  

6.2 หน่วยงานร่วม (ภายใน/ภายนอก) กลุม่สมาชิกสหพันธ์กลุ่มอาชีพเทศบาลเมืองเขารูปช้าง 
6.3 วิทยากร (ถ้ามี) 3 คน  

 
 

7. หลักการและเหตุผล (กล่าวความเป็นมา ขอบเขต ความจ าเป็น ความส าคัญในการจัดท าโครงการ ระบุ
ประเด็นปัญหา ความต้องการ ของผู้รับบริการ) 

 ผู้บริโภคส่วนใหญ่พึงพอใจที่จะซื้อผลิตภัณฑ์ที่มีตรายี่ห้อมากกว่าผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีตรายี่ห้อ ทั้งนี้เพราะ ตรายี่ห้อ
ท าให้ผู้บริโภคแน่ใจว่าได้ซื้อผลิตภัณฑ์ที่ต้องการถูกต้องแล้ว และมั่นใจได้ในคุณภาพของผลิตภัณฑ์ท่ีซื้อภายใต้ยี่ห้อ
ที่ระบุไว้นั้น ตรายี่ห้อท าให้กระบวนการซื้อผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ กล่าวคือผู้บริโภค
สามารถเปรียบเทียบซื้อผลิตภัณฑ์ที่ต้องการได้จากหลาย ๆ ยี่ห้อ และสามารถเห็นความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ใน
แต่ละยี่ห้อได้ชัดเจนยิ่งขึ้น ท าให้การตัดสินใจซื้อง่ายและสะดวกรวดเร็วยิ่งขึ้นกว่าการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีตรา
ยี่ห้อ ผู้ขายเองก็พึงพอใจที่จะขายผลิตภัณฑ์ท่ีมีตรายี่ห้อมากกว่าผลิตภัณฑ์ท่ีไม่มีตรายี่ห้อเพราะขายได้ง่ายกว่า เมื่อ
ผู้บริโภคระบุชื่อตรายี่ห้อของผลิตภัณฑ์ที่ต้องการซื้อ  ผู้ขายก็สามารถรับค าสั่งซื้อได้ทันที  ตรายี่ห้อของผลิตภัณฑ์
ท าให้ผู้ขายสามารถตกแต่งและจัดวางผลิตภัณฑ์ท่ีขายได้สวยงามมากขึ้น และสามารถแยกส่วนตลาดของผลิตภัณฑ์
ที่ขายออกจากกันได้ชัดเจน  
 ในส่วนของผู้ผลิตสามารถน าผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีตรายี่ห้อเข้าเสนอขายเข้าเสนอขาย  และแนะน าในตลาด
ผลิตภัณฑ์ใหม่ได้ง่ายกว่าการน าเสนอผลิตภัณฑ์ท่ีไม่มีตรายี่ห้อ ผู้ผลิตสามารถท าให้ผลิตภัณฑ์ท่ีจะเสนอขายสู่ตลาด
มีความหลากหลายแตกต่างจากผลิตภัณฑ์เดิม ๆ ที่มีขายอยู่แล้วในตลาดและสามารถตอบสนองความต้องการของ
ตลาดได้หลาย ๆ ส่วน ในเวลาเดียวกัน  เช่น   เมื่อต้องการขายผลิตภัณฑ์ชนิดเดียวกันแต่ละคนและตลาดก็ผลิต
สินค้าออกมาให้คุณภาพต่างกัน ราคาต่างกันเพ่ือส่วนตลาดที่ต่างกัน โดยผู้บริโภคแต่ละส่วนตลาดสามารถเห็น
ความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ที่ซื้อได้อย่างชัดเจน สังคมโดยรวมก็ได้รับประโยชน์จากผลิตภัณฑ์ที่มีตรายี่ห้อเช่นกัน    
กล่าวคือ เมื่อผู้ผลิตต้องการเสนอผลิตภัณฑ์เพ่ือขายในตลาดให้มีความหลากหลายมากขึ้น  ท าให้ผลิตภัณฑ์ที่ขาย
ต้องมีความแตกต่างชัดเจนจากผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งขันนั้น ผู้ผลิตจ าเป็นต้องคิดค้นและน าเสนอประโยชน์และ
รูปแบบใหม่ ๆ ของผู้บริโภคบริโภคผลิตภัณฑ์ที่มีประโยชน์ มีคุณค่ามากขึ้นกว่าเดิม  
 ส าหรับการบรรจุภัณฑ์ (Packaging) หรือการบรรจุหีบห่อนั้น เป็นสิ่งที่มีความส าคัญทั้งในทางเศรษฐกิจการ
ขนส่งและการจ าหน่ายสินค้าทุก ประเภท ทั้งนี้เพราะสินค้าแทบทุกชนิดจ าเป็นต้องอาศัยการบรรจุหีบห่อแทบ
ทั้งสิ้น ผลิตภัณฑ์มากกว่าร้อยละ 70 ต้องใช้บรรจุภัณฑ์ในรูปแบบใดรูปแบบหนึ่ง เพ่ือท าหน้าที่ป้องกันผลิตภัณฑ์
จากสภาวะสิ่งแวดล้อมภายนอก และรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ไว้ให้นานที่สุด พร้อมทั้งก่อให้เกิดความสะดวกใน
การน าผลิตภัณฑ์ไว้ให้นานที่สุด พร้อมทั้งก่อให้เกิดความสะดวกในการน าผลิตภัณฑ์ออกใช้ นอกจากนี้บรรจุภัณฑ์
ยังมีส่วนในการเพ่ิมคุณค่าของผลิตภัณฑ์และเร่งเร้าให้ เกิดความต้องการเพ่ือผลทางการตลาดอีกด้วย  ด้วยเหตุ
ดังกล่าว บรรจุภัณฑ์จึงได้รับความส าคัญขึ้นมาเป็นอย่างมาก และเป็นองค์ประกอบหลักท่ีผู้ผลิตน ามาเป็นเครื่องมือ
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ส าหรับการแข่งขัน ซึ่งถ้าตัวสินค้าหรือผลิตภัณฑ์มีฐานะเป็นพระเอก (The Lead) บรรจุภัณฑ์ก็เปรียบเสมือนพระ
รอง (The Subordinate) ที่น ามาเน้นย้ าการบริการตัวเองเป็นผู้ช่วยขายผลิตภัณฑ์ เพราะสามารถแสดงตัวหรือ
ตราสินค้า (Brand) ต่อผู้ใช้ประจ าได้อย่างรวดเร็ว และยังพยายามที่จะจูงใจผู้ที่ไม่เคยใช้ให้เกิดความสนใจอยากที่
จะทดลองใช้ เป็นครั้งแรกอีกด้วย ดังสินค้าและบรรจุภัณฑ์จึงเป็นของคู่กันมาตลอด ยิ่งสินค้าผลิตภัณฑ์มีการคิดค้น 
การผลิต การแข่งขันมากเท่าใด การบรรจุภัณฑ์ก็จะได้รับการพัฒนาขึ้นตามไปมากเท่านั้น จนกระทั่งปัจจุบันเป็นที่
ยอมรับกันทั่วไปว่า บรรจุภัณฑ์มีความส าคัญส าหรับสินค้าและการตลาดอย่างจะขาดเสียซึ่งสิ่งหนึ่งใด มิได้ 
 จากการสัมภาษณ์ประธานสมาชิกสหพันธ์กลุ่มอาชีพเทศบาลเมืองเขารูปช้าง ซึ่งมีกลุ่มอาชีพในเทศบาลต าบล
เขารูปช้างจ านวน 48 กลุ่ม พบว่า มีความต้องการโครงการบริการวิชาการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย 
การพัฒนาตราสินค้า การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ซึ่งจะท าให้สินค้าของกลุ่มอาชีพสามารถสร้างรายได้จากการขายได้
มากขึ้น รวมถึงเป็นการปรับปรุงสินค้าอันน าไปสู่การขอมาตรฐาน อาทิ อย. มผช. มาตรฐาน พช. ได้ในอนาคต 
ดังนั้นโครงการบริการวิชาการเพ่ือสังคมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ส าหรับกลุ่มอาชีพสมาชิกสหพันธ์กลุ่มอาชีพเทศบาล
เมืองเขารูปช้างนั้น มีเป้าหมายที่ส าคัญที่ท าให้สมาชิกในกลุ่มอาชีพได้เล็งเห็นวามส าคัญของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
ทั้งการออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์เพ่ือก่อให้เกิดการผลิตสินค้าท่ีมีคุณภาพออกสู่ตลาด ซึ่งจะน ามายังรายได้
จากการขายและการขยายตลาดได้ในอนาคต 
8. วัตถุประสงค์  
วัตถุประสงค์ต้องมีความสอดคล้องกับหลักการและเหตุผล บอกให้ทราบว่าสิ่งที่จะต้องท าให้เกิดขึ้นในโครงการนี้คือ
อะไร มีความชัดเจน ไม่คลุมเครือ ปฏิบัติได้ สามารถวัดและประเมินผลได้ ไม่ควรมีหลายข้อ และต้องก าหนด
ตัวชี้วัดของวัตถุประสงค์เพ่ือให้บ่งบอกถึงความส าเร็จได้ 
 

วัตถุประสงค์ ตัวชี้วัด หน่วยนับ ค่า
เป้าหมาย 

1. เพ่ือพัฒนาตราสินค้าของกลุ่มอาชีพ 
สมาชิกสหพันธ์กลุ่มอาชีพเทศบาลเมืองเขา
รูปช้าง 

1. ตราสินค้า  ผลิตภัณฑ์ 10 

2. เพ่ือพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มอาชีพ 
สมาชิกสหพันธ์กลุ่มอาชีพเทศบาลเมืองเขา
รูปช้าง 

2. บรรจุภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ 10 

 
 
9. พื้นที่ หรือชุมชนเป้าหมาย (ระบชุุมชน/หมู่บ้าน/ต าบล/อ าเภอ/จังหวัด) 
กลุ่มอาชีพ สมาชิกสหพันธ์กลุ่มอาชีพเทศบาลเมืองเขารูปช้าง จ.สงขลา 
 
 

10. กลุ่มเป้าหมาย (เน้นให้บริการกับกลุ่มเป้าหมายภายนอกเป็นหลัก) 
ภายนอก 
[   ]   เกษตรกร     .............. คน 
[   ]   นักเรียน นักศึกษา จากภายนอก   .............. คน 
[   ]   ผู้พิการ/ผู้ด้อยโอกาส    .............. คน 
[   ]   ข้าราชการ/ครูผู้สอนสถานศึกษา  .............. คน 
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[   ]   พนักงานบริษัทเอกชน    .............. คน 
[]   อ่ืน ๆ (ระบุ) กลุ่มอาชีพ สมาชิกสหพันธ์กลุ่มอาชีพ 
   เทศบาลเมืองเขารูปช้าง  50 คน 
  รวมทั้งสิ้น     50 คน 
[   ]  ภาคี/องค์กรเครือข่ายภายนอก จ านวน.................เครอืข่าย (โปรดระบุชื่อเครือข่าย) 
ภายใน 
[ ]  นิสิต      30 คน 
[ ]  บุคลากร     3 คน 
 
11. ผลผลิต/ผลลัพธ์ของโครงการ (สามารถก าหนด ผลผลิต/ผลลัพธ์ เพ่ิมเติมได้ตามความเหมาะสม) 
 

ผลผลิต/ผลลัพธ์ของโครงการ/ตัวชี้วัด หน่วย ค่าเป้าหมาย 
ระดับผลผลิต   
เชิงปริมำณ จ านวนผู้รับบริการ คน 50 
เชิงคุณภาพ ความพึงพอใจของผู้รับบริการในกระบวนการให้บริการ ร้อยละ 80 
เชิงเวลา โครงการบริการวิชาการแล้วเสร็จตามระยะเวลาที่ก าหนด  ร้อยละ 90 
เชิงต้นทุน ค่าใช้จ่ายของการให้บริการวิชาการตามงบประมาณที่ได้รับจัดสรร บาท 95 
 อ่ืน ๆ (ระบุ)   
    
ระดับผลลัพธ์   
เชิงปริมำณ ผู้เข้ำรับบริกำรน ำควำมรู้ไปใช้ประโยชน์ ร้อยละ 80 
เชิงคุณภาพ ความพึงพอใจของผู้รับบริการวิชาการและวิชาชีพต่อประโยชน์

จากการบริการ 
ร้อยละ 80 

 อ่ืน ๆ (ระบุ)   
    

 
12. ผลที่คาดว่าจะได้รับ (ผลกระทบ : ที่เกิดขึ้นโดยตรงกับผู้รับบริการและประชาชนที่อยู่ในพ้ืนที่ให้บริการ)  
(ค าอธิบาย : แสดงผลกระทบที่เกิดขึ้นจากโครงการทั้งที่ระบุเป็นตัวเงินและไม่สามารถระบุเป็นตัวเงินได้) 

ผลกระทบ รายละเอียด 
[   ]  มิติเชิงสังคม  
[]  มิติเชิงเศรษฐกิจ พัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการสร้างรายได้จากการขายสินค้าของ

กลุ่มอาชีพให้เพ่ิมมากยิ่งข้ึน 
[   ]  มิติเชิงสิ่งแวดล้อม  
[   ]  มิติเชิงวัฒนธรรม  
[   ]  มิติทางสุขภาวะ/สาธารณสุข  
[   ]  มิติอ่ืน ๆ   
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13.  การประเมินผลโครงการ 
13.1 วิธีการ เชิงปริมาณ 
13.2 เครื่องมือ ความพึงพอใจของผู้รับบริการ 
13.3 ระยะเวลา หลังเสร็จสิ้นโครงการภายใน 30 วัน 

 
14. วิธีด าเนินการ (ระบุกระบวนการที่ชุมชนมีส่วนรว่มตั้งแต่การวางแผน การด าเนนิงาน และการประเมินผล) 

14.1 พ้ืนที่/สถานที่ด าเนินโครงการ สมาชิกสหพันธ์กลุ่มอาชีพเทศบาลเมืองเขารูปช้าง 
14.2 วันเริ่มต้นโครงการ ตุลาคม 2561 วันสิ้นสุดโครงการ กันยายน 2562 
14.3 แผนการด าเนินการ/ปฏิทินปฏิบัติงาน 

กิจกรรม 
พ.ศ. 2561 พ.ศ. 2562 
ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 

แผนงาน ตค. พย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 
1. การลงส ารวจข้อมูล
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มอาชีพ  

            

2. คัดเลือกสินค้าส าหรับการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ 

            

3. พัฒนาตราสินค้า             
4. พัฒนาบรรจุภัณฑ์             
5. การถ่ายทอดความรู้และ
การน าผลจากการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ไปสู่กล่มอาชีพเพ่ือ
การใช้ประโยชน์ 

            

 
14.4 การด าเนินงานรายกิจกรรม 

วัน เวลา 
สถานที ่

กิจกรรมและวิธีการ
ด าเนนิงาน วัตถุประสงค์กิจกรรม 

กลุ่ม 
เป้าหมาย 

งบ 
ประมาณ 

ผลที่คาดวา่ 
จะได้รบั 

ผลที่เกิดขึ้น 
ปัญหา อุปสรรค
ข้อเสนอแนะ 

ก.พ ประชุมเชิง
ปฏิบัติการส ารวจ
ข้อมูลผลิตภัณฑ์
ของกลุ่มอาชีพ 
เพ่ือประเมิน
ศักยภาพของ
ผลิตภัณฑ์ และ
ถ่ายทอดองค์
ความรู้เกี่ยวกับ
แนวคิดในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ ์

1. เพ่ือส ารวจข้อมูล
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม
อาชีพ สมาชิก
สหพันธ์กลุ่มอาชีพ
เทศบาลเมืองเขารปู
ช้าง 
2. เพ่ือสร้างความรู้
ความเข้าใจใน
แนวคิดของการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์
และฝึกปฏิบัติการ

สมาชิก
สหพันธ์
กลุ่ม
อาชีพ
เทศบาล
เมืองเขา
รูปช้าง 
50 คน 

22,200 ผู้เข้าร่วม
อบรมมี
แนวความคิด
ในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์
ของกลุ่ม
อาชีพของ
ตนเอง 

ได้แนวคิด
ในการ
พัฒนา
ผลิตภัณฑ ์
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การพัฒนา
ผลิตภัณฑ ์

มี.ค ประชุมเชิง
ปฏิบัติการเพ่ือ
คัดเลือกผลิตภัณฑ์
ส าหรับการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และ
ถ่ายทอดองค์
ความรู้เกี่ยวกับการ
การสร้างตราสนิค้า 
และการออกแบบ
บรรจุภัณฑ ์

1. เพ่ือคัดเลือก
ผลิตภัณฑ์ท่ีมี
ศักยภาพในการ
พัฒนาไปสู่การสร้าง
ตราสินค้าและการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ ์
2. เพ่ือสร้างความรู้
ความเข้าใจในและ
ฝึกปฏิบัติการสรา้ง
ตราสินค้า และการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ ์

สมาชิก
สหพันธ์
กลุ่ม
อาชีพ

เทศบาล
เมืองเขา
รูปช้าง 

50 คน 

22,200 ผู้เข้าร่วม
อบรมมี
แนวความคิด
ในการสรา้ง
ตราสินค้า 
และการ
ออกแบบ
บรรจุภัณฑ ์

ได้
ผลิตภัณฑ์
ส าหรับการ
ออกแบบ
ตราสินค้า
และบรรจุ
ภัณฑ ์

 

เม.ย อบรมเชิง
ปฏิบัติการส าหรับ
การพัฒนาตรา
สินค้า ซึ่งจะน าไป
ในการผลิตตรา
สินค้าส าหรับกลุ่ม
อาชีพ 

เพ่ือฝึกปฏิบัติการ
ออกแบบตราสินค้า
ส าหรับผลิตภัณฑ์
ของกลุ่มอาชีพ
สมาชิกสหพันธ์กลุ่ม
อาชีพเทศบาลเมือง
เขารูปช้าง 

สมาชิก
สหพันธ์
กลุ่ม
อาชีพ

เทศบาล
เมืองเขา
รูปช้าง 

50 คน 

72,200 ผู้เข้าอบรมได้
พัฒนาหรือ
แอกแบบตรา
สินค้าของ
กลุ่มอาชีพ 

ตราสินค้า 
10 
ผลิตภัณฑ ์

 

พ.ค-ส.ค อบรมเชิง
ปฏิบัติการส าหรับ
พัฒนาบรรจภุัณฑ์ 
ซึ่งจะน าไปใช้ใน
การผลิตบรรจุ
ภัณฑ์ส าหรับกลุ่ม
อาชีพ 

เพ่ือฝึกปฏิบัติการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์
ส าหรับผลิตภัณฑ์
ของกลุ่มอาชีพ
สมาชิกสหพันธ์กลุ่ม
อาชีพเทศบาลเมือง
เขารูปช้าง 

สมาชิก
สหพันธ์
กลุ่ม
อาชีพ

เทศบาล
เมืองเขา
รูปช้าง 

50 คน 

73,200 ผู้เข้าอบรมได้
พัฒนาหรือ
แอกแบบ
บรรจุภัณฑ์
ของกลุ่ม
อาชีพ  

บรรจุภัณฑ์ 
10 
ผลิตภัณฑ ์

 

ก.ย. อบรมเชิง
ปฏิบัติการเพ่ือการ
ถ่ายทอดความรู้
และการน าผลจาก
การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ไปสู่กล่ม
อาชีพเพ่ือการใช้
ประโยชน ์

เพ่ืออภิปรายและส่ง
มอบต้นแบบตรา
สินค้าและบรรจุ
ภัณฑ์ให้แก่กลุ่ม
อาชีพ ได้น าไปใช้
ส าหรับการจ าหน่าย
สินค้า 

สมาชิก
สหพันธ์
กลุ่ม
อาชีพ

เทศบาล
เมืองเขา
รูปช้าง 

50 คน 

30,200 ผู้เข้าอบรมได้
ต้นแบบตรา
สินค้าและ
บรรจุภัณฑ ์

กลุ่มอาชีพ
มีตราสินค้า
และบรรจุ
ภัณฑ์ท่ีมี
มาตรฐาน
และ
ส่งเสริม
หรือจูงใจ
หรือเกิด
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การซื้อมาก
ยิ่งขึ้น 

 
14.5 งบประมาณ 

14.5.1 รายรับ      
14.5.1.1 งบประมาณจัดสรรจากมหาวิทยาลัย 220,000 บาท 
14.5.1.2 งบจากการเก็บค่าลงทะเบียน (ถ้ามี) (จ านวนเงิน x จ านวนคน) …-………บาท 
14.5.1.3 งบประมาณสนับสนุนจากแหล่งอื่น (ถ้ามี)…-……. บาท 

14.5.2 รายจ่าย (แจกแจงรายละเอียดโดยยึดถือตามหลักเกณฑ์การตั้งงบประมาณค่าใช้จ่ายโครงการบริการ
วิชาการงบประมาณเงินแผ่นดิน ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2562) 
 

รายการ จ านวนเงิน (บาท) 
1. งบบุคลากร  
ค่าจ้างช่ัวคราว (สนับสนุนเฉพาะโครงการที่มีการบูรณาการร่วมกันหลายหน่วยงานและไม่เกินร้อยละ 20 
ของงบประมาณทั้งหมด โดยให้ระบุรายละเอียดลักษณะของงานที่จ้าง อัตราจ้าง และระยะเวลาในการ
จ้าง)  
 

 

2. งบด าเนินงาน  
2.1 ค่าตอบแทนใช้สอยและวัสดุ  (ให้ระบุรายละเอียดจ านวนคน/จ านวนวัน/อัตราที่ขอตั้ง

ค่าตอบแทน) 
 

2.1.1 ค่าตอบแทน   
1) ค่าตอบแทนวิทยากร (ชม.ละ 600 x 6 ชม. X 2 คน) (10 กลุ่มผลติภัณฑ)์ 5 ครั้ง 10,800 
2) ค่าตอบแทนผู้ปฏิบตัิงานนอกเวลาราชการ (ชม.ละ 50 x 4 ชม. x 3 คน) 5 ครั้ง 

(การตั้งค่าปฏิบตัิการนอกเวลาราชการให้ตั้งไดไ้มเ่กิน 5% ของงบด าเนินการโครงการ) 
 

2.1.2 ค่าใช้สอย  เช่น   
1) ค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปราชการ เช่น ค่าพาหนะ (1,000 บาท x  2 คน)  5 ครั้ง 2,000 
2) ค่าอาหารว่างและเครื่องดื่ม (มื้อละ 50 x 10 มื้อ x 60 คน) 18,000 
3) ค่าอาหารกลางวัน (มื้อละ 100 x 5 มื้อ x 60 คน) 18,000 
4) ค่าจ้างเหมาบริการออกแบบและผลิตตราสินค้าและบรรจุภณัฑ์ 11 ผลิตภณัฑ ์ 171,200 

ฯลฯ  
2.1.3 ค่าวัสดุ  เช่น  

1) วัสดุส านักงาน  
2) วัสดุคอมพิวเตอร ์  
3) วัสดุไฟฟ้าและวิทย ุ  
4) วัสดุหนังสือ วารสาร และต ารา  

ฯลฯ  
2.2 ค่าสาธารณูปโภค   (ค่าไฟฟ้า  ค่าน้ าประปา  ค่าโทรศัพท์  ค่าไปรษณีย์โทรเลข) 

(โปรดแจกแจงรายละเอียดของแต่ละรายการ) 
 

2.3 ค่าธรรมเนียมการบริการวิชาการ (ถ้ามี)  
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รายการ จ านวนเงิน (บาท) 
รวมงบประมาณที่เสนอขอ 220,000 
 
 
15. แนวทางการพัฒนาโครงการไปสู่การพึ่งพาตนเอง  
 หลักจากด าเนินโครงการแล้วสมาชิกสหพันธ์กลุ่มอาชีพเทศบาลเมืองเขารูปช้างสามารถพ่ึงพาตนเองได้จากการที่
กลุ่มอาชีพจะได้ต้นแบบตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์  เพ่ือจัดจ าหน่ายสินค้าได้ และสามารถสั่งผลิตเพ่ิมเติมได้
ภายหลังจากเสร็จสิ้นโครงการ 
16. ประสบการณ์และความเชี่ยวชาญในการบริการวิชาการของคณะท างาน โปรดเสนอรายละเอียดที่ท่านเห็น

ว่ามีประโยชน์ต่อการเสนอโครงการ (ระบุชื่อโครงการบริการวิชาการ แหล่งงบประมาณ สถานภาพ  
(หัวหน้าโครงการ/คณะท างาน)  

คณะท างาน โครงการชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถีพัทลุง 
คณะท างาน โครงการชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถีสงขลา 
 
17. ค าชี้แจงอ่ืน ๆ (ถ้ามี) 
……………………………………………………………………………………………………….................................................................
……………………………………………………………………………………………………….................................................................  
………………………………………………………………………………………………………................................................................. 
 
18. การติดตาม ประเมินผล และการรายงานผล 

18.1 ผู้ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ ต้องรายงานความก้าวหน้าการด าเนินโครงการผ่านระบบ
สารสนเทศบริการวิชาการเพ่ือสังคม (TSUEnT) http://www.clinictech.most.go.th/online/tsu/tsu.asp โดย
กรอกข้อมูลแผนด าเนินงานหรือแผนปฏิบัติการ และรายงานความก้าวหน้าของการด าเนินงานโครงการ เป็นราย
ไตรมาส ดังนี้ 

 ไตรมาสที่ 1 (ตุลาคม-ธันวาคม 2561) รายงานภายในวันที่ 15 มกราคม 2562 
 ไตรมาสที่ 2 (มกราคม-มีนาคม 2562) รายงานภายในวันที่ 22 เมษายน 2562  
 ไตรมาสที่ 3 (เมษายน-มิถุนายน 2562) รายงานภายในวันที่ 15 กรกฎาคม 2562 
 ไตรมาสที่ 4 (กรกฎาคม-กันยายน 2562) รายงานภายในวันที่ 15 ตุลาคม 2562 

18.2 ผู้ขอรับการสนับสนุนงบประมาณ ต้องจัดท ารายงานฉบับสมบูรณ์  ตามรูปแบบที่
มหาวิทยาลัยก าหนด พร้อมน าขึ้นจัดเก็บไว้ (upload) ในระบบ TSUEnT ภายใน 30 วัน หลังจากด าเนินโครงการ
เสร็จสิ้น 

18.3 รายงานฉบับสมบูรณ์ ต้องจัดท าตามรูปแบบที่มหาวิทยาลัยก าหนด ชี้ให้เห็นถึงการบรรลุ
วัตถุประสงค์ ตัวชี้วัด หรือเงื่อนไขอ่ืนใด ที่ก าหนดไว้ อย่างชัดแจ้งสมบูรณ์ มีความเหมาะสมที่จะสามารถเผยแพร่
ประชาสัมพันธ์ได้ 
 

http://www.clinictech.most.go.th/online/tsu/tsu.asp
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(ลงชื่อ)                                 ผู้เสนอโครงการ 
(อาจารย์ ดร.นิจกานต์ หนูอุไร) 

 
 
 
 
 
 
 

(ลงชื่อ)............................................ ผู้เห็นชอบโครงการ 
(ประธานสาขา/หัวหน้าฝ่าย/หัวหน้างาน) 
.............../................................./........... 

 
 
 

(ลงชื่อ)............................................ ผู้เห็นชอบโครงการ 
(รองอธิการบดี/คณบดี/ผู้อ านวยการ/ผู้ที่ได้รับมอบหมาย) 

.............../................................./.......... 
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ใบเซ็นชื่อผู้เข้าร่วมการอบรม 
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แบบประเมินโครงการ 
โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ส าหรับกลุ่มอาชีพสมาชิกสหพัน์์กลุ่มอาชีพเทบบาลเมืองเขารูปช้าง 

 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป 

โปรดกรอกข้อควำมและใส่เครื่องหมำย /  หน้ำข้อที่ตรงกับสภำพของท่ำน 
  1.  เพศ   (  ) ชำย  (  ) หญิง   

2.  อำยุ …………. ปี 
ตอนที่ 2  ควำมคิดเห็นต่อโครงกำร 
ค ำชี้แจง  ให้พิจำรณำรำยกำรที่ก ำหนดให้ โดยท ำเครื่องหมำย √ ลงในช่องระดับควำมคิดเห็นซึ่งตรง 
                กับควำมคิดเห็นของท่ำน 

 

ประเด็นความคิดเห็น 
ระดับความคิดเห็น 

มากที่สุด 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

น้อย 
2 

น้อยท่ีสุด 
1 

ด้านวิทยากร 
1. กำรถ่ำยทอดควำมรู้ของวิทยำกรมีควำม

ชัดเจน 
     

2. ควำมสำมำรถในกำรอธิบำยเนื้อหำ      
3. กำรเชื่อมโยงเนื้อหำในกำรฝึกอบรม      
4. มีควำมครบถ้วนของเนื้อหำในกำรฝึกอบรม      
5. กำรใช้เวลำตำมที่ก ำหนดไว้      
6. กำรตอบข้อซักถำมในกำรฝึกอบรม      
ด้านสถานที่ / ระยะเวลา 
1. สถำนที่สะอำดและมีควำมเหมำะสม      

 2. ควำมพร้อมของอุปกรณ์โสตทัศนูปกรณ์      
 3. ระยะเวลำในกำรอบรมมีควำมเหมำะสม      
ด้านความรู้ความเข้าใจ 
1. ควำมรู้ ควำมเข้ำใจในเรื่องนี้ ก่อน กำร

อบรม 
     

2. ควำมรู้ ควำมเข้ำใจในเรื่องนี้ หลัง กำร
อบรม 

     

ด้านกระบวนการให้บริการ 
1. กำรประชำสัมพันธ์กำรจัดโครงกำร      
2. ควำมสะดวกในกำรลงทะเบียน      
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ประเด็นความคิดเห็น 
ระดับความคิดเห็น 

มากที่สุด 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

น้อย 
2 

น้อยท่ีสุด 
1 

3. กำรด ำเนินงำนเป็นระบบและมีข้ันตอน
ชัดเจน 

     

4. รูปแบบของกำรจัดโครงกำรมีควำม
เหมำะสม 

     

5. ควำมเหมำะสมของวันและระยะเวลำใน
กำรอบรม 

     

ด้านการน าความรู้ไปใช้และประโยชน์จากการบริการ 
1. สำมำรถน ำควำมรู้ที่ได้รับไปประยุกต์ใช้ใน

กำรปฏิบัติงำนหรือกำรประกอบอำชีพได้ 
     

2. มีควำมม่ันใจและสำมำรถน ำควำมรู้ที่ได้รับ
ไปใช้ได้ 

     

3. สำมำรถน ำควำมรู้ไปเผยแพร่/ถ่ำยทอดให้
ชุมชนหรือสังคมได้ 

     

4. กำรน ำควำมรู้ที่ได้ไปต่อยอดเป็นองค์ควำมรู้
ใหม่ 

     

 
สรุปประโยชน์ที่ท่านได้รับจากการฝึกอบรม 
……………………………………………………………………………………………………………………..........................……............ 
…………………………………………………………………………………………………………………………………..…………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 
ท่านต้องการให้มหาวิทยาลัยทักษิณให้บริการวิชาการแก่ท่าน ในประเด็นใดบ้าง 
……………………………………………………………………………………………………………………..........................……............ 
…………………………………………………………………………………………………………………………………..…………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 
ตอนที่ 3  ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ 
1.ข้อเสนอแนะ ติ ชม ในกำรอบรมครั้งนี้ ได้แก่
............................................................................................................................. ....................................................
....................................................................... ..........................................................................................................
............................................................................................................................. ........................................... 
2.หัวข้อที่ท่ำนอยำกให้จัดอบรมครั้งต่อไป ได้แก่
............................................................................................................................. ....................................................
........................................................................................................................................... ...................................... 

ขอขอบคุณท่ีให้ควำมร่วมมือในกำรตอบแบบสอบถำมค่ะ 


